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همین که سخن از مصرف بهینه و نقد روحیه 
مصرف  گرایی پیش می آید، عده ای خیال می کنند 
حرف نخوردن، نیاشامیدن و نپوشیدن است. حال 
آن که مصرف بهینه تعریفی جز این دارد. ساعت6 
بعدازظهر از میدان ش�هدا به قصد کلاهدوزس�وار 
تاکسی می شوم. کرایه اش به طور معمول 600 تومان 
است. مسافرجوانی تا این که راننده مبلغ را اعلام 
می کند، از تاکسی پیاده می شود، زیر لب می گوید: 

»پیاده می روم!«
یکی از مس�افرها که موهای جو گندمی دارد، 
می گوید: »جوان اس�ت دیگر، می تواند تا آن س�ر 

دنیا هم پیاده برود و پولش را صرفه جویی کند.«
اما نظر راننده ب�ا تاکید بر این که این تحلیل 
را به نفع خودش ارائه نمی دهد، چیز دیگری است. 
وی می گوید: »از میدان شهدا تا کلاهدوز می دانید 
چه قدر پیاده روی است؟! برای این مقدار پیاده روی 
مقدار قابل توجهی کالری می سوزاند. باید حساب 
کرد که برای بازگشت هر کیلو کالری چه قدر هزینه 
می ش�ود؟ مطمئنا باید چند برابر 600 تومان صرف 
تامین کالری از دس�ت رفته بدن�ش کند. بنابراین 
صرفه جویی تنها به معنای مصرف کردن در هنگام 
نیاز نیست، بلکه صرفه جویی یعنی بدانیم در هنگام 

نیاز چه قدر مصرف کنیم؟«
یک فیلم س��ینمایی اروپایی ک��ه الان هر چه فکر 
می کنم اسمش به خاطرم نمی آید- خیلی وقت پیش آن 
را دیدم- شخصیت اصلی داستان دختر جوانی بود که ولع 
بیش از حدی به خرید داشت. آن قدر این ولع بیمارگونه 
تشدید پیدا کرد که حتی خود او هم از شیوه زندگی اش 
خسته شد و یک باره تصمیم گرفت کارت اعتباری اش را 
در ظرف آبی بیندازد و ظرف آب را داخل فریزر بگذارد. 
وقتی یخ شکل گرفت، کارت اعتباری در قلب آن محبوس 
شده بود و دیگر دختر جوان نمی توانست بدون شکستن 

یخ از کارت استفاده کند.
بیلبردهای بزرگ تبلیغاتی در سطح شهر، ده ها کانال 
ترویج کننده مد در شبکه های ماهواره ای، حراج های پی 
درپی در طول یک سال به منظور ایجاد کردن احساس 

چرا مصرف گرایی برای برخی افتخار شده است؟    

آتش زیاده روی 
در زندگی تجملی

n  گالیا توانگر
* دکتر محمد کهندل، استاد علوم اقتصادی: در اسلام آنچه 
که اهمیت دارد دلیل مصرف است. آیا براساس نیاز مصرف 

می کنیم یا برپایه یک لذت آنی خرید می کنیم؟

* در آشفته بازار 
مصرف گرایی خیلی 
از اصطلاحاتی که بار 

صددرصد مثبتی 
داشته اند، الان به گونه 

دیگر معنا یافته اند. 
از جمله اصطلاح 

آبروداری! خیلی ها 
می گویند اگر مطابق 

مد روز نخریم، از طرف 
اطرافیان به حساب 

نمی آییم. برای 
آبروداری دائما

 در حال خریدیم!

* یک خانه دار: من هر چند مدت یک بار باید وسایل منزلمان 
را تغییر دهم. شوهر خواهرهایم وضعشان خوب است و به پای 
وضع مالی آنها نمی رسیم، بنابراین می خواهم با خرید وسایل 

جدید جلوی آنها کم نیاوریم و آبروداری کرده باشیم!

بخش نخست

کاذب نیاز به مصرف در مردم، اعطای کارت اعتباری به 
مردم برای داشتن امکان خرید در هر زمان و در هر شرایط 
اقتصادی و... از جمله کانال های اصلی رواج مصرف گرایی 

در جوامع سرمایه داری غربی هستند.
عواملی که به خرید بی هدف دامن می زنند

در جامعه س��رمایه داری حلقه های به هم پیوس��ته 
تجار بزرگ، خرده فروشان، دست اندرکاران وسایل ارتباط 
جمعی، تولیدکنندگان کالا و خدمات، بانک ها، بسیاری 
از افراد در موسسات مختلف و... تشویق کنندگان به خرید 
بیشتر بدون در نظر گرفتن نیازهای واقعی هستند. غرب 
می کوش��د با اس��تفاده از همین حلقه ها در کش��ورهای 
غیرس��رمایه داری نیز مصرف گرایی را باب کرده و س��ود 

بیشتری به جیب نان خوران صنعت مد بریزد.

در کتاب »برنده تنهاس��ت« اث��ری از پائولوکوئیلو 
اگرچه تفکرات نویس��نده غربی اس��ت، ام��ا خود در این 
داستان به آسیب  های جبران ناپذیر صنعت مد بر روان و 
زندگی افرادی که به بیماری مصرف گرایی معتاد شده اند، 
اعتراف می کند.ده ها نفر از دس��ت اندرکاران اصلی دنیای 
مد در ش��هری جمع شده اند که داش��ته های خود را به 
رخ یکدیگر بکش��ند، اما در حقیقت زندگی واپاشی شده 

امپراطوران دنیای مد روی دایره ریخته می شود.
در این داستان به باند بازی ها و به کارگیری تبلیغات 
و دنیای سینما در خدمت گسترش صنعت مد به وضوح 

اشاره شده است.
در بازار پارچه مولوی چند طبقه رنگ و مدل به اندازه 
نمایش��گاهی از ده ها باب مغازه کنار هم ردیف شده اند.
میتراخ��اوری و مادرش ب��رای خرید پرده جهت تکمیل 
جهیزیه به این مکان آمده اند. خاوری و همس��رش قرار 
است بعد از عروسی در یک خانه مستاجری مستقر شوند.
مرد فروش��نده چند طاق��ه از پارچه ه��ای خود را 

روبه روی آنها می چیند. عروس خانم معتقد است که این 
م��دل پارچه ها از همان مدل پارچه هایی نیس��ت که در 
جهیزیه دختر خاله اش دیده اس��ت. از این عروس خانم 

سوال می کنم: »دختر خاله تان هم مستاجرند؟«
وی در حالی که حواسش به رصد کردن گران قیمت ترین 
پارچه ه��ای مغازه اس��ت، می گوید: »بل��ه. آپارتمان کوچکی 

خریداری کرده اند.«
در همین حین فروش��نده برای مشتری های خود 
توضیح می دهد: »این پارچه ها کار ترک است و جدیدترین 
کارهایمان. جزو کارهای خیلی شیک به حساب می آید. 
می توانید مدل چین دوقلو بدوزید و دکور پرده را از این 

کشمیری های کتیبه دار بزنید!«
یک لحظه در ذهنم این سوال مرور می شود که چه 

تضمینی وجود دارد بیش از یک س��ال در آن خانه 
مستاجری مستقر باش��ند؟ آن وقت این پرده های 
گران قیمت چطور به کار پنجره های منزل جدیدشان 
خواهد آمد؟ به راستی نمی شود چشم و همچشمی را 
 کنار گذاشت و با توجه به نیازهای واقعی خرید کرد؟

مدیریت خانه و تاثیر بر مصرف بهینه
دکتر محمد کهندل، استاد علوم اقتصادی در دانشگاه  
با اشاره به این که مصرف بهینه به معنای هرگز مصرف 
کردن نیست، درباره تعریف درست پرهیز از مصرف گرایی 
و مصرف بهینه با تاکید به آموزه های دین مبین اس��ام 
توضیح می دهد: »در اسام تا آنجا که از احادیث و روایات 
بر می آید، هیچ جا گفته نش��ده که مصرف نکنید، بلکه 

خساست نکوهیده شده است.
امام رضا)ع( فرموده اند: برای مرد سزاوار نیست که 
مشتش برای عیالش بسته باشد. در قرآن کریم بارها در 
آیات مختلف آمده اس��ت بخورید و بیاشامید اما اسراف 
نکنید. بنابراین اسام امر به مصرف نکردن نمی کند، تنها 

سفارش دارد براساس نیازتان مصرف کنید تا اسراف نشود. 
این توصیه در اقتصاد سرمایه داری غرب وجود ندارد.

این یک حقیقت اس��ت که بالای 60 درصد چرخه 
اقتصادی را تقاضا تش��کیل می دهد. در اس��ام آنچه که 
اهمیت دارد دلیل مصرف است. آیا براساس نیاز مصرف 

می کنیم یا برپایه یک لذت آنی خرید می کنیم؟«
وی صراحتا می گوید: »اگر منش��أ خرید و هدف از 
مصرف یک لذت آنی باشد، این چیزی است که در نظام 
سرمایه داری غربی ترویج می شود و متاسفانه در فرهنگ 
اقتصادی خانواده های ما هم اندک اندک وارد شده است. 
وقت��ی ه��دف از خرید صرفا تفریح کردن باش��د، مقوله 
زیاده روی پیش می آید که در اسام جایز شمرده نمی شود.

ب��رای مثال وقتی بدون در نظر گرفتن نیاز بدنمان 
می خوریم و می آشامیم، به وادی زیاده روی درمی افتیم. 
اینجاس��ت که فک��ر نمی کنیم نیاز حقیق��ی بدنمان به 
چ��ه نوع خوراکی هایی و در چه حجمی اس��ت؟ عوارض 

جبران ناپذیرش هم چاقی مفرط خواهد بود.
بنابراین اگر اس��ام تا این حد به اس��راف نکردن و 
پرهی��ز از زیاده روی توصی��ه کرده در نهایت به نفع خود 

ماست که این دستور را اجرایی اش کنیم.«
کهندل به ریشه های فرهنگی و روانشناسی بیماری 
مصرف گرایی اش��اره کرده و می گوید: »ما دائما در حال 
مقایسه داشته ها و وضعیت زندگی مان با دیگران هستیم. 
مثا به خانه یکی از بستگان می رویم. به محض این که 
می بینیم وس��عت خانه اش را گسترش داده و یک خانه 
سه اتاق خوابه گرفته است، ما هم می خواهیم همان طور 
عمل کنیم. اما نمی آیی��م نیاز واقعی خود و خانواده مان 

را در نظر بگیریم. 
یک لحظه هم به این فکر نمی کنیم که خویشاوند ما 
سه یا چهار فرزند دارد، اما ما تنها یک فرزند داریم، بنابراین 
خانه سه اتاق خوابه به درد زندگی سه نفری مان در حال 
حاضر نمی خورد و اسراف است. مگر این که تعداد بچه ها 
زیادتر شود که در آن صورت با توجه به نیازهای تعریف 
شده جدید می توانیم تغییراتی در زندگی مان ایجاد کنیم.«
این اس��تاد علوم اقتص��ادی تاکید دارد که ما بدون 
توجه به نیازها و اولویت ها صرفا مصارف شیک و مد روز 

را سرلوحه زندگی مان قرار داده ایم.
وی توضیح می دهد: »برای مثال فست فودها و انواع 
تنقات فاقد ارزش غذایی بخش اعظم مصرف غذایی ما 
را شامل می شوند. یک مدیریت موفق در امور خانه داری 
به ما گوشزد می کند که ابتدا نیازهای بدنی اعضای خانه 
با توجه به س��ن و شرایط جسمی شان را در نظر بگیرد. 
سپس تخمین بزنید هر کس چه میزان کالری در طول 
روز نیاز دارد؟ و درنهایت اقدام به تهیه غذاهای مناسب با 
کالری مشخص کنید. این گونه لزومی ندارد که هر شب 
نیمی از قابلمه را دور بریزیم و هر روز هم شاهد اضافه وزن 
اعضای خانه با خوردن غذای چرب و نشاسته دار باشیم. 
ضمن این که ب��ه اقتصاد خانواده هم با یک برنامه ریزی 

دقیق در مصرف مواد غذایی کمک می کنیم.«
کهندل به چش��م و هم چشمی های زنانه نیز اشاره 
کوتاهی داشته و می گوید: »الان اکثر آشپزخانه ها اپُن شده 
است. حال کار نداریم که آیا اساسا آشپزخانه اپُن با سلیقه 

ایرانی و نیاز خانواده های مذهبی هماهنگی دارد یا نه؟
یک آسیب آشپزخانه های اپُن این است که خیلی از 

وسایل صرفا با کاربرد دکوری بودن و جنبه نمایش زرق و 
برق ها در چیدمان آن به کار گرفته می شوند.

خانم ها که به منزل هم می روند و این وسایل را رصد 
می کنند، راغب می شوند همان مدل اجناس را خریداری 
کرده و در چیدمان آشپزخانه شان به کار ببرند. به خیالشان 
اگر عین همان وسایل دکوری و وسایل برقی لوکسی که 
حتی ممکن است یک بار در سال هم استفاده نشود، روی 
اپُن بچینند، کاس ش��ان بالاتر می رود و دلایل بیشتری 

برای فخرفروشی خواهند داشت!«
هیاهوی تکنولوژی و سرسام تبلیغات!

اگرچ��ه یک زمان��ی خرید بی ه��دف را ویژه بانوان 
توصی��ف می کردند، اما متاس��فانه بیماری مصرف گرایی 
که ی��ک دلیل آن توس��عه روزافزون تکنولوژی اس��ت، 
آقایان را نیز به این بیماری دچار کرده اس��ت. شاید باید 
جمل��ه قبلی را اصاح کرده و بنویس��یم: »یک دلیل آن 
بمباران تبلیغاتی اذهان عمومی برای جذب مش��تری به 
سوی چنین بازارهایی است. سیابی که جلوی رویش را 
خراب نمی کند، بلکه منش��أ خود یعنی زندگی مشتریان 

را ویران می سازد.«

افرادی هستند که س��اعت ها در بازار گوشی تلفن 
همراه، لپ تاپ، تب  لت، صفحه نمایش��گرهای LCD و 
LED پرسه می زنند و گاه تب تکنولوژی در آنها آنچنان 
بالا می گیرد که حاضرند مبالغ بالایی برای به روز کردن 

وسایل اینچنینی در کیف و در منزلشان هزینه کنند.
»مهدی- ر«، مشتری گوشی تلفن همراه است که 
برای خرید، به جای این که به قابلیت های گوشی مطابق 
با نیازهایش توجه کند، به قول خودش دنبال یک گوشی 
کاس بالا با برندهای دهان پر کن است. وی از آن دسته 
مشتریانی است که به گفته فروشنده عشق گوشی تلفن 
هم��راه دارد و ه��ر دو ماه یک بار می آی��د در مغازه آنها 
بست می نش��یند. گوش��ی تازه خریداری شده اش را به 
یکی از مش��تریان رهگذری می فروشد. مبلغی پول روی 
آن می گذارد و دوباره آخرین مدل گوشی بازار را می خرد!! 
وی کارمند یک ش��رکت بازاریابی اس��ت و از گوشی اش 
صرفا برای مکالمه و تبادل پیام کوتاه اس��تفاده می کند. 
این درحالی اس��ت که گوش��ی »مهدی-ر« قابلیت هایی 
در حد ی��ک کامپیوتر خانگ��ی دارد! و او اصا نمی داند 

چطور با آن کار کند؟ما در زندگی روزمره خود بی نهایت 
مصادیق اینچنینی س��راغ داری��م. مصادیقی از بیماری 
مصرف گرایی که هر روز بیش��تر و بیشتر می شوند. یک 

زمانی تلویزیون های معمولی باب بود.
کم کم آنها را گوشه انباری جا دادیم و با وجود این 
که به قول قدیمی ها مثل آینه نش��ان می دادند به اجبار 
مد روز شدن، تلویزیون های معمولی جایشان را به صفحه 
نمایش��گرهای LCD دادند. ح��الا هم که گاهی از زبان 
فرزندانمان که در خانه خاله و عمو صفحه نمایشگرهای 
LED را دیده ان��د، می ش��نویم: »دیگ��ه LCD به درد 

نمی خوره، چرا مثل خاله اینا LED نمی خریم؟!«
مصرف گرایی دلیلی برای آبروداری!!

مری��م حامدی، یک خانه دار که در لوکس فروش��ی 
حوالی پیروزی سرگرم دیدن ویترین چینی های »چک« 
اس��ت، می گوید: »من هر چند مدت یک بار باید وسایل 
منزلمان را تغییر دهم. شوهر خواهرهایم وضع شان خوب 
اس��ت. وضع ما هم شکر خدا بد نیست، اما به پای وضع 
مالی آنها نمی رسیم. بنابراین می خواهم با خرید وسایل 

جدید جلوی آنها کم نیاوریم و آبروداری کرده باشیم!«

متاس��فانه در آش��فته بازار مصرف گرایی خیلی از 
اصطاحاتی که بار صددرصد مثبتی داش��ته اند، الان به 
گون��ه ای دیگر معنا یافته اند. از جمله اصطاح آبروداری! 
این خانم خانه دار ادامه می دهد: »اگر چنین نکنیم نه تنها 
نزد اعضای فامیل و دوس��ت و آشنا، آدم های بی کاس و 
نداری به نظر خواهیم آ مد، بلکه آن طور که انتظار داریم 

تحویل مان نمی گیرند!«
از وی س��ؤال می  کنم یک دست پارچ و لیوان چک 
با تراش خورش��یدی را که به قیمت نیم میلیون تومان 
خریداری می کنی، چند بار در آن لیوان ها آب می خورید؟
وی می گوید: »هیچی! این ها را که نمی شود جلوی 

دست گذاشت. جایشان توی بوفه است!«
از فروش��گاه که بی��رون می آیم به این فکر می کنم 
که اگر لبه یکی از آن خورش��یدی های قشنگ بپرد، نیم 
میلیون تومان سر هیچ و پوچ رو هواست. درحالی که با 
جمع چنین پول هایی می توان بی نهایت کار اقتصادی مفید 

برای آینده فرزندان این مرزوبوم انجام داد.

م الف 84637

افقی:
 1- اب��راز حق شناس��ی و تمل��ق چون س��گ! 
 - ورم 2- ق��رار اس��ت در بودجه س��ال آینده 
کشورمان این آرزو لحاظ شود، آیا ممکن است؟
 3 - شخص وابسته به یک محل - پیامبر قوم 
گمراه - مس��تی آور-  طا 4 -فرورفتگی بدنه 
خ��ودرو- رزمنده جنگ ه��ای نامنظم - لباس 
بافته ش��ده بدون درز 5 - اجازه - لقب مولانا- 
دریایی در ش��مال فرانسه 6- س��وراخ سوراخ 
- حاجت � برگزی��ده 7 - نوعی قارچ خوراکی 
 - کرمینه- مار سنگین وزن آفریقایی 8 - یک 
و ی��ک - حاش��یه صفحه کتاب- مش��اهده و 
دیدن- گروه خونی اکثر ایرانیان 9 - رقیب شانه 
-  شعله و زبانه - جانوری زیبا از حیات وحش 
ایران ما10  - زیبایی - درون محدوده - پیروز- 
11 - جملگی، تماما - خواهر دارا- سرگش��ته 
12 - مراسم خاطره انگیز- شکسته- مبطل نماز 
13- چوبدستی چاروادار- فاسد - آسان - ابزار 
عمران 14 - یادگاری ارزشمند از شهید مجید 
ش��هریاری 15 - تسکین دهنده درد - کنایه از 

کیسه بزرگ متکدیان حرفه ای.

عمودی:
1 - آسیابان - از هم سبقت گرفتن - ظلم  
2 - پ�اک - ذکر وارونه اعداد برای پرتاب 
موش�ک 3- دغل�کاری کلاهب�رداران - 
امتن�اع کردن - جان پناه س�ربازان - اثر 
چربی بر لباس4 - دل  آزار کهنه- عنوان  

گذرنامه در عهد قاجار - وس�یله اعدام 
در فرانس�ه 5- ایوان�ی در بالای خانه - 
استاندار - ظرف بافته شده 6 -  ساز بادی 
اروپای�ی- ملودی - کتاب�ی از افلاطون
 7 - طایفه ای از مسیحیان دوره ساسانی 
- ش�یفته - خویش�اوند زن ش�وهردار
  8 - پس�وند مصدر جعلی - اس�لوب و 
روش - نمره معین برای پرسش امتحانی 
- خ�وب تهرانی ه�ا 9 - جزم اندی�ش - 
زیارتگاه - باقیمانده حریق 10 - نابودی 
- پ�ول رای�ج در روس�یه - پرن�ده ای 
خوش  آواز 11 - دس�ت نخورده - نوعی 
کشمش - اردوگاه تبعیدی های سیبری
 12 - ش�یطان - کافرپنداش�تن - عدد 
ی�ا کلمه رمزگون�ه 13 - یکصدم خروار 
- نویس�نده - گاه با هاج می آید - پرتو 
اتمی خطرناک 14 - زیاده طلبی - روش 
15 - پوشش و پرده - نوعی جغد کوچک 

- مرض وبا.

شماره 9607 جدو    ل

مجمع  صورتجلسه  طبق 

عموم��ی عادی س��الیانه 

مورخ 91/4/24 ش��رکت 

مزب��ور ک��ه در تاری��خ 

91/6/6 واص��ل گردی��د 

م��وارد ذیل ب��ه تصویب 

مجم��ع مزب��ور رس��ید: 

ترازنامه و حساب سود و 

زیان سال مالی 1390 به 

مؤسسه  رسید.  تصویب 

پندار  سامان  حسابرسی 

ب��ه ش م 10100525069 

به س��مت بازرس اصلی 

و علی اکب��ر دادگر نمینی 

به ک م 0039633500 به 

س��مت بازرس علی البدل 

یکس��ال  م��دت  ب��رای 

انتخاب گردیدند. روزنامه 

کثیرالانتشار کیهان جهت 

شرکت  آگهی های  نش��ر 

تعیین گردید.

اداره ثبت 
شرکتها 

و مؤسسات 
غیرتجاری

سازمان ثبت 
اسناد و املاک 

کشور

آگهی 

تصمیمات 

شرکت گریوه 

سهامی خاص 

به شماره ثبت 

26838 و 

شناسه ملی 

10100723055

آگهی تصمیمات شرکت 
نظم سازان سهامی خاص 
به شماره ثبت 109847 

و شناسه ملی 10101535789
طبق صورتجلس��ه مجمع عمومی عادی به 
طور فوق العاده مورخ 91/6/26 ش��رکت 
مزب��ور ک��ه در تاری��خ 91/6/26 واصل 
گردی��د عب��اس ریاح��ی وفا به ک��د ملی 
1239489250 به سمت بازرس اصلی و 
فریبا عباسپور به کد ملی 0035433558 
به س��مت بازرس علی الب��دل برای مدت 
یکس��ال انتخاب گردیدن��د. اعضاء هیئت 
مدیره به مدت 2 سال به قرار ذیل انتخاب 
گردیدن��د: محمد کبی��ری رهنی به ک م 
4284544470 و مهوش عباس رشیدی 
ب��ه ک م 00466170421 و علی اکب��ر 
کبی��ری رهنی ب��ه ک م 0068585731 
به موجب صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 
91/6/26 مهوش عباس رشیدی به سمت 
رئیس هیئت مدیره، علی اکبر کبیری رهنی 
به سمت نایب رئیس هیئت مدیره، محمد 
کبیری رهنی به س��مت مدیرعامل تعیین 
گردیدند. آدرس دفتر مرکزی شرکت به 
تهران- چیذر- خ پارس پ 12 طبقه 26 

ک پ 1935983511 منتقل گردید.
اداره ثبت شرکت ها 
و موسسات غیرتجاری 
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

م الف 78445

آگهی تغییرات شرکت تولیدی ایراتل با مسئولیت محدود بشماره ثبت 
42452 و شناسه ملی 10100878249

نوع  گردید:  اتخاذ  ذیل  تصمیمات  مورخ 90/11/19  فوق العاده  عمومی  مجمع  باستناد صورتجلسه 
شرکت از مسئولیت محدود به سهامی خاص تبدیل گردید. اساسنامه جدیدی مشتمل بر 64 ماده و 
11 تبصره تصویب و جایگزین اساسنامه قبلی گردید. سرمایه شرکت مبلغ 1/000/000/000 ریال 
است. سیدمحمدرضا  گردیده  پرداخت  تماما  که  بی نام  ریالی  به 1000 سهم 1/000/000  منقسم 
برقعی به کدملی0381504697بسمت مدیرعامل و عضو هیئت مدیره و سیدصادق برقعی به کدملی 
0058310193 بسمت رئیس هیئت مدیره و سیدعبداله برقعی به کدملی 0068266367 بسمت 
نایب رئیس هیئت مدیره برای مدت دوسال انتخاب شدند.کلیه اوراق و اسناد بهادار و تعهدآور با 
امضای رئیس هیئت مدیره یا مدیرعامل منفردا همراه با مهر شرکت معتبر می باشد و اوراق عادی 
و اداری با امضای نایب رئیس هیئت مدیره همراه با مهر شرکت معتبر می باشد. مجید خراسانی به 
کد ملی 0072976381 بسمت بازرس اصلی و عباس شفیعی به کد ملی 0532058097 بسمت 
بازرس علی البدل برای مدت یکسال انتخاب شدند. روزنامه کثیرالانتشار کیهان جهت درج آگهی های 

شرکت تعیین گردید.

اداره ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری
 سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

آگهی تصمیمات شرکت اسکان دژ پارس سهامی خاص
 به شماره ثبت204993 و شناسه ملی 10102466588

طب��ق صورتجلس��ه مجمع عمومی ع��ادی بطور فوق الع��اده و فوق العاده مورخ90/12/7 ش��رکت 
مزبورکه در تاریخ 91/1/30 واصل گردید: علی اصغر عیسی زاده به کدملی2721495585 بسمت 
ب��ازرس اصلی و رضا ملک به کدملی 0056062370 بس��مت ب��ازرس علی البدل برای مدت یک 
س��ال انتخاب گردیدند. روزنامه کثیرالانتش��ار کیهان جهت درج آگهی های شرکت تعیین گردید. 
اعض��اء هیئت مدیره به مدت 2 س��ال به ق��رار ذیل انتخاب گردیدند: غلامرض��ا عارف به کدملی 
4609161788 س��میه فائزی به کدملی 4609414211 رسول بخت به کدملی 2669217923 
عبدالرضا بخت به کدملی 0044478828 محل ش��رکت به تهرانس��ر- بلوار اصلی- بین خ دوم و 
چهارم- پ 209 - ط اول- واحد 3 -کدپستی 1387918131 انتقال یافت. به موجب صورتجلسه 
هیئت مدیره مورخ 90/12/7 رسول بخت به سمت رئیس هیئت مدیره و غلامرضا عارف به سمت 
نایب رئیس هیئت مدیره و مدیرعامل تعیین گردیدند. امضاء کلیه اوراق و اس��ناد بهادار و تعهدآور 
از جمله چک، س��فته، برات و قراردادها و عقود اس��لامی با امضاء مدیرعامل و رئیس هیئت مدیره 

متفقا همراه با مهر شرکت معتبر می باشد.

اداره ثبت شرکت ها و مؤسسات غیرتجاری
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

مجلهکیهانبچهها
حاویمطالبعلمی-ورزشی-داستانی
مخصوصنوجوانانسهشنبههابهصورت

سراسریمنتشرمیشود

انتخابات انجمن جراحان مفصل ران ایران در مورخه پنج شنبه 91/10/28 
در سالن اجتماعات هتل هما از ساعت 10 صبح الی 2 بعداظهر برگزار می گردد

دستور جلسه:
1 - گ��زارش فعالی��ت علمی و تخصصی انجمن جراحان مفصل ران توس��ط ریاس��ت انجم��ن2 - گزارش 
فعالیت ه��ای مالی و ترازنامه توس��ط دبیر انجمن 3 - تصویب ترازنامه ابتدا توس��ط ب��ازرس مالی انجمن 
و س��پس توسط مجمع عمومی 4 - تعیین هیئت رئیس��ه انتخابات، انجام انتخابات به عنوان اعضاء جدید، 
علی البدل، بازرس اصلی و علی البدل توس��ط مجمع عمومی با حضور نماینده وزارت محترم بهداش��ت و 

درمان جهت درج در روزنامه کثیرالانتشار.
دکتر داریوش گوران سوادکوهی
رئیس انجمن جراحان مفصل ران ایران

بدون نقطه کور 


