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بخش دوم  چرا مصرف گرایی برای برخی افتخار شده است؟    
تلویزیون پارس 24اینچ را نشاندیم گوشه 
آش�پزخانه و LCD 40اینچ را بردیم سرجای 

آن در اتاق پذیرایی نشاندیم.
چن�د ماهی ک�ه گذش�ت خان�ه یکی از 
فامیل ها LED سینما خانگی چشم بچه ها را 
گرفت با میز سنگ مرمر 3میلیونی! حالا بهانه 
می گیرن�د که اینLCD چی�ه که تو گرفتی؟ 

LED سینما خانگی بهتر بود!
خلاصه در این سرعت پیشرفت تکنولوژی 
ثانیه ای نیس�ت که دغدغ�ه مدل های جدید و 
عقب ماندن از امکانات دیگران را نداشته باشیم.

خیلی ها متاس�فانه براین باورند که اگر از 
رقاب�ت در این زمینه از س�ایرین دور بمانیم، 
آدم هایی عقب مانده و امل به حساب خواهیم 

آمد.
امروز رقابت در ساحت مصرف گرایی که به 
حالتی بیمارگونه بین خانواده ها و آحاد جامعه 
اپیدمی ش�ده، نه تنها پول و پس انداز ما را به 
ت�اراج می برد، بلکه آس�ایش را از زندگی  مان 

سلب کرده است.
حرف مصرف نکردن نیست، بلکه سخن از بهینه 
مصرف کردن مطابق با نیازهای واقعی مان است. یک 
نمایش��گر LED سینما خانگی با میز مرمر چطور 
می تواند برای یک آپارتمان 60، 70 متری مستاجری 
یا غیرمستاجری مناسب باشد؟ چرا دست به انجام 
کاری بزنیم که حتی برای نگهداری وسایل منزلمان 

به عذاب بیفتیم.
این نمونه، مصداقی از بیش��مار مصادیق رایج 
مصرف گرایی در اطرافمان است که به خوبی نشان 
می دهد ما تا چه حد مصرانه به اقدامات بدون فکر 

و صرفا از سر رقابتی کورکورانه خو گرفته ایم.
تله گذاری غربی برای شکار مصرف کنندگان

همان طور که می دانید در کش��ورهای غربی 
حت��ی اگر فرد متعلق به طبقه متوس��ط اجتماعی 
باش��د با گرفت��ن کارت های اعتب��اری از بانک ها و 
موسس��ات می توان��ددر هر زمان و در هر ش��رایط 

اقتصادی خرید کند.
امیرمهدی زاده، کارشناس ارشد علوم اقتصادی 
برایمان در مورد وجه تمایز کارت های اعتباری در 
کشور ما و کشورهای اروپایی توضیح می دهد: »من 
خودم حدود یک سالی در کشور انگلستان زندگی 
کرده ام. در آن جا کارت  های اعتباری الزاما به معنای 
این نیس��ت که فرد در کارت اعتباری اش با شماره 
حساب فلان، مبلغ مشخصی پول دارد و می تواند از 

پول خودش در هنگام خرید برداشت کند.
در اروپا و آمریکا برای تش��ویق شهروندان به 
مصرف و خرید بیش��تر به آنها کارت اعتباری اهدا 
می کنند به این معنا ک��ه دارنده کارت می تواند تا 
سقف فلان مبلغ خریدش را با کارت از فروشگاه ها 
انج��ام دهد. بعد بای��د این پول از حقوق ماهانه آن 

شهروند به صورت کلی یا اقساطی کسر شود.«
وی ادامه می دهد: »بنابراین حقوق شهروندان 
پیش فروش می شود! کالاهایی در اختیارشان قرار 
می گیرد که ش��اید نیاز واقعی زندگی آنها نیست و 
صرفا با تبلیغات و اجباری غیرمستقیم آن اقلام را 
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*عبدالعزیز درویش، مدرس دانشگاه در علوم اقتصادی: چنانچه 
رویه مصرف گرایی همین گونه در جامعه رواج پیدا کند،

 کم کم پس انداز جامعه کم شده، وام کمتر داده می شود و چرخ 
تولیدات داخلی به طور کلی از حرکت باز می ایستد.

تبلیغات  اقتصادی:  *یک صاحب نظر 
باید به گونه ای باشد که مصرف گرایی 

افراطی را اشاعه ندهند و صرفا
 به معرفی کالا و خدمات بپردازند.

به شهروندان قالب می کنند.«
وی در م��ورد حراج ه��ای فصلی کش��ورهای 
اروپایی توضیح می دهد:»برای مثال در بازار پوشاک 
غربی ها آنچه که بر قیمت لباس تاثیر مستقیم دارد، 
صرفا جنس و کیفیت نیس��ت، بلکه مهم این است 
که فلان مدل برای اولین بار در فصل خاص خودش 
عرضه می شود و یا چند ماهی از عرضه آن مدل برای 
اولین بار سپری شده است؟ معمولا لباس های مدروز 
که اولین بار توسط اقشار بالادست جامعه خریداری 
می  ش��وند و در فصول ویژه خودش��ان )لباس های 
تابس��تانه و زمس��تانه( به فروش می رسند، خیلی 
گران تر از لباس هایی هستند که با چند ماه تاخیر 
در حراج های فصول مختلف سال فروخته می شوند.

بنابراین یک مدل پوشاک ممکن است در فصل 
ویژه خودش چند صد دلار به فروش برس��د اما در 
حراج غیرفصل خودش قیمتش به چند دلار برسد.«

مهدی زاده یکی از پیامدهای چنین خریدهایی 
را مصرف گرایی با عدم امنیت اقتصادی توصیف کرده 
و می گوید: »ع��دم امنیت اقتصادی، مصرف گرایی 
را تش��دید می کند. نگران��ی از کمبودها باعث انبار 
ک��ردن اجناس می گ��ردد. انبار ک��ردن اجناس به 
مصرف گرایی  بی رویه تبدیل می شود. البته تبدیل 
ش��دن کالاهای مصرف��ی در این قبیل کش��ورها 
به کالاهای س��رمایه داری سبب ش��ده که افراد با 
زمینه های اجتماعی متفاوت به پنهان کردن برخی 
کالاها بپردازند تا این که در آینده از طریق افزایش 
قیمت، منفعتی داش��ته باش��ند. به عب��ارت دیگر 
مصرف گرایی ب��ه نوعی از فعالیت اقتصادی تبدیل 

می شود.«
لباس پرستیژ از تاروپود مصرف گرایی!

جامعه شناسی غربی بر پایه معیارهای جامعه 
سرمایه داری یعنی ثروت، قدرت و پرستیژ )وجهه( 

افراد را به سه طبقه بالا، متوسط و پایین تقسیم بندی 
می کند.

مصطف��ی توحیدی ف��ر، صاح��ب نظ��ر علوم 
اقتصادی توضیح می دهد: »طبقات اجتماعی بالا با 
پرستیژ و قدرت بالا سعی می کنند با مصرف گرایی 
مف��رط، خود را هم طراز ثروتمندان نش��ان دهند. 
مصرف گرایی مفرط در واقع یک وسیله خود نشان 
دادن می شود و اعضای یک طبقه در مصرف گرایی 

مفرط با یکدیگر رقابت شدید دارند.
ای��ن رقابت از ن��وع رقابت های کاذب اس��ت. 
اعضای طبقه متوسط همیشه سعی می کنند خود 
را از طبق��ات ب��الا عقب تر نبینند. این��ان با درآمد 
کمتر ب��ه رقابت با طبقه بالا می پردازند. بازار برای 
خوش��ایند آنها، اجناس ظاهرا لوکس، اما ارزان به 
وفور در اختیارشان قرار می دهد. پس از خرید چنین 
کالاهایی است که از لحاظ روانی یک رضایت مندی 
کاذب به آنها دس��ت می دهد. اعض��ای این طبقه 
اجتماع��ی به لحاظ کمی، بیش��ترین مصرف را در 

جامعه دارند.«
این کارشناس اقتصادی در تکمیل صحبت هایش 
می گوید: »بازار به خرید طبقه متوسط وابسته است. 
زیرا تعداد افراد این طبقه در جوامع بیش از اعضای 
طبقات دیگر اس��ت و لذا حجم خرید بالایی دارند. 
اعض��ای طبق��ه پایین ب��ا درآمد کم، ب��ا توجه به 
مصرف گرایی دیگر طبقات و با توجه به وفور کالا و 
خدمات در بازار و نیز ترس از کمبودها و عدم امنیت 
اقتصادی برای خانواده هایشان به خریدی بی رویه و 
انبارگونه رو می آورند. خرید اعضای این طبقه عمدتا 
خرید کالاهای ضروری، مربوط به بقای بیولوژیک 
است. بازار مازاد بر مصرف طبقه متوسط را به این 
طبقه انتقال می دهد. در واقع الگوی مصرف گرایی 
طبقات پایین، یک نوع سودس��ازی س��رمایه دار از 
سرمایه بالقوه تلف شده است، زیرا اگر طبقه پایین 
نب��ود، س��رمایه دار مجبور به از دس��ت دادن مازاد 
کالاهای مصرفی طبقات متوسط بود. چنین است 
که اعضای طبقه پایین به مصرف گرایی انبوه عادت 
 می کنند. این عادت برایشان درونی شده و بخشی 

از فرهنگ آنها را تشکیل می دهد.«
وی در پاس��خ به این س��ؤال ک��ه برنامه ریزی 
ب��رای مقابله با الگوهای مصرف گرایی نوین باید در 

چ��ه ابعادی صورت گیرد، می گوید: »مصرف گرایی 
صحی��ح را بای��د ازطریق آموزش های رس��می به 
کودکان، نوجوانان و جوانان آموزش داد. این امر باید 
از طریق مدارس صورت گیرد. مصرف گرایی غلط و 
صحیح را باید به شیوه های آموزش های غیررسمی از 
طریق رسانه های جمعی و به ویژه رادیو و تلویزیون 

به بزرگسالان بشناسانیم.
تولید در س��طح جامعه بایستی  با یک کنترل 
ونظارت فرهنگی توام شود. نباید گذاشت هر کالایی 
در جامعه تولید شود. نظارت و کنترل فرهنگی به 
واردات عمده و خرد باید اعمال ش��ود. عرضه کالا 
و خدم��ات در جامعه به گون��ه ای صورت گیرد که 
اعضای طبقات متفاوت دسترس��ی نسبتا مشابهی 

به آنها داشته باشند.
تبلیغات باید به گونه ای باشند که مصرف گرایی 
افراطی را اش��اعه ندهند و صرف��ا به معرفی کالا و 
خدمات بپردازند و مطالعات علمی ملی و منطقه ای 
پیرامون مصرف گرایی در سطح مملکت صورت گیرد 

و نظرسنجی از مردم شود.
فرهنگ مصرف جمعی در زمینه های مختلف 
به جای فرهنگ گرایی فردی اشاعه شود و فرهنگ 
بازیاف��ت در میان مردم رواج داده ش��ود، برای این 
منظور ابزار جمع آوری مازادها در سراس��ر جامعه 
نص��ب و به کارگرفته ش��ود. بازیافت به عنوان یک 

ارزش تلقی ش��ود و از جوامع دیگر چگونگی عمل 
بازیافت به نمایش درآید.«

به جای مصرف، پس انداز کنیم
امروز در هن��گام خرید و حتی اجاره  خانه حاضر 
نیس��تیم در منزلی بدون آشپزخانه اپن و گچبری های 
س��قف و... س��اکن ش��ویم. به جای این که به مقاومت 
س��اختمان نگاه کنی��م، به این ظواهر هزین��ه بردار و 
غیرکاربردی چس��بیده ایم. منزل ما حتما باید شومینه 
دیواری داشته باشد، این در حالی است که سازمان گاز 
بارها و بارها در تذکراتش به مردم آورده است که استفاده 
از شومینه به شدت مصرف گاز ساختمان را بالا می برد.

عبدالعزی��ز درویش، صاحب نظ��ر اقتصادی و 
مدرس دانشگاه منشأ شیوع مصرف گرایی در جامعه 
ایرانی را دو چیز عنوان می کند؛یکی فرهنگ مصرف 
جامعه ما و دیگری چش��م امید داش��تن به منابع 

خدادادی نظیر نفت. 
وی می گوید: »به جای این که آرزویمان دائما 
یک زندگی اش��رافی باشد، باید به خودمان گوشزد 
کنیم که این منابع خدادادی رو به اتمام هستند و 
باید شیوه قناعت و حرکت به سمت توسعه تولیدات 

داخلی را در پیش بگیریم.«
وی ب��ا ورق زدن خاط��رات دوران جوانی اش 
می گوی��د: »من یادم می آید یک زم��ان آرزوی ما 
داش��تن کیف سامس��ونت بود. اما الآن حتی یک 

کارمند ساده و یا یک بازاریاب هم کیف چرمی کمتر 
از 200، 300 هزار تومان دستشان نمی گیرند! ذهن 
م��ا تماما با مصرف بی رویه و به گمان خودمان بالا 

بردن پرستیژ اشغال شده است.«
درویش معتقد اس��ت چنین ش��یوه ای برای 
زندگی زاییده تفکر س��رمایه داری است که مردم را 
به استثمار بکشند و وادار به خرید کالاهایی کنند 
که غرب عرضه ش��ان را می پسندد. این کارشناس 
علوم اقتصادی صراحتا گوش��زد می کند: »چنانچه 
رویه مصرف گرایی همین گونه در جامعه رواج پیدا 
کن��د، کم کم  پس انداز جامعه کم ش��ده، وام کمتر 
داده می شود و چرخ تولیدات داخلی به طور کل از 

حرکت باز می ایستد.«
وی ب��از هم با مراجعه به خاطراتش می گوید: 
»بنده ساکن تهران هستم. اما در جنوب - زادگاهم- 
همسا یه ای داریم که می داند بنده درمسائل اقتصادی 
دس��تی بر آتش دارم. یک ب��ار جلوی مرا گرفت و 
گفت: چرا حقوق ما را هر ساله بیش از این ها اضافه 
نمی کنند. برای ایش��ان توضی��ح دادم که اگر چند 
هزارتومان کمتر به حقوق ها اضافه شود، این مبالغ 
می توانند پس انداز شده و برای جوانان اشتغال زایی 

صورت گیرد.
همسایه مان گفت: خب، اگرواقعا چنین است و 
مابقی پول صرف اشتغال زایی جوانان می شود، بگذار 

همان کار انجام شود.«
مصرف براساس نیازها نه هوس ها

بنابرای��ن رواج الگوی مصرف بهینه و ش��یوه 
زندگی آنچنانی که زیربنای تحقق اقتصاد مقاومتی 
است، نیازمند فرهنگ سازی و آموزش آحاد مختلف 

مردم خواهد بود.
متأس��فانه ما هیچ وقت مدیریت نکرده ایم که 
حقیقتا نیازهای اصلی و ضروری زندگی مان کدامند؟ 
برای مثال نان بربری با آرد سبوسدار را می خریم، اما 
همان جا روی میزی که نان ها را پهن کرده اند با یک 
برس به جان نان می افتیم و تلاش می کنیم سبوس 
را از پشت نان جدا کنیم! این عمل مان صرفا برای 
این است که از سبوس خوشمان نمی آید. با این که 
این همه پول هزینه کرده ایم، ولی عملا خاصیتهای 
اصلی نان را می گیریم و نان بی کیفیت را در سفره 
خانواده می گذاریم. چرا؟ شاید به این دلیل که نیازها 
را نمی شناسیم و تنها به دنبال خوشایندها هستیم. 
بیشمار مصادیق سراغ داریم که فقط به دنبال 
چیزهایی هستیم که صرفا مورد تایید خواسته دلمان 
اس��ت نه عقلمان. در مدیریت مصرف باید براساس 
نیازها مصرف کرد، هرچند که خوشایندمان نباشد 
و هرچند که از لحاظ رقیبان پوشالی خود در عرصه 
مصرف گرایی عقب مانده محس��وب ش��ویم. زمان 
نشان می دهد که چه کسانی در دره مصرف گرایی 

هستی شان به نیستی می نشیند؟!

صرفا با تبلیغات و اجباری غیرمستقیم آن اقلام را به شهروندان 
قالب می کنند.

آگهی مناقصه/ مزایده عمومی یک مرحله ای )نوبت دوم(
شهرداری بوئین زهرا در نظر دارد به استناد مجوزهای شورای اسلامی شهر موارد ذیل را از طریق مناقصه/ مزایده عمومی انجام دهد:

* از متقاضیان دعوت می شود با در نظر داشتن موارد ذیل، حداکثر مدت 10 روز پس از انتشار آگهی نوبت دوم این آگهی جهت دریافت اسناد و شرایط شرکت در 
مناقصه/ مزایده به واحد امور قراردادهای شهرداری مراجعه نمایند.

تلفن های تماس: 4222300 - 4227600 - 0282 )داخلی 18(
* هزینه کارشناسی )مزایده ها( درج آگهی ها به عهده برنده/ برندگان مناقصه/ مزایده می باشد و شهرداری در رد یا قبول هر یک از پیشنهادات مختار می باشد.

* سایر اطلاعات و جزئیات مربوطه در اسناد مناقصه/ مزایده مندرج است.
* ارائه سپرده شرکت در مناقصه/ مزایده به صورت واریز نقدی و یا ضمانت نامه بانکی به شرح جدول بالا 

* برندگان اول و دوم و سوم مناقصه/ مزایده حاضر به معامله نشوند سپرده آنان به ترتیب ضبط خواهد شد.
علی صفری- شهردار بوئین زهرا

عنوان مناقصه/مزایدهردیف
سپرده شرکت در 

مناقصه/ مزایده )ریال(

نوبت آگهی

مرحله 
اول

مرحله 
دوم

-√300/000/000مناقصه بازپیرایی بوستان تختی و نماز بوئین زهرا1
-√175/000/000مناقصه احداث بلوار و جدولگذاری مسیر بوستان امام علی)ع( بوئین زهرا2

-√250/000/000مناقصه بازپیرایی و بازسازی معابر، پیاده روها، فضای سبز و دیفوژهای بلوارهای سطح شهر3

-√100/000/000مناقصه خرید و احداث درخت و گونه های گیاهی4

-√300/000/000مناقصه حفظ و نگهداری فضای سبز5

-√75/000/000مناقصه خرید نرده های بتنی فضای سبز6

-√10/000/000مزایده فروش یکدستگاه خودرو و تانکر ولوو7

-√250/000/000مزایده فروش دو قطعه زمین تجاری واقع در تقاطع خیابان ولی عصر شرقی و بلوار آیت الله طالقانی بوئین زهرا8

-√30/000/000مزایده اجاره بوفه )کافی شاپ( منطقه گردشگری آق امام )بوستان امام علی)ع((9

-√15/000/000مزایده فروش 78 قطعه زمین مسکونی واقع در فاز 3 شهرک کارمندان بوئین زهرا10

√-10/000/000تجدید مزایده فروش دو قطعه زمین تجاری واقع در فاز 2 شهرک کارمندان بوئین زهرا هر کدام به مساحت 60 مترمربع11

√-15/000/000تجدید مزایده فروش سه قطعه زمین مسکونی به مساحت های مختلف12

آگهی تغییرات شرکت آب و فاضلاب
 استان زنجان )سهامی خاص( به شماره ثبت 1730 

و شناسه ملی 10460050875
 باستناد صورتجلسه مجمع عمومی عادی مورخ 91/5/17 که درتاریخ 91/9/29 واصل گردید:

 1 - ترازنامه سود و زیان سال مالی 1390/12/29 به تصویب رسید.
 2 - روزنامه کثیرالانتشار کیهان برای درج آگهی ها تعیین شد.

 3 - موسس��ه حسابرس��ی نخس��تین کاوش به عنوان بازرس اصلی و آقای احمد ناصری جورش��ری
  به عنوان بازرس علی البدل برای مدت یک سال انتخاب شدند.

 4 - دفتر مورخ 91/9/29 تکمیل و امضاء شد.

آگهی تغییرات شرکت آب و فاضلاب 
استان زنجان )سهامی خاص( به شماره ثبت 1730 

و شناسه ملی 10460050875

آگهی تغییرات شرکت آب و فاضلاب استان زنجان
 به شماره ثبت 1730 و شناسه ملی 10460050875 

باستناد صورتجلسه مجمع عمومی فوق العاده مورخ 91/9/1 که در تاریخ 91/9/29 واصل گردید: 
1 - موضوع شرکت به موارد ذیل تغییر یافت که عبارتند از:

- انجام هرگونه فعالیت در راس��تای آبرس��انی برای مصارف خانگی عمومی صنعتی تجاری و غیره و جمع آوری انتقال تصفیه و دفع 
فاضلاب.

- مطالعه و اجرای طرحهای ایجاد و توسعه تأسیسات مربوط به تأمین انتقال تصفیه و توزیع آب آشامیدنی و بهداشتی.
- مطالعه و اجرای طرحهای ایجاد و توسعه تأسیسات مربوط به جمع آوری، انتقال، تصفیه و دفع بهداشتی فاضلاب.

- رعایت اصول بهداشتی، کنترل کیفی و استانداردهای مورد عمل وزارت نیرو در مراحل آبرسانی و جمع آوری دفع فاضلاب.
- بهره برداری، تعمیر، نگهداری، مرمت، بازس��ازی و توس��عه کلیه تأسیس��ات تأمین، تصفیه، انتقال، ذخی��ره و توزیع آب و همچنین 

جمع آوری، انتقال، تصفیه و دفع بهداشتی فاضلاب و حفاظت از حریم آنها.
- اخذ هرگونه وام و تسهیلات مالی از منابع داخلی و خارجی با اخذ مجوز از مجمع عمومی و سایر مراجع قانونی ذیربط.

- اس��تفاده از ظرفیته��ای بخش خصوصی برای انجام امور مطالعات��ی، اجرایی، بهره برداری و نگهداری تأسیس��ات آب و فاضلاب و 
خدمات مشترکین به منظور کاهش هزینه ها، افزایش بهره وری و ارتقاء سطح خدمات.

انجام هرگونه عملیات و معاملاتی که برای مقاصد شرکت ضروری و مرتبط بوده و به صرفه و صلاح آن باشد. 
تبصره: شرکت بدون کسب مجوز مجمع عمومی مجاز به ایجاد شرکت یا سرمایه گذاری در سایر شرکتها نمی باشد.

2 - حوزه خدمات شرکت محدوده استان زنجان می باشد.
تبصره: شرکت می تواند با تصویب مجمع عمومی در مناطق حوزه عمل خود به تشکیل شعب و یا نمایندگی مبادرت نماید.

3 - ماده 2 اساسنامه بشرح زیر اصلاح شد:
ایجاد تأسیس��ات تقس��یم و توزیع آب ش��هری و روس��تایی و تأسیس��ات مرتبط با جمع آوری، انتقال و تصفیه فاضلاب و همچنین 
بهره برداری از تأسیس��ات تأمین، تصفیه، انتقال و توزیع آب ش��هری و روستایی و تأسیس��ات مربوط به جمع آوری و انتقال و تصفیه 

فاضلاب بشرح ذیل برعهده شرکت خواهد بود:
الف: بهره برداری و نگهداری از تأسیس��ات مرتبط با تأمین و توزیع آب نظیر آبگیر، منابع آب زیرزمینی، تصفیه خانه ها، ایس��تگاههای 

پمپاژ، خطوط انتقال، شبکه های آبرسانی، سیستم های کنترل و شبکه های توزیع.
ب: مطالعه و اجرای طرحهای ایجاد و توس��عه تأسیس��ات مرتبط با تأمین، انتقال و توزیع آب مورد نیاز مصارف شرب خانگی شهرها 

و روستاها مطابق با برنامه ریزیهای جامع مدیریت آب کشور.
ج: بهره برداری از شبکه های جمع آوری فاضلاب، تصفیه خانه ها و ایستگاههای پمپاژ مربوطه.

د: اجرای شبکه های مربوط به توزیع آب.
و: اجرای طرحهای جمع آوری، انتقال و تصفیه فاضلاب.

ه: س��رمایه گذاری و مش��ارکت در مؤسسات و شرکتهایی که با اهداف و وظایف ش��رکت مرتبط باشد، به منظور ارتقاء کیفی و کمی 
فعالیت های شرکت.

ز: انجام امور تحقیقاتی، آموزشی در راستای اهداف شرکت و هماهنگ با برنامه ریزی شرکت مهندسی آب و فاضلاب کشور
ح: تشکیل شرکتهای جدید براساس تبصره)2( ماده )1( قانون فوق.

خطیبی- مسئول ثبت شرکتهای زنجان4 - دفتر مورخ 91/9/30 تکمیل و امضاء شد.

ش�رکت بهره برداری نف�ت و گاز آغاج�اری درنظ��ر دارد انجام 
خدم�ات ف�وق را با مش�خصات و ش�رایط کلی ذی�ل از طریق 
مناقصه عمومی یک مرحله ای براس�اس مف�اد قانون برگزاری 
مناقصات و آئین نامه اجرائی مربوطه به پیمانکار واجد ش�رایط 

واگذار نماید:
1- شرح مختصر کار:

1-1- انجام خدمات تعمیرات دستگاه ها، جوشکاری، بنایی و تنظیفات 
و آبدارخانه  ه��ای اداره خدمات عملیات توس��ط 29 واحدکاری صورت 

می پذیرد.
2-محل انجام عملیات:

شهرستان امیدیه حوزه عملیاتی شرکت بهره برداری نفت و گاز آغاجاری
3- مدت پیمان:

مدت اجرای پیمان یکس��ال شمس��ی از  تاریخ ابلاغ شروع بکار توسط 
کارفرما می باشد.

4- تاریخ تحویل پاکات پیشنهاد نرخ در مدارک مناقصه اعلام می گردد.
5- شرایط متقاضی:

1-5 - داشتن شخصیت حقوقی
2-5-  داشتن سابقه مفید و مرتبط با خدمات موردنظر

3-5 - داشتن تعیین صلاحیت معتبر از اداره کار و امور اجتماعی
4-5 - توانایی ارائه تضمین ش��رکت در مناقصه به مبلغ 21/650/000 
ریال )بیس��ت و یک میلیون و شش��صدو پنجاه هزار ریال( و همچنین 
تهیه تضمین انجام تعهدات )در صورت برنده شدن( به میزان 10درصد 

بار مالی یکساله پیمان براساس نرخ های پیشنهادی 
5-5-  دارا بودن توان مالی جهت اجرای موضوع پیمان

6- برآورد تقریبی کارفرما 5/049/839/590 ریال )پنج میلیارد و چهل 
و نه میلیون و هشتصدوسی و نه هزار و پانصدو نودریال( می باشد.

7- متقاضیانی که دارای شرایط لازم بوده و آمادگی انجام خدمات فوق 
را دارند می توانند ظرف مدت 10 روز از تاریخ انتش��ار نوبت دوم آگهی 

ضمن ارائه درخواست کتبی مدارک همراه مشروحه ذیل:
1-7- ارائه نسخه گواهی صلاحیت معتبر از اداره کار و امور اجتماعی

2-7- ارائه اساسنامه شرکت و آخرین تغییرات مربوطه
3-7-  ارائه فهرس��ت س��وابق کاری مفید، معتب��ر و مرتبط با موضوع 
مناقصه ب��ا ارائه قراردادهای منعقده درحال اجرا و مفاصا حس��اب های 

مزبور بانضمام رضایت نامه و یا تشویق نامه از کارفرمایان مربوطه
 H.S.E4-7 - ارائه مدارکی دال بر دارا بودن خط مشی و نظام مدیریت

متناسب با موضوع مناقصه
5-7-  ارائه شناسه ملی و کد مؤدیان اقتصادی

ب�ه آدرس: امیدی�ه- محوطه صنعتی ش�رکت بهره برداری نفت و 
گاز آغاجاری س�اختمان 300 امور حقوقی و قراردادها، اتاق 303 
مراجعه نمایند و در صورت نیاز به اطلاعات بیش��تر به ش�ماره تلفن 
3227701- 0652 تم��اس حاصل فرماین��د. همزمان ارائه اصل گواهی 
صلاحی��ت پیمانکاری با توجه به موضوع آگهی مناقصه بمنظور تطبیق با 
تصویر آن الزامی و ارائه معرفی نامه و کارت ملی برای متقاضیان شرکت 
در مناقصه و نمایندگان شرکت ها در همه مراحل لازم و ضروری می باشد. 
لازم به توضیح، بدیهی اس��ت ارائه سوابق و مدارک مزبور هیچگونه حقی 

را برای متقاضیان جهت شرکت در مناقصه ایجاد نخواهد کرد.
ش�رکت بهره ب�رداری نف�ت وگاز آغاج�اری در قب�ول ی�ا رد 

پیشنهادات مختار خواهد بود.

3/309م/ الف

 شماره مجوز:404336
فرم فراخوان مناقصه عمومی

 برای کارهای خدماتی و عملیاتی
شرکت ملی نفت ایران

شرکت ملی مناطق نفتخیز جنوب )سهامی خاص(
شرکت بهره برداری نفت و گاز آغاجاری )سهامی خاص(

نوبت اول

مناقصه عمومی شماره م م آ ج/91/050

روابط عمومی شرکت بهره برداری نفت و گاز آغاجاری

 باستناد صورتجلسه مجمع عمومی عادی بطور فوق العاده مورخ 91/7/15 که در تاریخ 91/9/11   
واصل گردید:

1 - آق��ای خلی��ل مهری به عن��وان عضو اصلی هیئت مدی��ره و آقای رضا کابلی ب��ه عنوان عضو 
علی البدل برای مدت 2 س��ال انتخاب شدند و کلیه اسناد و اوراق تعهدآور شرکت نظیر قراردادها 
چکها- بروات و س��فته ها و س��ایر اوراق تجاری به امضای ثابت مدیرعامل و یکی از اعضای هیئت 

مدیره و یا نماینده آنان انجام خواهد شد. 

خطیبی - مسئول ثبت شرکتهای زنجان

خطیبی - مسئول ثبت شرکتهای زنجان

مربوط به انجام خدمات مکانیک تعمیرات دستگاه ها، جوشکار، بنا، تنظیفات و آبدارخانه های واحدهای تابعه اداره خدمات عملیات

بدون نقطه کور


