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نوع جدی�د مصرف‌گرایی که در غرب 
رواج یافت�ه، مصرف‌گرای�ی ایدئولوژی�ک 
خوانده می‌شود. در این نوع مصرف‌گرایی 
کالا و م�اده غایب اس�ت و افراد با صنعت 
تبلیغات�ی که خ�ود یک صنع�ت مجازی 
بیش نیس�ت به بازارهای بورس فراخوانده 

می‌شوند.
ای�ن حال�ت را می‌توانی�د ب�ا وضعیت 
کسانی مقایسه کنید که در داخل کشورمان 
طی چند ماهه اخیر دائماً در صف ارز و طلا 
غوطه‌ور بوده‌اند. حتی خطر نوسانات قیمت 
را به جان خریده و در صف طویل ارز و طلا 

متحمل شکنجه روحی و عصبی شده‌اند.
در این تغییر فرآیند مصرف، دو شاخه 
شده اس�ت. از یک سو ما هنوز  برای رفع 
نیازهای روزمره و نیازهایی که از بیرون به 
کمک موج تبلیغات به ما تحمیل می‌شوند، 
ناگزیریم کالا مصرف کنیم. و از سوی دیگر 
ابعادی از مصرف نیز پدید آمده که نه‌تنها 
ب�ه تولید انب�وه کالای صنعتی در کارخانه 
گره نخورده، بلکه اساساً کالا در آن غایب 
است. چیزی که می‌توان آن را مصرف‌گرایی 
ایدئولوژیک نامید. گویی دیگر کالا و وجه 
م�ادی مص�رف ک�ه روزگاری ش�رط بقای 
سرمایه‌داری صنعتی بود، در شکل جدید 
سرمایه‌داری- سرمایه‌داری مالی- مبتنی 
بر بورس و مبادله صوری از بین رفته است.
در ش��رایطی که صنعت ضمیمه تبلیغات 
می‌شود، این وجه غیرمادی کالا یا همان غیاب 
کالاس��ت که در چرخه انباش��ت سرمایه حرف 

اول را می‌زند.
متأس��فانه در کش��ور ما نیز ک��ه مردم یاد 
نگرفته‌اند سرمایه خود را چگونه در مسیر رونق 
تولید داخلی س��رمایه‌گذاری کنند و یا اساس��اً 
کانال‌هایی پیش‌رویش��ان به عنوان گزینه‌های 
انتخاب قرار نگرفته است، از روی غفلت سرمایه 
خ��ود را در رونق جریان‌ه��ای اقتصادی کاذب 
نظیر خرید ارز و طلا سرمایه‌گذاری می‌کنند و 
یا گاه به احتکار یک سری از اقلام رو می‌آورند. 
در کش��ور ما حتی بورس و خرید اوراق بهادار و 
مشارکت نیز از رونق آنچنانی برخوردار نیست.

شاید زمان آن رسیده که از تبلیغات به نحو 
صحیحی برای جذب سرمایه‌های سرگردان در 

مسیر رونق چرخ تولید بهره بگیریم.
آموزش مصرف بهینه در مدارس

همین‌ط��ور که هر روز بر جمعیت جهان و 
کشورها افزوده می‌شود، مدیریت مصرف منابع 
مبتنی بر آینده‌نگری، به ضرورتی اجتناب‌ناپذیر 

تبدیل می‌شود.
محدودیت منابع در دس��ترس بشر از یک 
س��و و عدم توزیع متوازن منابع محدود موجود 
از س��وی دیگر- که بخش��ی از آن بنا بر عوامل 
طبیعی، جغرافیایی و تقس��یمات کش��ورها در 
س��طوح مختلف زمی��ن بوده و بخش��ی دیگر 
منبعث از عدم توازن قدرت کش��ورها در تسلط 

* هرچه سرمایه از کشورهای در حال 
توسعه در پی مصرف بی‌رویه گرفته شود، 

آنها نمی‌توانند در وادی رونق تولید 
داخلی سرمایه‌گذاری کنند و زنجیرهای 

وابستگی‌شان محکم تر خواهد شد.

چرا مصرف‌گرایی برای برخی افتخار شده است؟ بخش پایانی

انتخاب مشتری
  

 گالیا توانگر

* مهربانی، یک فرهنگی: آموزش 
س��اده زیس��تی و تبلیغ مصرف بهینه با 
تأکید بر آموزه‌های دینی باید سرلوحه 
کار تربیتی در مدارس قرار گیرد.

* محبی‌پور  مشاور تربیتی : مصرف کالا از جنبه 
صرفا رفع نیاز خارج شده و انسان جامعه سرمایه‌داری 

می‌کوشد با مصرف بی‌رویه کالا برای خود منزلت، 
تشخص و هویت اجتماعی ایجاد کند. در واقع 

مصرف‌کننده بانمایش کالاهای لوکس تحت تملکش 
می‌کوشد هویتی به دست آورد!

بلیغات
در اسارتت

و بهره‌برداری از این منابع است- بر مشکل فوق 
می‌افزاید. البته باید درنظر داشت که این امر به 
هیچ وجه به معنای ناکافی بودن منابع موجود در 
کره‌زمین برای ساکنان آن نبوده و نیست. آنچه 

بشر را ازنظر تأمین منابع با چالش روبه‌رو کرده، 
اسراف‌کاری، هدر رفتن بسیاری از منابع جهان 

توسط برخی از ساکنان زمین است.
ژزوئه دوکاس��ترو، در این‌باره می‌نویس��د: 
»نی��ک می‌دانی��م ک��ه نعمت‌ه��ای موجود در 
کره‌زمی��ن ب��رای س��اکنان آن کافی اس��ت. با 
این‌حال می‌بینیم گرسنگی پدیده‌ای جهانی به 
شمار می‌رود و بیشتر ساکنان روی کره‌زمین از 
گرسنگی رنج می‌کشند. گرسنگی را طبیعت به 
ما تحمیل نکرده است، بلکه خاستگاه این فاجعه، 

شرایط فرهنگی جامعه‌های انسانی است.« 
پش��ت ویترین اسباب‌بازی فروشی متوقف 
می‌شوم و به تنوع اسباب‌بازی‌ها خیره می‌مانم. 
اس��باب‌بازی‌های دخترانه در مدل و تنوع غوغا 
می‌کنند. ب��ه اندازه یک جهاز واقعی نمونه‌های 
ماکت ش��ده‌اش در بین دنیای اسباب‌بازی‌های 
دخترانه دیده می‌ش��ود. از یخچال و جاروبرقی 

گرفته تا گاز و ماشین لباسشویی.
در سال‌های اخیر شرکت‌های تولیدکننده 
اسباب‌بازی برای پسر بچه‌ها نیز تنوعی غیرقابل 

باور ایجاد کرده‌اند.
زینب‌السادات ملکی، مادر دو کودک درحالی 
که یک س��ت ابزار و سلاح‌های »نینجا« را برای 
پسرش واکاوی می‌کند، می‌گوید: »بچه‌های من 

یک اتاق اسباب‌بازی دارند، اما باز هم ماهی یک 
بار به این جا س��ر می‌زنم و برای دختر و پسرم 
اسباب‌بازی جدید خریداری می‌کنم. آخه دست 
ای��ن بچه و آن بچه فامیل می‌بینند و دلش��ان 

می‌خواهد!!«
در ادام��ه این م��ادر توضی��ح می‌دهد: 
»دخترم نی��ز یک کم��د پرلباس‌های جور 
واجور دارد. آن قدر که نیمی از لباس‌هایش 
را مجبور اس��ت در چمدان جا دهد. ما برای 

بچه‌هایمان هیچ چیز کم نگذاشته‌ایم.«
عاطف��ه مهربانی، مدیر مدرس��ه راهنمایی 
معتقد اس��ت مهم‌ترین کانال فرهنگ‌سازی در 
باب فرهنگ مصرف به س��ال‌های دانش‌آموزی 

افراد برمی‌گردد.
وی می‌گوید: »یکی از راه‌های اصلاح رویه 
این اس��ت ک��ه از مدارس ش��روع کنیم و طی 
آموزش‌های دقی��ق در مدارس، دانش‌آموزان را 

با نحوه مصرف درست آشنا کنیم. 
متأسفانه با غفلت خانواده‌ها و کادر تربیتی 
مدارس هم‌اکنون دامنه چشم و هم‌چشمی‌هایی 
که در س��طح جامعه ش��اهد آن هستیم، حتی 
ب��ه مدرس��ه نی��ز کش��یده ش��ده و بچه‌ها در 
صحبت‌هایشان دائماً درپی این هستند که دامنه 

داشته‌های خود را به رخ دیگری بکشند.«
این فرهنگی که جلسات مشاوره دانش‌آموزی 
را نی��ز دنبال می‌کند، می‌گوید: »حتی خیلی از 
بچه‌ها برای توصیف گس��تردگی داشته‌هایشان 
در من��زل به دروغ و خیال‌پردازی نیز متوس��ل 

می‌ش��وند. آموزش ساده‌زیستی و تبلیغ مصرف 
بهینه با تکیه بر آموزه‌های دینی باید س��رلوحه 

کار تربیتی در مدارس قرار گیرد.«
مهربانی اصرار بر این دارد که پوشش مدارس 
و نیز  ابزاری که دانش‌آموزان با خود به سر کلاس 
می‌برند، باید از س��ادگی برخوردار بوده، ضمن 
این که کاربردی باشند. کنترل و نظارت برروی 
این مسائل در مدارس باید بیش از پیش باشد.

عوامل روانی مصرف بی‌رویه
مسائل روانی بروز و گسترش مصرف گرایی 
در جامعه نیز عوامل ش��ناخته شده‌ای هستند 
که روانشناسان و جامعه‌شناسان به واکاوی آنها 

پرداخته‌اند.
اصغر محبی‌پور، یک مشاور تربیتی و خانواده 

می‌گوید: »یکی از دلایل مصرف‌گرایی عقده‌های 
روانی هستند. این عقده در افرادی ایجاد می‌شود 
که در طول زندگی خود با محرومیت‌های شدید 
مواجه بوده‌اند. در این صورت شخص سرخورده 
برای حفظ شخصیت خود به ابزارهایی متوسل 
می‌ش��ود که در روان‌شناسی از آن به مکانیسم 
روان��ی یا واکنش دفاعی یاد می‌ش��ود. از جمله 
آنها تصعید و جبران است. در این واکنش روانی 
فرد دچار اختلال س��عی می‌کند برای سرپوش 
گذاردن ب��ر ناکامی‌ها و عقده‌های متراکم خود 

به عملی دس��ت بزند که او را در اجتماع مطرح 
کند. یکی از این اعمال اسراف‌کاری و زیاده‌روی 

در مصرف است.«
وی ادام��ه می‌دهد: »ای��ن وضعیت زمانی 
تش��دید می‌ش��ود که با این واقعیت تلخ جهان 
امروز مواجه می‌ش��ویم که مصرف کالا از جنبه 

صرف��ا رف��ع نیاز خارج ش��ده و انس��ان جامعه 
سرمایه‌داری می‌کوش��د با مصرف بی‌رویه کالا 
برای خود منزلت، تش��خص و هویت اجتماعی 
ایجاد کند. در این حالت مصرف‌کننده می‌کوشد 
با نمایش کالاهای لوکس تحت تملکش هویتی 
جدید و مورد پسند جامعه پیرامونش برای خود 

بیافریند.« 
ای��ن مش��اور، تبلیغات تج��اری را محرک 
مص��رف بی‌روی��ه معرفی کرده و معتقد اس��ت 
تبلیغات تجاری به ویژه از شبکه‌های ماهواره‌ای 

و تلویزیونی که همزمان دو حس ش��نیداری و 
دیداری افراد را درگیر خود می‌کنند، می‌توانند 
بیشترین تاثیر را برای ایجاد احساس نیاز کاذب 

در مخاطبین خود داشته باشند.
وی در ب��اب معرفی کردن کالاها به عنوان 
یک ابزار هویت��ی در تبلیغات توضیح می‌دهد: 

»گاهی پیام‌های بازرگانی با به کار بردن مضامین 
و محتواهای خاصی ضمن تبلیغ یک کالا، برای 
آن کالا در ذهن مخاطب، کارکرد هویتی به وجود 
می‌آورند و در نتیجه، مخاطب را به سمت خرید 
آن ش��یء به عنوان عنصری هویت‌ساز تحریص 
می‌کنن��د. ب��ه طور مثال در تبلی��غ یک کالا از 
عباراتی نظیر می‌خرم چون فکر می‌کنم یا آهنگ 
زندگی با... استفاده می‌کنند که همه این پیام‌ها 
برای کالای مورد تبلیغ، نقش هویت‌بخش نسبت 
ب��ه خود فرد یا زندگی او و حالتی زندگی‌بخش 
قائل می‌ش��وند. به گون��ه‌ای که مخاطب گمان 
می‌کن��د اگر آن کالا را نداش��ته باش��د، هویت 
خویش یا حقیقت زندگی را از دست داده است.«
وی در تکمیل صحبت‌هایش می‌گوید: »گاه 
در تبلیغات تصویری با نش��ان دادن تصویری از 
الگوه��ای زندگی افراد ثروتمن��د این الگوها به 
خانواده‌ها با هر س��طح اقتصادی وارد ش��ده و 

زندگی تجملاتی نهادینه می‌شود.
حت��ی تبلیغات‌کنندگان پ��ا را از این فراتر 

گذاش��ته و بعضا ب��ه همراه تبلی��غ یک کالای 
غیرض��روری از نمادهای مذهبی نیز اس��تفاده 
می‌کنن��د تا به این وس��یله بتوانند قبح مصرف 

بی‌رویه را بشکنند.«
افسردگی پیامد بیماری مصرف‌گرایی

غرب در پس صنعت مجازی تبلیغ در تلاش 
ب��رای انق�الب ارزش‌ها به ویژه در کش��ورهای 
درحال توس��عه است تا بازارهای جدیدی برای 

فروش کالاهای مصرفی خود بیابد.
از سوی دیگر هر چه سرمایه از کشورهای 
درحال توس��عه در پی مص��رف بی‌رویه گرفته 
شود آنها نمی‌توانند در وادی رونق تولید داخلی 
سرمایه‌گذاری ‌کنند و زنجیرهای وابستگی‌شان 

محکم و محکم‌تر خواهد شد.
س��هیلا پورفت��اح، ی��ک ش��هروند تهرانی 
می‌گوی��د: »خانواده یکی از دوس��تانم پایان هر 
سال نیمی از وسایل منزلشان را با کامیون روانه 
سمساری می‌کنند و یک کامیون از وسایل جدید 
وارد منزلشان می‌شود. یکی از دلایل تکراری هم 
که برای این کارشان دائما عنوان می‌کنند، این 
است  که سال به سال مدل‌ها در حال تغییرند 

و باید با تغییرات ، روحیه‌شان را تازه کنند!«
اتفاقا براس��اس تئوری‌های پذیرفته ش��ده 
اقتصادی، هزینه کردن بیش��تر موجب افزایش 
رضایت و خوش��حالی فرد می‌شود. این درحالی 
است که بشر در پنجاه سال گذشته، با وجود آنکه 
بیش از کل تاریخ بشر مصرف کرده، اما هنوز به 
رضایت کافی دست نیافته و روزبه‌روز افسرده‌تر 
شده و بر شمار افسردگان عالم افزوده شده است.
انسان تجمل‌گرا و مصرفی در جریان تغییر 
م��د و تکاپو برای تغییر دادن وس��ایل زندگی، 
همواره در تنش و اضطراب روحی به سر می‌برد. 
همچنان که سیری‌ناپذیری و حرص دست‌یابی 
ب��ه امور تجملی او را گرفتار اندوه و افس��ردگی 

می‌کند.
آری، فرهنگ مصرف‌گرایی این است!

اریک آش��ادوریان، پژوهش��گر ارش��د در 
موسس��ه دیده‌بان جهان و مدی��ر پروژه کتاب 
وضعیت جهان در س��ال 2010 در مورد تاثیر 
نهان فرهنگ مصرف‌گرایی بر زندگی آمریکایی 
می‌نویسد: »این واقعیت که ما در حالت عادی 
می‌توانیم صدها مدل و برند را شناسایی کنیم، 
ول��ی عده‌ای معدود قادرند ت��ا چندین گونه از 
گیاهان و حیوانات را بشناسند. بله، این فرهنگ 

مصرف‌گرایی است.
این واقعیت که ما کودکان را با شکر، روغن 
و مواد فرآوری شده تغذیه می‌کنیم درحالی که 
می‌دانیم ای��ن رژیم غذایی آنان را چاق و بیمار 
خواهد کرد، بله، این فرهنگ مصرف‌گرایی است.
و این واقعیت که س��الانه هزاران دلار برای 
غذا، اسباب‌بازی و مراقبت‌های بهداشتی حیوانات 
خانگی که هم اینک بخشی از خانواده آمریکایی 
شده‌اند، خرج می‌کنیم. درحالی که بسیاری از 
مردم دنیا قادر به تامین این هزینه‌ها برای خود 
نیستند. آری، فرهنگ مصرف‌گرایی این است.«

نوبت دوم
بدینوس��یله اع�لام م��ی‌دارد پروان��ه س��بز 
گمرکی به شماره 2485262 و کوتاژ شماره

 1034319 متعلق به شرکت ملی نفت ایران مفقود گردیده و 
از درجه اعتبار ساقط است.

م الف 4205

نوبت دوم
بدینوس��یله اع�لام م��ی‌دارد پروان��ه س��بز 
گمرکی به شماره 2564950 و کوتاژ شماره

 1011646 متعلق به شرکت ملی نفت ایران مفقود گردیده و 
از درجه اعتبار ساقط است.

م الف 4205

آگهی فراخوان نخست )240(
فرماندهی مهندس�ی ساختمان و تأسیس�ات نزاجا در نظر دارد انجام 
پروژه مش��روحه ذیل را طبق مش��خصات فنی کار با ش��رایط کلی از طریق 

مناقصه عمومی به شرکت واجد شرایط واگذار نماید.
الف( شرح مختصر پروژه:

جهت احداث یکدستگاه منبع آب بتنی روزمینی و یکدستگاه منبع 
آب مدفون واقع در پادگان قائن 

ب( محل اجرای پروژه و مدت زمان انجام کار:
اس��تان خراس��ان جنوبی شهرس��تان قائن و مدت انجام کار 14 ماه شمسی 

می‌باشد.
ج( مبلغ برآورد کارفرما:

مبلغ برآورد اولیه 2/406/691/030 ریال بر مبنای فهرس��ت بهای سال 88 
می‌باشد.

د( شرایط شرکتهای متقاضی:
- داش��تن تجهی��زات، امکانات و تخص��ص لازم و توانایی انج��ام کار مطابق 

استانداردهای رایج.
- داش��تن حداقل پایه5 رش��ته س��اختمان از معاونت برنامه‌ریزی و نظارت 
راهبردی ریاس��ت جمهوری )ارائه یک نسخه از گواهی صلاحیت پیمانکاری 

الزامی است(.
- توانایی ارائه تضمین ش��رکت در مناقصه به می��زان 14/000/000 ریال و 
همچنی��ن 5% مبلغ پیش��نهادی )در صورت برنده ش��دن( به عنوان تضمین 

انجام تعهدات.
لذا از کلیه ش��رکتهای علاقه‌مند و واجدش��رایط تقاضا می‌گردد، ظرف مدت 
10 روز کاری از تاری��خ انتش��ار ای��ن آگهی جهت دریافت اس��ناد ارزیابی و 
ارائه مدارک خواس��ته ش��ده، به دایره پیمان فرماندهی مهندسی ساختمان 
و تأسیس��ات نزاج��ا به آدرس: ته��ران، خیابان کارگر ش��مالی- تقاطع دکتر 
فاطم��ی- نب��ش فاطمی غرب��ی- دایره پیم��ان مراجعه و یا با ش��ماره تلفن 

66423894 تماس حاصل نمایید.
لازم به توضیح است که پس از بررسی‌های لازم، اسناد مناقصه به متقاضیان 
واجد ش��رایط تحویل داده خواهد ش��د و کارفرما در رد یا قبول پیش��نهادها 

مختار می‌باشد.
هزینه نشر آگهی به عهده برنده مناقصه می‌باشد.

فرماندهی مهندسی ساختمان و تأسیسات نزاجا

آگهی دعوت مجمع عمومی به‌طور فوق‌العاده شرکت 
صنایع شیمیایی دارویی امیرناصر به شماره ثبت 2844

بدینوس��یله از کلیه سهامداران شرکت صنایع ش��یمیایی دارویی امیرناصر 
دعوت به عمل می‌آورد در س��اعت10 صبح روز ش��نبه 91/10/16 در محل 
دفتر قانونی ش��رکت واقع در س��اوه- ش��هر صنعتی کاوه- بلوار آزادی- 

روبه‌روی خیابان دهم حضور بهم رسانید.
دستور جلسه: 
هیئت‌مدیره- افزایش سرمایه

آگهی دعوت مجمع عمومی به طور فوق‌العاده 
شرکت سازه‌های فلزی امیر ناصر 

به شماره ثبت 52526
بدین وس��یله از کلیه سهامداران شرکت مجتمع س��ازه‌های فلزی امیر ناصر دعوت به 
عمل می‌آورد در س��اعت 10 صبح روز ش��نبه 91/10/16 در محل دفتر قانونی شرکت 
واقع در کیلومتر 9 جاده مخصوص کرج- روبروی پارس خودرو- خیابان کوهک- نسیم 

یک حضور بهم رسانید.
دستور جلسه: افزایش سرمایه                                                هیئت مدیره

آگهی دعوت مجمع عمومی به طور فوق‌العاده شرکت 
گروه صنعتی پارلو به شماره ثبت 2857

بدینوس��یله از کلیه س��هامداران ش��رکت گروه صنعتی پارلو دعوت به عمل 
م��ی‌آورد در س��اعت 10 صبح روز یکش��نبه91/10/17 در محل دفتر قانونی 
شرکت واقع درساوه- ش��هر صنعتی کاوه- بلوار آزادی- روبروی خیابان دهم 

حضور بهم رسانید.
دستور جلسه:

هیئت مدیره- افزایش سرمایه

آگهی مزایده املاک
شماره 91/2

اداره کل بنیاد ش��هید و امور ایثارگران تهران بزرگ و ش��رکاء در نظر دارد قطعه زمینی واقع در 
عظیمیه کرج را از طریق مزایده به فروش برساند، متقاضیان محترم می‌توانند جهت کسب اطلاعات 
و دریافت فرم ش��رایط ش��رکت در مزایده و بازدید از محل مذکور از تاریخ انتشار آگهی به مدت ده 
روز کاری از ساعت 8 صبح الی 14 بعدازظهر به نشانی: تهران، میدان هفتم تیر، خیابان شهید لطفی، 

جنب مخابرات، ساختمان شماره 4، طبقه اول، اداره پشتیبانی )امور قراردادها( مراجعه نمایند.
کمیسیون معاملاتتلفن تماس: 88349741

اداره کل بنیاد شهید و امور ایثارگران
تهران بزرگ

مساحت عرصه نشانیردیف
)مترمربع(

مساحت اعیان 
)مترمربع(

قیمت پایه مزایده 
)ریال(

کرج، سه‌راه عظیمیه، تقاطع خیابان 1
چالوس و استقلال

425/000/000/000ــ65282/73

1. مهلت دریافت اسناد مزایده: از تاریخ 1391/10/4 لغایت 1391/10/17 خواهد بود.
2. مهلت تس��لیم پیش��نهادات: همه روزه از تاریخ 1391/10/18 حداکث��ر تا پایان وقت اداری روز 

یکشنبه مورخ 1391/11/1 می‌باشد.

نوبت دوم

آگهی مناقصه عمومی
این س��ازمان در نظر دارد اج��رای پروژه خرید، بارگی�ری، حمل، تخلیه، 
نص�ب، راه‌اندازی، تس�ت تجهیزات، انتقال و ذخیره‌س�ازی اطلاعات 
آنلاین )SAN( س�اختمان کتابخانه مل�ی را از طریق مناقصه عمومی به 
اش��خاص حقوقی واجد ش��رایط و صاحب صلاحیت واگذار نماید. متقاضیان 
می‌توانند همه روزه به اس��تثنای ای��ام تعطیل و غیراداری به مدت 10 روز از 
تاریخ نشر این آگهی جهت خرید اسناد مناقصه با واریز مبلغ 150/000 ریال 
به شماره 2170409001002 بانک ملی ایران شعبه کتابخانه ملی به نشانی: 
تهران، اتوبان حقانی )غرب به ش��رق(، بلوار کتابخانه ملی، درب غربی، طبقه 
3، دبیرخانه کمیس��یون معاملات مراجعه و با ارائه معرفی‌نامه معتبر، اس��ناد 

مناقصه را دریافت نمایند.
سازمان اسناد و کتابخانه ملی
جمهوری اسلامی ایران

آگهی 
تصمیمات 
شرکت صنایع
 گرمایشی 

سهامی خاص 
به شماره 

ثبت 15719و 
شناسه ملی

10100577327
صورتجلس��ه  بموج��ب 
مورخ  مدی��ره  هیئ��ت 
9محم��د  1 /4 /2 2
کدمل��ی  ب��ه  رضای��ی 
 0 9 3 7 4 0 9 6 1 8
رئی��س  س��مت  ب��ه 
مدیره،‌فرنیوش  هیئ��ت 
کدمل��ی  ب��ه  رضای��ی 
ب��ه   0055204953
س��مت نای��ب رئی��س 
هیئت  مدیره، کیانوش 
رضای��ی  ب��ه کدمل��ی        
0055335020ب��ه 
مدیرعام��ل  س��مت 
کلیه  تعیی��ن گردیدند. 
اوراق و اس��ناد بهادار و 
تعهدآور از جمله چک، 
امضاء  با  برات  س��فته، 
مدیرعام��ل و یک��ی از 
مدیره  هیئ��ت  اعضای 
همراه با مهرش��رکت و 
با  نامه‌ها  و  قرارداده��ا 
امضاء مدیرعامل همراه 
معتبر  ش��رکت  مهر  با 

می‌باشد.
اداره ثبت 
شرکت‌ها و 
موسسات 
غیرتجاری

سازمان ثبت 
اسناد واملاک 

کشور
م الف 78473

نشریه زن روز
اولین نشریه مخصوص بانوان

با مطالب متنوع و خواندنی شنبه ها
بصورت سراسری منتشر می گردد

 

شرح مناقصهعنوان

موضوع مناقصه و 
محل اجرای آن

اداره  حجمی امور جایگاه‌های شرکتی یک قزوین 
و آوج

مبلغ تضمین شرکت 
40/000/000 ریالدر مناقصه:

نوع تضمین:

بصورت ضمانت‌نامه بانکی یا واریز وجه نقد به حساب سیبای 
4120011300007 بنام شرکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی 
منطقه قزوین )شماره شناسه 36300000039( نزد بانک ملی 

شعبه ولیعصر قزوین و دریافت رسید از امور مالی منطقه قزوین

تا تاریخ 91/10/17مهلت خرید اسناد مناقصه:

تا تاریخ 91/10/30مهلت قبول‌پیشنهادها:

ساعت و تاریخ 
ساعت 14 روز سه‌شنبه تاریخ 91/11/3بازگشایی پیشنهادها:

محل دریافت اسناد و 
قبول پیشنهادها:

قزوین- کیلومتر 3 جاده قدیم قزوین- تهران ساختمان ستادی 
شرکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی منطقه قزوین، طبقه 

همکف، دبیرخانه تلفن 2559459-0281 و 
2554334-0281 فاکس 0281-2550878

شرایط متقاضیان 
شرکت در مناقصه:

رعایت کامل الزامات مندرج در اسناد مناقصه از جمله دارا 
بودن یک قرارداد مشابه ضروری است.

شماره ثبت در پایگاه ملی 
1308684اطلاع‌رسانی مناقصات:

آگهی مناقصه عمومی 
یک‌مرحله‌ای )نوبت اول(

ش��رکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی ایران- منطقه قزوین در نظر 
دارد اداره حجم��ی امور جایگاه‌های ش��رکتی یک قزوی��ن و آوج را از طریق 

مناقصه عمومی به شرح ذیل به پیمانکاران واجد شرایط واگذار نماید.

شرکت ملی پخش 
فرآورده‌های نفتی ایران

منطقه قزوین

روابط عمومی شرکت ملی پخش 
فرآورده‌های نفتی ایران- منطقه قزوین


