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ای��ن ضرب المثل  و خیابان-  افقی: 1 -کوچه 
اس��تفاده از لحظه ه��ا را توصیه می کن��د 2 -با این 
اقدام اقتصادی ممالک اسلامی اشغالگران قدس و 
حامیان  آنها به زانو درخواهند آمد 3 -پهلوان- نیاز 
شبکه های راه آهن- ماه تقویم سریانی- رود و دره ای 
در دامنه دماوند 4 -یخزدگی- خواربارفروش- مدافع 
فوتبال 5 -مبارک- نوعی سوت که با دهان نواخته 
می ش��ود- غذایی متنوع 6 -نام فلز قلع در فارس��ی 
قدیم- کلام جادویی یا دعاگونه- آزماینده 7 -خاک 
کوزه گ��ران- گوهر دهان آرا- س��که ای که تا دوران 
قاج��ار رواج داش��ت 8 -خ��وف- پس��وند فاعلی- 
مجموعه آحاد مردم- نازک 9 -برگزیدن- آگاهی و 
هوش��یاری- ترمز صوتی برای توقف چهارپا 10 -از 
توابع کاشان- ماه تقویم فرنگی- ناز و ادا 11 -دل آزار 
کهنه- شهری بزرگ در لهستان- از شاهان سلجوقی 
12 -پوستین- جوانمردی- درختی پربار 13 -شوینده 
چشم- نیاز صنعت چاپ- مکمل رژه نظامی- مایع 
زندگی بخ��ش 14 -مردم فلس��طین طی این مدت 
طولانی همراه با مقاومت نشان داده اند که از حقوق 
حق��ه خود نمی گذرند 15 -ع��دم تقید به قوانین و 

مقررات- خبر خوش.

عمودی: 1 -س�نگدل- شخص مأنوس 
با خلق و خوی ش�تر- بخشنده 2 -وظیفه 
مهم نش�ریات- ش�فا یافتن 3 -از خدایان 
مصر باس�تان- همچنین- گیاهی که الیاف 
و دانه آن کاربرد صنعتی دارد- جمع کتاب 
4 -فیلمی از چارلی چاپلین- ماه گرفتگی- 
زمان بسیار کوتاه 5 -زراعت بدون آبیاری- 

اکسید فلز مس- کمک کردن 6 -محله ای 
در ش�رق تهران قدیم- رس�م و عادت- 
نور ضعی�ف 7 -تل�خ- زادگاه رئیس علی 
بوش�هری- مرتکب عملی شدن 8 -ضد 
فقر- پایتخت کشور ساعت سازان- دارو- 
از آس�مان هم ن�ازل می ش�ود 9 -تبعید 
کردن- ثابت و برقرار- پوشش بدن مرغان 
10 -نگهبان- پلوی گیلانی ها- کاخ شاهان 
فرانس�ه 11 -پاک و ب�ری- از لوازم بزک- 
دیوار گلی بدون خشت 12 -عمق و ژرفا- 
اختراع مهم ادیسون- دچار وحشت کردن 
13 -پناهگاه گوس�فندان- پراکندگی- 
ردای روس�ی- از ضمای�ر 14 -ش�هری 
نزدیک به کوه سبلان- سیاستی که ایران 
ما در قبال ممالک همسایه دنبال می کند 
15 -برکت داش�تن- از توابع سیستان و 

بلوچستان- درختی سایه گستر.

شماره 9619
بدون نقطه کور

جدو    ل

مجله كيهان بچه ها 
حاوي مطالب 

علمي- ورزشي- داستاني مخصوص 
نوجوانان 

سه شنبه ها بصورت سراسري 
منتشر مي شود

در بازار پوشاک زمستانی که معمولا کاپشن، 
کت، پالتوفروش ها و... را ش�امل می ش�ود، هر جا 
که نگاهت می چرخد از زبان فروش�نده می شنوی 
که این پوش�اک کار فلان کشور است. در حالی که 
در زیرزمین های بازار تهران و کارگاه های گوش�ه و 
کنار شهر، دس�تان هنرمندانه بی ادعایی هستند 
که ب�ا کمترین حق�وق و مزایا مش�غول دوزندگی 
ک�ت و کاپش�ن های زنان�ه و مردانه اند. این قش�ر 
حتی نمی توانند ماحصل کار خود را به نام ایرانی و 
تولید داخل ارائه دهند! همواره نوعی ترس از عدم 
استقبال مشتری مانع این شده که تولیدکنندگان 
عرصه پوش�اک کار خود را ب�ا مارک ایرانی عرضه 
کنن�د! آیا این ت�رس جز از یک باور پوس�یده که 
ریشه در س�ال های گذشته دارد، نشأت می گیرد؟ 
به نظر می رسد برای جلب اعتماد مشتری به سوی 
تولید داخ�ل باید تبلیغات فرهنگی گس�ترده ای 

صورت پذیرد.
پش��ت چرخ دوزندگی مشغول زیپ دوزی کت های 
چرم مصنوعی اس��ت. از هش��ت صبح تا نه شب در این 

کارگاه تولیدی همین کار را پی می گیرد.
اکب��ر، ج��وان بیس��ت و چهار س��اله ای اس��ت که 
سرانگش��تانش از فش��ار دوزندگی سرخ و پوست پوست 
ش��ده اند! رئیس کارگاه او را فعلا آزمایشی به کار گرفته 
ت��ا اگر قابلیت داش��ت به صورت روزمزد ماندگار ش��ود. 
این قشر از کارگران اگرچه آموزش کلاسیکی ندیده اند، 
ام��ا هر چه بلدند به خاط��ر کارگری در این کارگاه و آن 
کارگاه از سن شانزده، هفده سالگی است. صبح با ظرف 
غذایی بر دوش در ایستگاه اتوبوس روانه کارگاه می شوند 
و بی ادعا تا شب پشت چرخ مشغولند. تولیدکنندگان از 
حضور چنین نیروهای گمنامی استقبال می کنند. چون 
نه هزینه آموزش با متد استاد- شاگردی را می پردازند و 
نه قرار است بیمه ای برایشان رد کنند. تا آنجا که می شود 

حضور این کارگران در کارگاه مخفی می ماند!
کیفیت را فدای کمیت نکنیم

لایه های پارچه های ضخیم در قطر نیم متر روی هم 
در رنگ های مختلف قرار گرفته اند تا برای کت پشمی و 

پالتو شدن با دستگاه برش بخورند.
همای��ون الله وردی یک تولیدکنن��ده کت  در بازار 
پوشاک می گوید: »یکی از چالش های اساسی پیش روی 
صنعت پوش��اک زمس��تانی این اس��ت که از پارچه های 
نامرغ��وب واردات��ی ک��ه تنها رن��گ و لع��اب ظاهری و 
مشتری پسندی دارند برای دوخت و دوز پوشاک زمستانی 
در برخی تولیدی ها اس��تفاده می شود تا از هزینه تولید 
کاسته شود. اما همان طور که در مباحث اقتصاد مقاومتی 
و حمایت از تولید داخلی در رس��انه ها مطرح شده، باید 
ت��لاش تولیدکنندگان بر پای��ه افزایش کیفیت تولیدات 
داخلی باشد، نه این که تولیدکنندگان برداشت متضادی 

از این مقوله داشته باشند.«
وی در حالی که دو تکه پارچه جین سرمه ای رنگ 
مرغ��وب و نامرغوب را روبرویمان می گ��ذارد، می گوید: 
»این یکی پارچه نامرغوب چینی اس��ت. حتی لمس��ش 
کنید سرانگشتانتان انگار که در استمپ زده باشید، آبی 
کاربونی می ش��ود اما این یکی پارچه مرغوب اس��ت. هم 

دوام دارد و هم  انعطاف پذیر است.«
اما اگر بخواهیم در صنعت پوشاک روندی روبه رشد 

n گالیا توانگر

* یک 
تولیدکننده 
پوشاک: اگر به 
مردم اطلاع رسانی 
کنیم که ایرانی 
کالای ایرانی بخر 
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 به کالاهای 
خارجی
رو نمی آورند.

* یک تولیدکننده کت : یکی از 
چالش های اساسی پیش روی 
صنعت پوشاک زمستانی این 
است که از پارچه های نامرغوب 
وارداتی که تنها رنگ و لعاب 
ظاهری و مشتری پسندی دارند، 
برای دوخت ودوز پوشاک 
زمستانی در برخی تولیدی ها 
دهاستفاده می شود.
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پیوند خلاقیت طراحان جوان
 با کارگاه های تولیدی

شناسایی فرصت های رونق تولید داخلی
 بخش پایانی پوشاک زمستانی

داش��ته باش��یم ناگزیریم صنعت پارچه را نیز به موازات 
آن گس��ترش دهیم. از آنجا که منابع ارزش��مند پنبه در 
کشورمان موجود است و از آن سو دارای انواع بافت های 
سنتی به یادگار مانده از اجدادمان نیز هستیم، می توانیم 
به آن بافت های سنتی کاربری مدرن ببخشیم و در صنعت 

پارچه بهره برده و در تولید پوشاک به کارشان بگیریم.
مونا حاجت پور یک هنرمند که تاکنون پارچه بافی 
را با تکیه بر بافت های سنتی در کارگاه خانگی اش تجربه 
کرده می گوید: »شاید نتوان به این سرعت تحول زیادی 
در صنع��ت پارچه باف��ی داخلی ایجاد ک��رد، ولی لااقل 
می توان نمونه های بافت سنتی ایرانی را در حاشیه انواع 
لباس ها به ویژه برای پوش��اک تولید داخل مثلا روی سر 
آستین هایشان یا دور یقه شان به کار برد. این گونه چشم 
مشتری به زیبایی های هنر ایرانی عادت می کند و دیگر 
حاضر نمی ش��ود زش��تی های کالاهای وارداتی بنجل را 

پذیرا باشد.«
وی ی��ک ک��ت بلند و ضخیم ک��ه در واقع رداهای 
بلند ترکمن است را پیش چشمم رونمایی می کند. کتی 

بسیار زیبا که می توان از آن به عنوان تن پوش زمستانی 
نیز استفاده کرد. قیمت این ردای ضخیم در بازار چیزی 
در حدود صد و پنجاه هزار تا دویست هزار تومان است.

حاجت پور از ما می پرس��د: »آیا این پالتوی سنتی 
بهتر از پالتوهای به اصطلاح کار ترک نیست. قیمتش در 
برابر قیمت آنها کمتر اس��ت و به شما اطمینان می دهم 

دوامش بی نهایت خواهد بود.«
نمونه این کت های ترکمن بسیار گرم را می توان در 

سنتی فروشی های پایتخت جست وجو کرد.
بها دادن به طراحان جوان 

و شکوفایی استعدادها در بازار
دانش��جوهای جوان و خلاق رشته طراحی پارچه و 
لباس در کش��ورمان از لح��اظ ذوق و خلاقیت هنری نه 
تنها از فارغ التحصیلان این رش��ته در س��ایر کشورهای 
همس��ایه مان چیزی کم ندارند، بلکه با رصد کارهایشان 
در نمایشگاه جمعی پوشش زنانه- که طی سال های اخیر 
برپایی آنها از رونق خوبی برخوردار بوده- می توان دریافت 
چه استعداد شگرفی پشت نگاه تیز و هنرمندانه شان مخفی 
مانده است. یکی از چالش های عمده بازار پوشاک ما این 
اس��ت که تولیدکنندگان پوشاک داخلی هیچ گاه از این 
قشر حمایت نکرده اند و در تلاش برای برقراری پیوندی 
مس��تحکم با این قش��ر نبوده اند! آی��ا تولیدکنندگان به 
طراحان جوان بی اعتمادند؟ یا دلایل دیگری برای منفک 

ماندن خود از این قشر دارند؟
زینب مقبلی پور کارشناس ارشد این رشته برایمان از 
ناگفته های این چالش در بازار پوشاک داخلی کشورمان 
چنین می گوید: »در ش��رایط فعلی اغلب تولیدکنندگان 
لباس در کشور در تلاش برای این هستند که باکمترین 
هزین��ه به کار خ��ود ادامه دهند. اگر خ��وب نگاه کنیم 
کارگ��ران دوزن��ده در تولیدی ه��ا از کمتری��ن حق��وق 

برخ��وردار بوده و معمولا پوش��اکی را تولید می کنند که 
کپی برداری شده مدل های وارداتی هستند. به خیال این 
قشر مدل های وارداتی ترک قبلا امتحان خود را از لحاظ 
جذب مشتری در بازار پس داده اند و می توان بدون ترس 
از واپس زدگی مشتری و نیز بدون پرداخت هزینه طراحی، 
کار را با کمترین هزینه و ریس��ک ادامه داد. این قشر از 
تولیدکنندگان با بحث های فرهنگی پوش��اک و رسالت 
خطیرش��ان در انتقال هویت جامعه ایرانی به نسل های 

بعدی و نیز سایر کشورها بیگانه اند.«
در کشور ترکیه آموزش های فنی و حرفه ای درباب 
طراحی پوشاک از سنین نوجوانی آغاز می شود. در سنین 
جوانی هر طراح می تواند یک استاد کار حرفه ای باشد. این 
آموزش ها در سطوح دیگر تولید پوشاک از قبیل دوخت، 

برش، انتخاب پارچه و طرح پارچه و... نیز وجود دارد.
سامان دهکردی تولیدکننده کت چرم یکی دیگر از 
چالش های پیش روی صنعت پوشاک در کشور را از بین 
رفتن آموزش با متد استاد- شاگردی در این صنعت عنوان 
کرده و می گوید: »دیگر جوانان این دوره حاضر نیستند 
کار پدرانش��ان را پیشه کنند. بیشتر جوانان به تحصیل 
تئوریک در دانش��گاه ها رو آورده اند و در دانشگا ه ها برخی 
از رش��ته ها- که چندان هم به درد بازار کار نمی خورند- 
قارچ گونه رشد کرده اند. ما باید حلقه های گمشده پیوند 
بین دانش��گاه، صنعت و بازار را پی��دا کنیم. یکی از این 
حلقه ها می تواند بها دادن به رشته های مورد نیاز صنعت 
از طریق بسط رشته های فنی و حرفه ای در دانشگاه باشد.«

مقابله با قاچاق پوشاک بنجل و دست دوم
این روزها کار گروهی از به اصطلاح تولیدکنندگان 
پوش��اک از حد کپی برداری مدل های وارداتی نیز بیشتر 
رو به قهقرا گذاشته و آنان به اسم تولید در حلقه مافیای 

قاچاق پوشاک دست دوم مشغول به فعالیت هستند.

سعید هاشمی یکی دیگراز تولیدکنندگان پوشاک 
به ویژه از نوع پوش��اک زمستانی می گوید: »اگر به مردم 
اطلا ع رس��انی کنیم ک��ه ایرانی کالای ایران��ی بخر و در 
عین ح��ال کیفیت تولیدات داخلی را ب��الا ببریم مردم 
دیگر به دلیل پایین ب��ودن کیفیت به کالاهای خارجی 
رو نمی آورند. افرادی ک��ه خواهان لباس های وارداتی از 
نوع چینی هستند، معمولا دنبال جنس ارزانند وکیفیت 
برایشان مهم نیست، اما در این بین اشخاصی هستند که 
صرف��ا در پی خرید یک م��ارک پرطمطراق روی کت یا 
پالتو زمستانی شان و نیز در پی ارزان تر خریدن از پوشاک 
دست دوم قاچاق در بازار استقبال می کنند. بنابراین باید 
در بین قش��ر تولیدکننده فرهنگ سازی شود که اقتصاد 
مقاومتی در تولید به هیچ وجه به معنای کم گذاشتن در 
صرف مواد اولیه مرغوب نیست، بلکه باید با تولید داخلی 
با کیفیت دل مشتری ایرانی را به دست آورد و این شبهه 
را که تولید داخل بی کیفیت اس��ت- و ریشه در سالیان 

سال دارد- از ذهن مشتری پاک کرد.«
گروهی از صاحب نظران نیز برای گس��ترش تولید 
داخلی در عرصه پوشاک گزینه افزایش عوارض گمرکی 
را برای پوشاک وارداتی و نیز اتخاذ تمهیدات جدی برای 

مقابله با قاچاق را پیشنهاد می دهند.
سیما- م یک شهروند با دخترش برای خرید به یکی 
از این مغازه های دست دوم فروشی آمده که ادعا می کنند 

از حراج های اروپایی لباس وارد کرده است!
این شهروند می گوید: »خرید پالتو و کلا تن پوش های 
زمستانی از تاناکوراها- دست دوم فروشی ها- چندان هم 
بد نیس��ت! اگر بتوانی چیز تمی��زی پیدا کنی، می توانی 
جن��س مارک دار ارزان قیمتی بخری و جلوی آش��نایان 

کلی پز مارکش را بدهی!«
با تعجب از ایشان سوال می کنم: یعنی همه انتخاب 

شما در گرو مارک است؟!
دختر این شهروند پاسخ می دهد: »اگر مارک بپوشم 
در رقابت با بچه های همس��ن و سالم در فامیل و آشنا را 
ب��رده ام. نمی خواه��م از آنها عقب بیفتم و به من بگویند 

امل یا بنجل پوش!«

رو به آنها می گویم: خب، اگر به این که چه می پوشید 
تا ای��ن حد اهمیت می دهی��د باید بگوی��م در این گونه 
انتخ��اب کردن که اصلا نمی دانی��د چنین لباس هایی از 
کج��ا آمده اند؟! ضمنا برای مردم هر کش��وری هیچ چیز 

برازنده تر از تولیدات خودشان نیست.
ضرورت برندسازی در عرصه پوشاک داخلی

س��الانه صدها همای��ش، کنفرانس، س��مپوزیوم و 
گردهمایی منطقه ای، ملی و بین المللی در کش��ورمان با 
موضوع برند برگزار می شود که زمان و هزینه هنگفتی را 
به خود اختصاص می دهد، به نظر می رسد که در برگزاری 
این محافل به جز برخی از استثناها به آنچه عمیقا پرداخته 
می ش��ود فقط کمیت است. شاید بتوان به جرأت اذعان 
داشت که کشور ما ازنظر کمیت و تعداد سمینارهای برند، 
یکی از کشورهای مطرح و طراز اول در سطح جهان است 
که در آن همایش های بسیار زیادی در وادی برند برگزار 
می گردد اما اینکه حاصل، برآیند و منافع فردی، اجتماعی 

و سازمانی آنها در راستای بهبود امور، رشد و توسعه، فردی 
و اجتماعی و ... بوده است یا نه و اینکه این همایش ها تا 
چه حد توانسته به طور ملموس و کاربردی مورد اجراء و 
توجه قرار گیرد، نکته ای است که بایستی بررسی دقیقی 

روی آن صورت پذیرد.
عباس کاویانی پور یک صنعتگر عرصه پوشاک معتقد 
است برندسازی برای عرصه پوشاک داخلی جهت ترغیب 
مشتری به خرید داخلی و نیز بازاریابی در برخی کشورهای 
هدف امری اجتناب ناپذیر است. وی می گوید: »در دنیای 
برند هیچ چیز ثابت نیست و همه چیز درحال تغییر است. 
ادراک مصرف کنن��دگان از برند و موقعیت تولیدی ها در 
صحنه رقابت، هر روز متفاوت از روز دیگر اس��ت. براین 
اساس مدیریت برند اجتناب ناپذیر است. مدیریت برند در 
ایران بحثی بسیار تازه است که تولیدی ها باید از مشاوره 

تخصصی و مدیریت برند استفاده کنند.
از طرف��ی برندها می توانند منجر به خلق ایده های 
جدید درمورد محصولات شوند. به عبارت دیگر برندهای 
قدرتمن��د و ب��ه روز می توانند ن��وآوری را در تولیدی ها 
تحری��ک کنند. همچنین برن��د می تواند برای نخبگان و 

افراد ریس��ک پذیر علاقه مند به راه اندازی کسب و کار در 
صنعت، ملاکی جهت ارزشیابی بنگاه نوپای آنان باشد.«

وی ادامه می دهد: »ورود کالای قاچاق، نامناس��ب 
بودن تبلیغات و عدم برندس��ازی به شدت پوشاک ایران 

را تحت تاثیر هجمه های فرهنگی قرار داده است.
در شرایط فعلی نبود سه مولفه مذکور موجب شده 
تا صنعت پوش��اک ایران با چالش های جدی مواجه شود 
به همین دلیل لازم اس��ت تا با حمایت مسئولان دولتی 
رونق به این صنعت بازگردد. درحال حاضر حلقه ارتباطی 
میان طراحان و تولیدکنندگان لباس ایرانی به طور کامل 

مفقود است.«
مسأله منفک بودن کامل طراحان از تولیدکنندگان 
پوشاک موجب ش��ده تا صنعت پوشاک ایران از جایگاه 
ویژه و رقابتی مؤثری برخوردار نباشد و در برابر کشورهایی 
مانند ترکیه، مالزی، سنگاپور، تایلند و کره، کشورمان با 
نبود س��رمایه گذاری در حوزه طراحی و مد، ماشین آلات 

بازار داخلی نیز از بین برود.
رنجبر، یک کارش��ناس طراحی لباس با بیان اینکه 
صنعت پوشاک ایران می تواند حداقل در منطقه از جایگاه 
بهتری برخوردار باشد، می گوید: »هرچند تولیدکنندگان 
ایرانی س��رمایه گذاری های مختلف��ی را در حوزه تولید و 
دوخت انجام داده اند، اما بیشترین تمرکز آنها معطوف به 
حجم و تعداد تولید بوده و موضوعاتی همچون کیفیت و 
حضور در بازارهای صادراتی کمتر مورد توجه بوده است. 
در بسیاری از موارد مشاهده شده است که تولیدکنندگان 
داخلی در بازارهای منطقه ای نیزحضور یافته اند، اما این 
حضور به صورت مستمر و مداوم برنامه ریزی نشده و پس 
از مدت کوتاهی صادرات به این بازارها متوقف شده است.«
این کارش��ناس طراحی مد و لباس، برندس��ازی را 
حلقه مفقوده صنعت پوشاک کشور ذکر کرده و می گوید: 
»چنانچه دولت از نقطه نظر افزایش درآمدهای صادراتی 
خود به این صنعت نگاه کند و حمایت های لازم از فعالان 
و س��رمایه گذاران این صنعت را به عمل آورد، تحولات و 
پیش��رفت های سریع به همراه ارتقای کیفیت در صنعت 
پوش��اک را می توان مش��اهده کرد. صنعت پوشاک یکی 
از صنای��ع اش��تغال زا و دارای بالاتری��ن ارزش افزوده در 
کشور به شمار می رود. متأسفانه هجوم بی رویه کالاهای 
بی کیفیت ازکشورهای جنوب شرقی آسیا به ویژه چین 
این صنعت را با چالش های متعددی مواجه کرده و توقف 
تولید در بس��یاری از واحدهای صنعتی پوشاک را درپی 

داشته است.«
وی کپی برداری از مدل های پوشاک خارجی را بزرگ ترین 
ضعف تولیدکنندگان داخلی دانسته و می افزاید: »توجه 
ب��ه طراحی لب��اس به عنوان یک��ی از ابزارهای رقابتی و 
افزایش بهره وری تولید در این صنعت و اهمیت دادن به 
کیفیت مواد به کارگرفته شده در تولید می تواند به عنوان 
راهکارهای اساسی توجه به این صنعت از طرف مسئولین 
و دست اندرکاران باشد. پس از ایجاد فضای رقابتی بسیاری 
از تولیدکنندگان زیرپله ای این صنعت حذف خواهند شد. 
چنانچه پوشاک خارجی در فضای رقابتی وارد کشور شود 
و دستگاه های اجرایی ذی ربط نیز ساز و کارهای لازم برای 
توسعه این صنعت را با هدف ایجاد تحول در حوزه طراحی 
مد و لباس در دس��تور کار قراردهند، سرمایه  گذاران این 
صنعت نیز از انگیزه بیشتری برای برندسازی، کیفیت و 

رویکرد صادراتی مستمر برخوردار خواهند شد.«

نوبت دوم

آگهی فروش سهام شرکت 
قند بردسیر کرمان )سهامی خاص(

1 - ش��رکت س��رمایه گذاری صنایع غذایی نماد کوثر )س��هامی عام( 
دارنده 102127 سهم معادل 37/1 درصد

2 - ش��رکت قند بیستون )س��هامی عام( دارنده 20000 سهم معادل 
7/3 درصد 

3 - آقای حس��ن حاجی ترخانی اصالتا و وکالتا دارنده 59517 س��هم 
معادل 6/ 21 درصد از س��هام خود در ش��رکت قند بردس��یر کرمان 
)سهامی خاص( را به صورت یکجا و با شرایط ذیل به فروش می رساند.

موضوع فعالیت: تولید قند و شکر
قیمت پایه هر سهم: 605/968 ریال

نحوه پرداخت: ثمن معامله به صورت نقد و اقس��اط طبق مندرجات 
اسناد مزایده خواهد بود.

شرایط: 
1 - سپرده شرکت در مزایده 5٪ قیمت پایه طی یک فقره چک بانکی 
در وجه ش��رکت س��رمایه گذاری صنایع غذایی نماد کوثر همراه برگ 

پیشنهاد قیمت اخذ می گردد.
2 - پیش��نهادات فاقد س��پرده، مخدوش، مش��روط، مبهم و یا پس از 

مهلت تعیین شده قابل پذیرش نمی باشد.
3 - مهل��ت دریافت پیش��نهادات از تاری��خ 91/10/24 تا 91/10/25 
خواهد بود و زمان افتتاح پاکت ها ر أس ساعت 10 صبح روز چهارشنبه 

مورخ 91/10/27 می باشد.
4 - متقاضیان برای کس��ب اطلاعات بیش��تر و دریافت برگ ش��رایط 
ش��رکت در مزای��ده و همچنی��ن معرفی نامه برای بازدید از ش��رکت 
می توانند به آدرس تهران، خیابان طالقانی، خیابان ش��هید موس��وی 
)فرصت جنوبی(، پلاک 49، طبقه اول، ش��رکت سرمایه گذاری صنایع 
غذای��ی نماد کوثر مراجعه و یا با ش��ماره تلفن: 88824470 تماس 

حاصل نمایند.
ش��رکت س��رمایه گذاری صنایع غذایی نماد کوثر و سایر فروشندگان 

فوق الذکر در رد یا قبول پیشنهادات مختار می باشند.

آگهی تغییر محل شرکت
 سنگ بیستون سهامی خاص 
ثبت شده به شماره 42806 
و شناسه ملی 10100881743

باس��تناد صورتجلس��ه مجم��ع عمومی فوق الع��اده مورخ 
91/6/31 محل شرکت به تهران شهرک صنعتی شمس آباد 
بل��وار نارنجس��تان خ گلب��رگ 3 ک پ 1834174436 

منتقل گردید.
اداره ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
م الف 78482

کد درخواست: 1763845

آگهی تغییرات 
شرکت جهان 

ابنیه آریا 
سهامی خاص 

به شماره ثبت 
328219 و 
شناسه ملی 

10103665319
صورتجلسه  اس��تناد  به 
مجمع عمومی فوق العاده 
مورخ 1391/7/4 تصمیمات 

ذیل اتخاذ شد:
مذک��ور  ش��رکت   -  1
در تاری��خ ف��وق منحل 
اعلام گردید و فرش��ید 
هاشمیان به سمت مدیر 
تصفی��ه انتخاب گردید. 
تصفیه  مح��ل  نش��انی 
بهشتی  تهران خ  شهید 
حس��ینی  خلی��ل  خ 
کدپستی  پ3  ک پیلتن 
1331684439 می باشد. 
درتاری��خ1391/7/16  
ذیل دفتر ثبت شرکتها 
و مؤسس��ات غیرتجاری 
ثبت و مورد تأیید امضاء 

قرار گرفت.

اداره ثبت 
شرکت ها

 و مؤسسات 
غیرتجاری

 واحد ثبتی تهران
   م الف 79631

کد درخواست: 1695255

آگهی تغییرات شرکت وابل نوش زیار سهامی خاص به شماره 
ثبت 350677 و شناسه ملی 10103976220

به استناد صورتجلسه مجمع عمومی عادی بطور فوق العاده مورخ 1390/12/7 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:
1 - آق��ای علیرضا توانگری به ش��ماره ملی 0061262277 به عنوان بازرس اصل��ی، آقای مرتضی علائی 

جله کران به شماره ملی 0065493540 به عنوان بازرس علی البدل برای یک سال مالی انتخاب گردیدند.
درتاریخ 1391/4/28 ذیل دفتر ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری ثبت و مورد تأیید و امضاء قرار گرفت.

اداره ثبت شرکت ها و مؤسسات غیرتجاری
واحد ثبتی تهران

»آگهی مناقصه عمومی«
نام مناقصه گذار: بنیاد شهید و امور ایثارگران

موضوع مناقصه:

میزان سپردهموضوعردیف
به ریال

شماره 
مناقصه

1
تعمیر، نگهداری و راه اندازی کلیه دستگاه ها و امورات تاسیسات 

مکانیکی و برقی و تعمیر و بازسازی ابنیه ساختمان های ستادی بنیاد 
طبق لیست پیوست اسناد

350/000/00091/4ریال

مهلت دریافت اسناد:
نمایندگان شرکت ها می توانند با در دست داشتن معرفی نامه 
از تاریخ چاپ آگهی نوبت اول حداکثر به مدت 10 روز برای 

دریافت اسناد مناقصه مراجعه نمایند.
محل دریافت اسناد:

سینا،  بانک  جنب  حافظ،  تقاطع  طالقانی،  خیابان  تهران، 
پشتیبانی  کل  اداره  دوم،  طبقه  مقیمی،  شهید  ساختمان 

)دبیرخانه کمیسیون معاملات(
 تلفن تماس: 7 - 88927426 و 7 - 42581416

* اسناد و مدارک ارائه شده طبق ضوابط و مقررات قانونی 
باشند  از شرکت هایی که حائز شرایط  مناقصات بررسی و 
برای بازگشایی پاکات )ج( )پیشنهاد قیمت( دعوت به عمل 

می آید و با برنده مناقصه قرارداد منعقد خواهد شد.

 کمیسیون معاملات

نوبت دوم

شرکت پالایش گاز بیدبلند درنظر دارد انجام خدمات ذیل را براساس مشخصات و شرایط 
کلی مندرج در جدول و از طریق برگزاری مناقصه عمومی به شرکت واجد شرایط واگذار نماید.

 

ل��ذا ازکلیه ش��رکت ها/پیمانکاران واجدش��رایط دعوت می ش��ود جهت ش��رکت در مناقصه اعلام 
آمادگ��ی خ��ود را از طریق نمابر ی��ا مراجعه حضوری به ام��ور پیمان ها اعلام نمایند.ش��رکتهای 
متقاضی لازم اس��ت  نس��بت به دریافت فرم ارزیابی کیفی که ش��امل روش ه��ای ارزیابی کیفی 
مناقصه گران،معیاره��ای ارزیابی، نحوه امتیازده��ی و حداقل امتیازدهی و حداقل امتیازقابل قبول 
 WWW.nigc-bidboland.ir می باش��د،بصورت حضوری یا مراجعه  به سایت شرکت به نشانی
اقدام  نمایند. همچنین متقاضیان می توانند جهت کسب اطلاعات بیشتر به سایت ملی مناقصات 
)http://iets.mporg.ir( مراجعه فرمایند.  ش��رکتهای متقاضی نس��بت ب��ه تکمیل فرم ارزیابی 

کیفی و ارائه مدارک مربوطه اقدام نمایند.

لطفا جهت اطلاع بیشتر به سایت شرکت مراجعه نموده و یا با شماره تلفنهای ذیل تماس حاصل 
فرمایید. ش��رکتهای متقاضی مدارک و اس��ناد خود را به نشانی خوزس�تان، امیدیه، صندوق 
پس�تی 161دفترامورقراردادها ارسال نمایند. مهلت اعلام آمادگی و ارسال مدارک 5 روز پس 

از درج آگهی نوبت دوم می باشد.
1.لازم به ذکر اس��ت که از کلیه متقاضیان شرکت در مناقصه جهت دریافت اسناد مناقصه دعوت 
بعمل می آید و ش��رکتهایی که حداقل امتیاز قابل قبول )60( را کس��ب نمایند پاکات فنی/ مالی 
بازگشایی  خواهد شد و شرکتهایی که امتیاز لازم را کسب ننمایند پاکات آنها بصورت درب بسته 

عودت خواهد گردید.
2.لازم به ذکر اس�ت تاریخ اعلام ش�ده توس�ط س�ازمان حسابرس�ی ی�ا اعضا ءجامعه 
حس�ابداران رس�می درصورت برنده ش�دن در مناقصه برای قراردادهایی که  مبلغ آن 

مازاد بر 10برابر نصاب معاملات متوسط الزامی است.
3.ارائه صورتهای مالی  حسابرس�ی ش�ده توس�ط سازمان حسابرس�ی یا اعضاء جامعه 
حس�ابداران رس�می در صورت  برنده ش�دن در مناقصه برای قراردادهایی که مبلغ آن 

مازاد بر  10 برابر نصاب معاملات متوسط الزامی است.
4. کلیه  اسناد مناقصه باید توسط اشخاص مجاز  دارای امضاء و مهر باشند.

5. ارایه کد اقتصادی و شناسه ملی و کدپستی و گواهینامه مالیات بر ارزش افزوده الزامی است.
6.ضریب تاثیر)I( مناقصه برای محاسبه تراز قیمت به میزان I=2.0 می باشد.

7. خرید اقلام ازکشورهای )اروپای غربی، کانادا، ژاپن(مدنظرمی باشد.
8. خدمات پس از فروش حداقل یکسال مدنظرمی باشد.

9.حداقل امتیاز قابل قبول در ارزیابی کیفی جهت دعوت  به مناقصه60 امتیاز می باشد.
10.پاکات مناقصه در صورتی  که تعداد پیش��نهاددهندگان حداقل دو ش��رکت باشد،بازگش��ایی 

خواهد شد.
لطفا  جهت اطلاع  بیشتر با  شماره تلفن های: 4438400-0611و88831041-021داخلی 

2052 تماس حاصل فرمایید.

شرکت ملی گاز ایران
شرکت پالایش گاز بیدبلند

سهامی خاص  شماره  ثبت 23318

م.الف 3 / 392

آگهی ارزیابی کیفی و تجدیدمناقصه عمومی دومرحله ای نوبت اول 
)ش.م 829/91/420(

مجوز درخواست درج آگهی با شماره1/314/806مندرج در سایت ملی مناقصات

روابط عمومی شرکت پالایش گاز بیدبلند

نام و نشانی مناقصه گذار1
استان خوزستان،کیلومتر33جاده بهبهان - رامهرمز، پالایشگاه 

گاز  بیدبلند

شرح خدمات2
تجدیدمناقصه P/F SAFETY RELIEF VALVE INLET در 

سایزهای مختلف
F-3161810051-PB:شماره تقاضای 

دومرحله اینوع مناقصه3

شرکت پالایش گاز بیدبلند-امورکالامحل دریافت اسناد4

شرکت پالایش گاز بیدبلند-امور کالا تا تاریخ 91/11/25محل تحویل پیشنهادها5

محل گشایش6
پیشنهادهای مالی

ش��رکت پالایش گاز بیدبلند-سالن کنفرانس تاریخ 91/12/15 
ساعت 14:30

می��زان تضمین 7 و  ن��وع 
شرکت در مناقصه

140/000/000 ری��ال ضمانتنام��ه بانک��ی معتبر/چک تضمین 
شده/ یا ارائه فیش واریزی به حساب شرکت پالایش گاز بیدبلند

گواهینامه از اداره بررسی منابع تحقیقات بازرگانی و پیمانکاری رتبه بندی8
شرکت ملی گاز یا گواهینامه نمایندگی از سازنده اصلی

تلفکس:0671-2232451


