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س�ازمان پارکها و فضای س�بز ش�هرداری بندرعباس در نظر 
دارد نس��بت به اجاره یک قطعه زمین به مساحت 300 مترمربع 
در بوس�تان هواشناس�ی جهت راه اندازی رس�توران س�نتی 
از طریق مزایده عمومی به اش��خاص واجدالش��رایط اقدام نماید، لذا 
از متقاضی��ان دع��وت می گردد جه��ت دریافت اس��ناد مزایده ظرف 
م��دت 10 روز از تاریخ انتش��ار آگهی از مورخ��ه 91/11/15 لغایت 
91/11/24 به استثنای ایام تعطیل در ساعات اداری به محل سازمان 
واقع در بندرعباس- آزادش��هر- بلوار افروز شهابی پور- خیابان شهید 

تندگویان- کوچه هرمزگان»2« واحد حقوقی مراجعه نمایند.
* هزینه درج آگهی بعهده برنده مزایده می باشد.

* برندگان اول و دوم و س��وم هر گاه حاضر به انعقاد قرارداد نش��وند 
سپرده آنان به ترتیب ضبط خواهد شد.

*  شرکت در مزایده و دادن پیشنهاد به منزله قبول شروط و تکالیف 
موضوع ماده 10 آیین نامه مالی شهرداری می باشد.

* این آگهی برابر آیین نامه معاملات جدید شهرداری می باشد و صرفا 
یک نوبت منتشر می گردد.

* کلیه شرکت کنندگان می بایست مبلغ 30/000/000 ریال به عنوان 
س��پرده ش��رکت در مزایده به حساب ش��ماره 0105662057004 
س��ازمان پارکها و فضای س��بز نزد بانک ملی ش��عبه شهرداری واریز 

نمایند.
* سازمان در رد یا قبول پیشنهادات مختار می باشد.

* س��ایر اطلاعات و جزیی��ات مربوط به مزایده در اس��ناد مندرج و 
متقاضیان باید یک نسخه از آن را دریافت و با قید قبولی امضاء و به 

پیشنهاد خود ضمیمه تسلیم نمایند.
* جه�ت کس�ب اطلاع�ات بیش�تر ب�ا ش�ماره تلفن ه�ای

 19 - 3553418 تم�اس و ی�ا ب�ه آدرس اینترنتی س�ازمان به 
نشانی www.bandarparks.ir مراجعه نمایید.

روابط عمومی سازمان پارکها
 و فضای سبز شهرداری بندرعباس

آگهی مزایده عمومی
سازمان پارکها و فضای سبز ش�هرداری بندرعباس در نظر دارد اجاره 
مکانهای مش��روحه ذیل را از طریق مزایده عمومی به اشخاص واجدالشرایط 
واگ��ذار نماید، لذا از متقاضیان دعوت می گردد جهت دریافت اس��ناد مزایده 
ظ��رف مدت 10 روز از تاریخ انتش��ار آگه��ی از مورخ��ه 91/11/15 لغایت 
91/11/24 به اس��تثنای ایام تعطیل در ساعات اداری به محل سازمان واقع 
در بندرعباس- آزادش��هر- بلوار افروز ش��هابی پور- خیابان شهید تندگویان- 

کوچه هرمزگان»2« واحد حقوقی مراجعه نمایند.
* هزینه درج آگهی بعهده برنده مزایده می باشد.

* برندگان اول و دوم و سوم هرگاه حاضر به انعقاد قرارداد نشوند سپرده آنان 
به ترتیب ضبط خواهد شد.

* شرکت در مزایده و دادن پیشنهاد به منزله قبول شروط و تکالیف موضوع 
ماده 10 آیین نامه مالی شهرداری می باشد.

* این آگهی برابر آیین نامه معاملات جدید ش��هرداری می باش��د و صرفا یک 
نوبت منتشر می گردد.

* کلیه ش��رکت کنندگان می بایس��ت مبل��غ 30.000.000 ری��ال به عنوان 
س��پرده ش��رکت در مزایده به حساب ش��ماره 0105662057004 سازمان 

پارکها و فضای سبز نزد بانک ملی شعبه شهرداری واریز نمایند.
* سازمان در رد یا قبول پیشنهادات مختار می باشد.

* س��ایر اطلاعات و جزییات مربوط به مزایده در اس��ناد مندرج و متقاضیان 
بای��د یک نس��خه از آن را دریافت و با قید قبولی امضاء و به پیش��نهاد خود 

ضمیمه تسلیم نمایند.
* جه�ت کس�ب اطلاع�ات بیش�تر ب�ا ش�ماره تلفن ه�ای
 19-3553418 تماس و یا به آدرس اینترنتی سازمان به نشانی

 www.bandarparks.ir مراجعه نمایید.

تجدید مزایده عمومی

روابط عمومی سازمان پارکها و فضای سبز 
شهرداری بندرعباس

شرح موضوعردیف
اجاره یک باب مغازه به مساحت 41 مترمربع در بوستان ولایت 1

جهت عرضه محصولات فرهنگی و صنایع دستی.
اجاره یک باب مغازه به مساحت 41 مترمربع در بوستان ولایت 2

جهت عرضه تنقلات )سوپر مارکت(

طبق صورتجلس��ه مجمع عمومی عادی بطور فوق العاده مورخ 90/12/8 ش��رکت مزبور که در تاریخ 90/12/10 
واصل گردید: کیومرث توکلی به کد ملی 0064212424 به سمت بازرس اصلی و امیر شیرالی به سمت بازرس 
علی البدل برای مدت یک سال انتخاب گردیدند. اعضاء هیئت مدیره به مدت 2 سال به قرار ذیل انتخاب گردیدند: 
حسن نخلی محل به کد ملی 1750385740 و حامد نخلی محل به کد ملی 1756793115 و زهرا عباسی فرد 
به کد ملی 1911501593 - حامد نخلی محل به سمت رئیس هیئت مدیره، زهرا عباسی فرد به سمت نایب رئیس 

هیئت مدیره، حسن نخلی محل به سمت مدیرعامل تعیین گردیدند.
اداره ثبت شرکت ها و مؤسسات غیرتجاری

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

آگهی تصمیمات شرکت پویندگان صنعت جنوب سهامی خاص
به شماره ثبت 199929 و شناسه ملی 10420249946

به اس��تناد صورتجلس��ه مجمع عمومی عادی بط��ور فوق العاده 
مورخ 1390/4/11 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

1 - آق��ای حس��ین خرادمهر به ش��ماره مل��ی 0058798226 
ب��ه عنوان بازرس اصلی، آقای حس��ن خرادمهر به ش��ماره ملی 
0058844678 به عنوان بازرس علی البدل برای یک سال مالی 

انتخاب گردیدند.
2 - اعضاء هیئت مدیره تا تاریخ 1392/4/11 به قرار ذیل انتخاب 

گردیدند:
آقای رس��ول خوئینی به ش��ماره ملی 5899344237 و آقای 
مجید خوئینی به شماره ملی 5899903740 و آقای حسینعلی 
سلطانیان به شماره ملی 5110513971 تا تاریخ 1392/4/11.
در تاریخ 1390/12/23 ذیل دفتر ثبت ش��رکت ها و مؤسسات 

غیرتجاری ثبت و مورد تأیید و امضاء قرار گرفت.

اداره ثبت شرکت ها و مؤسسات غیرتجاری
واحد ثبتی تهران

کد درخواست: 1600611

آگهی تغییرات شرکت گرانیت خاکستری 
نهبندان سهامی خاص به شماره ثبت 332102 

و شناسه ملی 10103705434 

آگهی تصمیمات شرکت توسعه 
تجارت آریان سهامی خاص 
به شماره ثبت 186223و 

شناسه ملی101022803070
بموجب صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 91/7/19 
الماس میرزایی به کدملی 6369590649 به سمت 
معاون مدیرعامل تعیین گردیدند. حق امضاء کلیه 
اوراق و اس��ناد بهادار و تعهدآور از جمله چک، 
س��فته، برات و قراردادهای بانک��ی و غیربانکی 
با امضاء مدیرعام��ل و در صورت عدم حضور 
مدیرعامل با امضاء مع��اون مدیرعامل و رئیس 
هیئت مدیره متفق��اً همراه با مهر ش��رکت معتبر 
می باش��د و اس��ناد و مکاتبات ع��ادی با امضاء 
مدیرعامل و درص��ورت عدم حضور مدیرعامل 
با امضاء معاون مدیرعامل یا رئیس هیئت مدیره 

منفردا همراه با مهر شرکت معتبر می باشد.
اداره ثبت شرکتها و موسسات غیرتجاری
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

ش�رکت فولاد خوزس�تان در نظر دارد مقدار 1000 بشکه 
روغ�ن تران�س NYNAS (NYTRO LIBRA را از 
طری��ق مناقصه عموم��ی بین المللی از ش��رکت هایی که دارای 
امکانات و توانایی و تجارب مرتبط کافی در زمینه تامین روغن 
درخواستی داشته باش��ند خریداری نماید. لذا کلیه شرکتهای 
واجد ش��رایط می توانند حداکثر ظرف مدت یک هفته پس از 
 NYNAS انتشار آگهی با ارائه نامه رسمی نمایندگی شرکت

جهت دریافت اسناد مناقصه به آدرس ذیل مراجعه نمایند:
اهواز- کیلومتر 10 جاده اهواز- بندر امام خمینی)ره(

صندوق پستی 31398 - 61335
کدپستی: 1378

تلفکس: 31& 986112708130+
تلفن: 00986112136157

E-MAIL: m.adeleh@ksc.ir
1 - مبلغ سپرده شرکت در مناقصه: 650/000/000 ریال

2 - نوع س�پرده: ضمانتنامه بانکی با تاریخ اعتبار سه ماه پس 
از گش��ایش پاکات یا واریز وجه نقد به حس��اب سیبا به شماره 

0102513186002 بانک ملی بنام شرکت فولاد خوزستان.
3 - تاریخ تحویل پاکات: روز شنبه مورخ 91/12/5

4 - تاریخ گشایش پاکات: روز یکشنبه مورخ 91/12/6 ساعت: 10/30

شرکت فولاد خوزستان
آگهی مناقصه عمومی بین المللی

شماره 52298426

روابط عمومی شرکت فولاد خوزستان

(

شرکت فولاد خوزستان

نوبت اول

فرهنگ عمومی نیازمند الگوهای درس��ت رفتاری است تا هر 
هنجاری به درستی آموخته و به کار گرفته شود. مهندسی فرهنگ 
عموم��ی نیازمند پژوهش های علمی کتابخانه ای و میدانی اس��ت؛ 
زیرا جامعه اس��لامی، از یک سو، جامعه مبتنی بر آموزه هایی است 
که در قرآن و سنت معصومان)ع( ارائه شده است؛ و از سویی دیگر 
نیازمند آن هستیم تا با نگاهی به آن چه مطلوب اسلام است و آن 
چه در جامعه وجود ندارد یا خلاف آموزه های اسلامی، یک ارزیابی 
میدانی داش��ته باشیم و با نقد و آسیب شناسی، فرهنگ عمومی را 

بازسازی کنیم.
اصولا انس��ان ها خواسته و ناخواسته س��بک زندگی خود را از 
رهبران جامعه می گیرند. از این روس��ت که همواره س��خن از دین 
ملوک و مس��ئولان جامعه اس��ت که مردم سبک زندگی خود را با 
آن هماهنگ و همسان می سازند. توده های مردم، بر این باورند که 
رهبران به سبب موفقیت هایشان در زندگی بهترین ها در اندیشه و 
عمل هستند. چنین باوری خواسته و ناخواسته موجب می شود تا 
اندیشه ها و رفتارهای مسئولان به عنوان الگو مورد توجه قرار گیرد 

و الگوبرداری شود.
در جامعه اس��لامی، یک الگوی مناس��ب و درس��ت از س��وی 
مسئولان جامعه ارائه نشده است و آن چه در مراکزی چون شورای 
عالی انقلاب فرهنگی به تصویب می رسد هرگز به معنای ارائه الگو 
و یا الگوبرداری از سوی جامعه نیست؛ زیرا مردم پیش از آن که به 
مصوب��ات بنگرند به افکار و رفتار رهبران خویش می نگرند و آن را 
الگوی خویش قرار می دهند. به عنوان نمونه اگر در چنین مراکزی 
به تصویب برسد که از وسایل حمل ونقل عمومی استفاده شود، اما 
مسئولان خود برخلاف این مصوبه، اعتبار و ارزش را در اتومبیل های 
شخصی بجویند، مردم هم این دومی را الگوی رفتاری خود می سازند 
و مصوبات تنها کلماتی بی معنا بر کاغذ خواهند بود. گاه هزینه های 
گزاف مالی و انسانی صرف تصویب هر یک از این الگوهای رفتاری 
می شود، ولی یک عمل مسئولان جامعه همه آن ها را بر باد می دهد.

فرهنگ رفتاری و رفتاری غیرارادی
خبرنگاری از روسیه وقتی از بازارهای ایران از جمله تهران، مشهد، 
قم، اصفهان، شیراز و تبریز دیدار کرد، یک رفتاری را به عنوان رفتار 
عمومی ایرانیان شناس��ایی و در مقاله خود آورد. از نظر او این که 
مغ��ازه داران گونی های پ��ر از آجیل خود را بیرون مغازه می گذارند 
و خودش��ان در گوش��ه ای دور نشسته اند بی آن که دوربینی یا ابزار 
یا انس��انی مواظب این گونی ها باش��د، به این باور رسید که امنیت 
در ایران دس��ت کم در این حوزه بالاس��ت؛ زیرا حتی کودکان نیز 
آموخته اند دست در گونی نبرند و چند دانه پسته و آجیل برندارند. 
به نظر او این فرهنگ رفتاری در میان ایرانیان بسیار جالب توجه و 
شگفت انگیز بود؛ زیرا وقتی آن را با کشور خود مقایسه می کرد، هرگز 

نمی توانست چنین چیزی را در فرهنگ رفتاری مردم خود بیابد.
اما همین نویسنده از وضعیت نابسامان رانندگی شگفت زده شده 
بود و فرهنگ رفتاری رانندگان را بس��یار پر خطر ارزیابی می کرد. 
او ه��م چنین از این که همه مردم ایران با همه وضعیت مناس��ب 
اقتصادی یعنی دارا و ندار گلایه می کنند و غر می زدند شگفت زده 
بود؛ گویی همگی ناراضی و ناخشنود هستند و خرد و کلان، دارا و 
ندار، مسئول و غیرمسئول یک گونه سخن می گویند. این درحالی 
است که در کشورش چنین فرهنگ رفتاری دیده نمی شود و آنان به 
یک معنا به این دستورالعمل اسلامی پیامبر)ص( گردن می نهند که 
انسان سرور و شادی و تبسم را در چهره و اندوه را در دل نهان دارد.

ای��ن خبرنگار از فرهنگ اس��تفاده از مت��رو در ایران نیز گلایه 

* آن چه در مراکزی چون شورای عالی 
انقلاب فرهنگی به تصویب می رسد هرگز 

به معنای ارائه الگو و یا الگوبرداری از سوی 
جامعه نیست؛ زیرا مردم پیش از آن که به 
مصوبات بنگرند به افکار و رفتار مسئولان 
خویش می نگرند و آن را الگوی خویش 

قرار می دهند.

عمل مسئولان والگوی رفتاری جامعه
n محمدعلی ربانی

* الگوهای ارائه شده لیبرالی که در دوره 
سازندگی با حذف نیمچه الگوی دوره دفاع 
مقدس انجام شد، هرگز نتوانست به عنوان 

یک الگوی ایرانی و ارزشی با پذیرش 
عمومی مردم مواجه شود

زن روز اولین نشریه مخصوص بانوان
 با مطالب متنوع و خواندني شنبه ها بصورت سراسري

 منتشر مي گردد 

داشت، در حالی که در روسیه این گونه نبود. در روسیه هر کسی 
وارد مترو می ش��ود در صفی پشت سر هم قرار می گیرد و گاه این 
صفوف تا ورودی مترو نیز کش��یده می ش��ود و همه می کوشند در 
سمت راست بایستند تا اگر کسی به هر علتی عجله داشت بتواند 
حتی در پله برقی بدود. مس��ئولان نیز بی هیچ تفاوتی این صفوف 
را رعایت می کنند و همه روس نژادها، در مترو به مطالعه مش��غول 
هستند و اگر صندلی خالی شد برای پر کردن آن عجله نمی کنند 
و لگد بر پای کسی یا تنه بر تنی دیگر نمی زنند. اما در ایران الگوی 

رفتاری از مترو بسیار وحشتناک است.
رفتارهای عمومی هر جامعه بیانگر ارزش های آن جامعه است. 
آن چیزی که از نظر ملتی ارزش یافته اس��ت در شکل هنجارهای 
رفتاری به نمایش گذاشته می ش��ود. البته ایجاد الگوهای رفتاری 

مبتنی بر فرهنگ ارزشی به سادگی امکان پذیر نیست، بلکه نیازمند 
آموزش های پیاپی از همان س��نین کودکی دارد؛ چنان که کودک 
ایرانی می داند که نمی بایس��ت چیزی از گونی آجیل و پس��ته در 

کنار مغازه برندارد.
جامعه پذیری به معنای آموزش و یادگیری هنجارهای پذیرفته 
شده ارزشی و مبتنی بر یک فرهنگ، امری لازم است. جامعه از این 
طریق به نسل های نسل های گوناگون می آموزد که چگونه رفتار کند 
که از نظر فرهنگی مطلوب است. تکرار رفتاری در جامعه از سوی 
اکثریت غالب این امکان را می دهد تا رفتاری به ش��کل شرطی به 
عنوان طبیعت ثانوی درآید و از سوی مردم به طور غیرارادی انجام 
گی��رد. اگر جامعه به رفتاری عادت کن��د، دیگر به طور غیرارادی 
نمی توان��د آن را ت��رک کند و هرگاه خلاف آن را انجام دهد و یا از 
دیگری ببیند، به طور طبیعی واکنش منفی نش��ان می دهد و این 
مسئله سبب می شود تا افراد از هرگونه تخلف به طور خودکار امتناع 

و خودداری ورزند.
این گونه است که فرهنگ رفتاری به شکل غیر ارادی در جامعه 
شکل می گیرد و نوعی قانون و پلیس درونی و سنت نانوشته مردم 
را به سمت هنجارها و انجام آن هدایت می کند. این همان چیزی 
اس��ت که از آن به عنوان سنت و سیره اجتماعی در سبک زندگی 

هر جامعه یا فرهنگ عمومی یاد می شود.
مهندسی فرهنگ عمومی

جامعه اسلامی نیازمند مهندسی فرهنگ عمومی است. به این 
معنا که با توجه به آموزه های اس��لامی، س��بک زندگی مطلوب و 
هنجارهای ارزشی آن از ریزترین امور تا امور کلان مورد بررسی و 
تحقیق و شناسایی قرار گیرد و آن گاه با بررسی میدانی از وضعیت 
کنونی جامعه، مدلی رفتاری به عنوان الگوی رفتار اجتماعی تعریف 

و آموزش داده شود.
برای ش��ناخت فرهنگ عمومی و سبک زندگی اسلامی، لازم 
است تا همه جزئیات زندگی شناسایی و به اسلام عرضه شود و با 
استنطاق از آموزه های وحیانی اسلامی، پاسخ ها را به دست آورده 
و مجموعه ای از فرهنگ عمومی اسلامی را تدوین کنیم. آن گاه با 
توجه به این الگوی به دست آمده اسلامی از سنت و سیره، به ارزیابی 
وضعیت موجود  جامعه پرداخته و با تطبیق هر مساله و موضوع و 
عرضه آن بر الگوی اسلامی، مطابقت و عدم مطابقت رفتار کنونی 
با وضعیت مطلوب به دس��ت می آید و س��پس در صورت مخالفت 
یا عدم تطابق کامل، به بازسازی الگوی رفتاری جامعه اقدام شود.

بنابراین، مهم ترین زیرس��اخت در مهندسی فرهنگ عمومی و 
ارائه الگوهای رفتاری مبتنی بر آموزه های اس��لامی، لازم اس��ت تا 
مجموعه مسائل و پرسش های اساسی و غیر اساسی در این حوزه 
شناسایی و سپس بر اسلام عرضه شود تا براساس پاسخ های اسلام، 
آن الگوی مناسب اسلامی به دست آید و سپس جزء جزء در جامعه 
مورد بررسی و ارزیابی میدانی قرار گیرد  و جزء جزء تغییر یابد تا 

الگوی مناسب رفتاری در جامعه نهادینه شود.
در دوره طاغوت هر چند که الگوی رفتاری برای جامعه مبتنی 

بر ارزش ها وهنجارهای  اسلامی شکل نگرفته بود، ولی نوعی الگوی 
رفتاری وجود داشت که هرکسی در هر شغل و طبقه و قشر اجتماعی 
و نقشی که داشت، خود را موظف به رعایت آن می کرد. با انقلاب 
اسلامی، همه الگوهای رفتاری پیشین مورد نقد جدی قرارگرفت. 
این نقد  از کروات زدن و نوع پوش��ش تا چگونگی رفتار یک افسر 
ارتش��ی با س��رباز تا خانه تا خانه ملت و وزارت و مانند آن موجب 
شد تا ناگهان همه چیز فروپاشد و دیگر هیچ الگوی رفتاری تعریف 

شده و پذیرفته شده ای باقی نماند.
فقدان الگوی رفتاری مناسب در جامعه

هر چند الگوی رفتاری گذشته از نظر ارزشی و هنجارهای پس از انقلاب 
نادرست و نامناسب بود، ولی دامنه شکستن هنجارهای اجتماعی و الگوهای 
رفتاری پذیرفته شده چنان جامع و فراگیر شد که حتی برخی از هنجارهای 
درس��ت و ارزشی نیز مورد تهدید قرارگرفت و جامعه ایرانی با فقدان الگوی 

رفتاری مواجه شد.
البته جنگ موجب شد تا یک الگوی رفتاری مبتنی بر جهاد  و 
شرایط خاص ایجاد شود و نزدیک بود که این هنجار ارزشی دوره 
جنگ به یک هنجار اجتماعی پایدار و الگوی پذیرفته شده ارزشی 
تبدیل ش��ود؛ ولی مسئولان دوره س��ازندگی نخستین اقدامی که 
انجام دادند، ح��ذف این الگوی فرهنگی دوره جنگ  و ارزش های 
آن ب��ی ارائه هیچ الگوی رفتاری جایگزین  بود؛ زیرا آن چه برخی 
از رهبران بازگشته از غرب در اندیشه داشتند، الگوهایی غربی  بود 
که جامعه اس��لامی با انقلاب آن را پس زده و کنار گذاش��ته بود.  
الگوهای ارائه ش��ده لیبرالی که در دوره سازندگی با حذف نیمچه 
الگوی دوره دفاع مقدس انجام ش��د، هرگز نتوانست به عنوان یک 
الگوی ایرانی و ارزش��ی با پذیرش عمومی مردم مواجه شود و این 
گونه بود که گسست نسلی پیش آمد و نسل دانشگاهی آموزش دیده 
بر اساس فرهنگ دوره سازندگی با توده مردم که پدران حاضر در 
جبهه بودند، نتوانستند  با هم کنار بیایند. این تضاد میان دو نسل 
موجب ش��د  تا هیچ گونه الگوی فرهنگی و رفتاری پذیرفته شده 
از سوی دو نسل متفاوت در جامعه به عنوان یک گفتمان غالب و 

چیره، عمومی و فراگیر نشود.
در دوره اصلاحات نیز تلاش شد تا همان راه ادامه یابد و الگوی 
فرهن��گ لیبرالی به عنوان الگوی  فرهنگ رفتار عمومی بر جامعه 
تحمیل ش��ود؛ هر چند که به علت همان  اصل: الناس علی دین 
ملوکهم؛ بخشی از مردم به سمت الگوی لیبرال و فرهنگ رفتاری 
آن کشیده شدند، ولی این وضعیت به سبب همان تضاد در دسته 
از رهبران دوره دفاع مقدس، و دوره سازندگی و اصلاحات، نتوانست 

به عنوان یک الگوی رفتاری و گفتمان غالب درآید.
این وضعیت تا زمان دولت عدالت شعار احمدی نژاد ادامه یافت.  
در این دوره نیز هرچند که نوعی نزدیکی میان رهبران دوره دفاع 
مقدس و مسئولان حکومتی پدیدار آمد، ولی به سبب عدم توجه 
به مقوله فرهنگ و فرهنگ عمومی و رفتاری، هیچ گونه الگوی ثابت 
و پایداری ارائه نش��د؛ زیرا رهبران زمانی با اتوبوس می رفتند و بر 
حم��ل و نقل عمومی تاکید می کردن��د و نزدیک بود که این  گونه 

رفتار که از نظر اسلام نیز پذیرفته شده است، به عنوان یک الگوی 
رفتاری از سوی توده های مردم درآید ولی ناگهان پیچ تاریخی برای 
برخی از رهبران به وجود آمد، و نوعی برگشت به بخشی از الگوهای 
رفتاری دوره اصلاحات و سازندگی را درپیش گرفتند. این گونه بود 
که مردم دوباره در انتخاب یک الگوی رفتاری مناس��ب و پایدار با 

مشکل جدی مواجه شدند.
اگر توده مردم در ش��عار بشنوند که حمل و نقل عمومی مثلا 
یک الگوی مناسب و پذیرفته شده ای است همه ملت می بایست از 
آن پیروی کنند، ولی در عمل می بینند که ماش��ین  های آنچنانی 
ش��خصی از سوی مسئولان  خریدار می ش��ود، میان دیده و 
ش��نیده، به دیده های خویش  بیشتر باور دارند که آن را رمز 
موفقیت می دانند. اینگونه است که مثلا در همین دهه گرایش 
به حمل و نقل عمومی کاهش می یابد و با توجه به افزایش درآمدی 
مردم و بهبود وضعیت اقتصادی، خرید خودرو شخصی و استفاده از 

آن نیز افزایش چشمگیری می یابد.
اکنون جامعه اسلامی ایران، با فقدان الگوی رفتاری و مهندسی 
فرهنگ عمومی مواجه اس��ت و کس��انی که مس��ئولیت مهندسی 
فرهن��گ عموم��ی را به عهده دارند، نمی توانن��د با تصویب اموری 
بی همکاری همه نهادهای آموزشی و مسئولان و رهبران اجتماعی 

به سامان برساند.

ش�رکت توزیع نیروی برق اس�تان گیلان )س�هامی خاص( در نظر دارد عرصه 
و اعیانی یک قطعه زمین مش�تمل بر یک باب س�اختمان دو طبقه و سه باب 
مغازه با مالکیت و س�رقفلی به مس�احت 4791/50 متر مربع به شماره پلاک 
77-5067 و ش�ماره ثبت 4004 واقع در جاده انزلی روبروی هلال احمر را برابر 
برگ ش��رایط مزایده و س��ند مالکیت از طری��ق مزایده عمومی به فروش رس��اند. لذا 
از کلیه اش��خاص حقیقی و حقوقی )آژانس مس��کن( دعوت ب��ه عمل می آید از تاریخ 
91/11/14 حداکثر تا تاریخ 91/11/23 ضمن واریز مبلغ 500/000 ریال به حس��اب 
جاری ش��ماره 0207394180000 بانک صادرات ش��عبه فرهنگ رشت و ارائه فیش 
واریزی نس��بت به دریافت اس��ناد و برگ ش��رایط مزایده از امور تدارکات و انبارهای 
شرکت: به نش��انی رشت بلوار امام خمینی- شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان و 
یا تهران- س��عادت آباد- میدان کاج- خیابان ش��هید خلبان جمشیدی )یک(- خیابان 
شبنم- کوی لاله- پلاک 14 اقدام و حداکثر تا تاریخ مذکور )91/11/23( پیشنهادات 

قیمت را در پاکت دربسته تحویل اداره دبیرخانه این شرکت فرمایند.
هزینه چاپ آگهی در روزنامه های کیهان و مزایده مناقصه بر عهده دس��تگاه مزایده گزار 
)ش��رکت توزیع نیروی برق اس��تان گیلان( می باشد. در صورت نیاز به اطلاعات بیشتر با 
شماره های 6606571 و 6663006-0131 و 22062567-021 تماس حاصل فرمایید.
 http://www.gilanpdc.ir                                               :آدرس اینترنتی
http://tender.tavanir.org.ir
http://iets.mporg.ir
INFO@GILANPDC.IR                                           :پست الکترونیکی

آگهی مزایده عمومی
 فروش زمین 91-5

شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان

نوبت اول

1-  نام و نشانی دستگاه مناقصه گزار: شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان )سهامی خاص( به نشانی رشت- بلوار امام خمینی- بالاتر از میدان مصلی می باشد.
2-  موضوع مناقصه: احداث شبکه بیست کیلوولت هوائی و زمینی و نصب ترانس و پست کمپکت جهت تامین برق مسکن مهر امور توزیع برق رودبار می باشد.

3 - نوع و مبلغ تضمین شرکت در مناقصه:

4-  شرایط پیمانکاران: کلیه پیمانکاران می بایست دارای حداقل رتبه پنج نیرو از سازمان مدیریت و برنامه ریزی یا تائید صلاحیت پیمانکاری از شرکت توزیع برق گیلان باشند.
5-  محل دریافت اس�ناد مناقصه: رش��ت- بلوار امام خمینی- بالاتر از میدان مصلی- شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان- امور تدارکات و انبارها و یا تهران- سعادت آباد- میدان 

کاج- خیابان شهید خلبان جمشیدی )یک(- خیابان شبنم- کوی لاله- پلاک 14
6-  قیمت خرید اس�ناد و ش�ماره حس�اب: مبلغ 200/000 )دویس��ت هزار ریال( به حساب سپهر ش��ماره 0207394180000 نزد بانک صادرات شعبه 549 فرهنگ رشت به نام 

شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان
7- مهلت دریافت اسناد: از تاریخ 91/11/14 لغایت تاریخ 91/11/24

8- زمان و محل تحویل پیشنهادها: اداره دبیرخانه شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان و حداکثر تا ساعت  14:30 روز شنبه مورخ 91/12/5
9- زمان گشایش پاکات مناقصه: پاکات الف و ب و ج مناقصه به تاریخ 91/12/5 راس ساعت 17 در سالن جلسات شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان بازگشایی می گردد.

10- تضمین حسن انجام تعهدات قرارداد: 5 درصد مبلغ کل قرارداد به صورت ضمانتنامه بانکی
11- پیش پرداخت قرارداد: 25 درصد مبلغ قرارداد در قبال ارائه ضمانتنامه بانکی معتبر

12- شماره تلفن های تماس: 6606571-6663006-0131 و 021-22062567
13- هزینه چاپ آگهی در روزنامه بر عهده دستگاه مناقصه گزار )شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان( می باشد.

در صورت نیاز به اطلاعات بیشتر به پایگاه های اینترنتی شرح زیر مراجعه فرمایید.
INFO@GILANPDC.IR  :پست الکترونیکی           http://www.gilanpdc.ir                http://tender.tavanir.org.ir                http://iets.mporg.ir :آدرس اینترنتی

تجدید مناقصه عمومی یک مرحله ای
شماره 91-21

شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان

ت اول
نوب

محل تامین اعتبارمیزان تضمین شرکت در مناقصهمبلغ برآوردی )ریال(شهرامور بهره برداریردیف
مسکن مهر1/289/543/87792/000/000مسکن مهر لوشانحوزه امور توزیع برق رودبار1
مسکن مهر1/275/812/02691/300/000مسکن مهر رودبارحوزه امور توزیع برق رودبار2
مسکن مهر1/950/577/566114/000/000مسکن مهر رستم آبادحوزه امور توزیع برق رودبار3

1-  نام و نشانی دستگاه مناقصه گزار: شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان )سهامی خاص( به نشانی رشت- بلوار امام خمینی- بالاتر از میدان مصلی می باشد.
2-  موضوع مناقصه: احداث شبکه  فشار ضعیف و بیست کیلو ولت هوائی و نصب ترانس روستاهای بدون برق )توانیر( امور توزیع برق رودبار می باشد.

3 - نوع و مبلغ تضمین شرکت در مناقصه:

4-  شرایط مناقصه گران )پیمانکاران(: کلیه پیمانکاران می بایست دارای حداقل رتبه پنج نیرو از معاونت برنامه ریزی و نظارت راهبردی ریاست جمهوری باشند.
5-  محل دریافت اس�ناد مناقصه: رش��ت- بلوار امام خمینی- بالاتر از میدان مصلی- شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان- امور تدارکات و انبارها و یا تهران- سعادت آباد- میدان 

کاج- خیابان شهید خلبان جمشیدی )یک(- خیابان شبنم- کوی لاله- پلاک 14
6-  قیمت خرید اس�ناد و ش�ماره حس�اب: مبلغ 200/000 )دویست هزار ریال( به حساب سیبا شماره 2175124403008 نزد بانک ملی شعبه مرکزی رشت به نام شرکت توزیع 

نیروی برق استان گیلان
7- مهلت دریافت اسناد: از تاریخ 91/11/14 لغایت تاریخ 91/11/24

8- زمان و محل تحویل پیشنهادها: اداره دبیرخانه شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان و حداکثر تا ساعت 14:30 روز شنبه مورخ 91/12/5
9- زمان گشایش پاکات مناقصه: پاکات الف و ب و ج مناقصه به تاریخ 91/12/5 راس ساعت 16 در سالن جلسات شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان بازگشایی می گردد.

10- تضمین حسن انجام تعهدات قرارداد: 5 درصد مبلغ کل قرارداد به صورت ضمانتنامه بانکی
11- پیش پرداخت قرارداد: 20 درصد مبلغ قرارداد در قبال ارائه ضمانتنامه بانکی معتبر

12- شماره تلفن های تماس: 6606571-6663006-0131 و 021-22062567
13- هزینه چاپ آگهی در روزنامه بر عهده دستگاه مناقصه گزار )شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان( می باشد.

در صورت نیاز به اطلاعات بیشتر به پایگاه های اینترنتی شرح زیر مراجعه فرمایید.
INFO@GILANPDC.IR  :پست الکترونیکی           http://www.gilanpdc.ir                http://tender.tavanir.org.ir                http://iets.mporg.ir :آدرس اینترنتی

مناقصه عمومی یک مرحله ای
شماره 91-28

شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان

ت اول
نوب

محل تامین اعتبارمیزان تضمین شرکت در مناقصهمبلغ برآوردی )ریال(روستاامور بهره برداریردیف
توانیری850/558/1668/800/000روستای علی آباد و لیجاران از توابع خاسکولحوزه امور توزیع برق رودبار1
توانیری948/866/3129/300/000روستاهای صیغلده-آبدره-باباکوهحوزه امور توزیع برق رودبار2
توانیری1/043/450/4049/700/000روستاهای ناو و نورالعرش- سینه رود درهحوزه امور توزیع برق رودبار3


