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یکی از س��اده‌ترین و درعین حال مؤثرترین روش‌ها 
برای شناخت جوامع و بررسی کلان سطح فرهنگی آن‌ها 
در ارتباط با دیگر سطوح اجتماعی از قبیل سطوح سیاسی، 
اقتصادی، حقوقی و... بررسی هنرها و روند هنری آن جوامع 
است. از آنجا که هنر بیش از هر واقعیت اجتماعی دیگر از 
ضرورت تاریخی )زمانی و مکانی( پیروی می‌کند و در واقع 
آنچه در دیگر س��طوح اجتماعی پنهان می‌شود یا ناگفته 
می‌ماند، در نهایت در هنر آش��کار می‌شود. به بیان دیگر 
هنر و تاریخ هر دو یک کار می‌کنند و آن روایت وقایع به 
سبک و سیاق موردنظر است. به همین دلیل نیز هنر در هر 
برهه‌ای از تاریخ، شکل، فرم و مشخصات ذاتی خود را دارد.

رویدادهای هنری مانند جشنواره‌های فیلم و موسیقی 
و ب��رای مثال رویدادهایی نظیر گلدن کلوب، گرمی، امی 
و اسکار در ایالات متحده، در گام نخست حتی در شیوه 
اجراء، انتخاب آثار و ابعاد رس��انه‌ای خود نمایانگر س��از و 
کار هم نظری و هم سویی با دیگر ضرورت‌ها و اقتضائات 
جامعه یا جوامعی است که متولیان این رویدادها محسوب 

می‌شوند.
اما در ایالات متحده، در پدیده خاص معاصری به نام 
اسکار، شاید بیش از هر مقوله اجتماعی یا هر پدیده چند 
لایه سیاسی- اقتصادی و بسا هنری بتوان ردپا و نشانه‌های 
جهان فکری و سیاسی ایالات متحده و فرهنگ آمریکایی را 
مشاهده کرد. مدل‌های مختلف از مو و ناخن و آرایش سر 

روزگاری تعداد شبکه‌های تلویزیونی به بیش از عدد دو نمی‌رسید. تا آنکه در سال 
1372 شبکه سه با رویکردی جدید راه‌اندازی شد تا فصلی جدید بر تاسیس و راه‌اندازی 

شبکه‌های تلویزیونی در ایران را شاهد باشیم.
این در صورتی اس��ت که هم‌اکنون تعداد ش��بکه‌های تلویزیونی در س��طح ملی به عدد20 

رسیده است.
در سال‌های اخیر با هجمه سنگینی که از سوی شبکه‌های ماهواره‌ای مواجه هستیم، مسئولان 
صدا و س��یما تصمیم گرفتند تا با سیاس��ت افزایش تعداد شبکه‌های تلویزیونی شاید بتوانند در 
میدان رقابت با شبکه‌های ماهواره‌ای فضا را به نفع خود تغییر دهند؛  خصوصا آنکه به بازار آمدن 

عیار اسکار

مباحثه مجید شاه‌حسینی و نادرطالب‌زاده درباره  »آرگو«

اوج پیروزی را در گریختن از ایران 
می‌بیند. یعنی آمریکا به این سطح 
رسیده است که همه شکست‌هایش 
از جمله شکس��ت در طبس و... را 
پذیرفته است و می‌خواهد در این 
فیلم بگوید که این شش نفر از ایران 

فرار کردند.
شاه حسینی تصریح کرد: پیام 
فیل��م آرگو هم با فیلم جدایی نادر 
از س��یمین یکی‌است و هر دو این 
را می‌گویند که ایران جهنم است 
برای زنده مان��دن از آن بگریزید. 
نادر طال��ب‌زاده نیز در ادامه بحث 
گفت: ای��ن حرکت تس��خیر لانه 
جاسوس��ی جوابی بود به کودتای 

28 م��رداد. ب��ه نظر م��ن »آرگو« 
سوءاستفاده‌ای اس��ت از ندانستن 
م��ردم جه��ان این ش��ش نفر که 
هیچ، اگر همه اعضای سفارت هم 
می‌خواستند می‌توانستند از سفارت 
خارج شوند و به وزارت امور خارجه 
بروند و این همه آرتیست بازی نیاز 
نداشت. 40درصد آخر فیلم همین 
طور که خود سازنده فیلم هم اشاره 
کرده دروغ است. در اول این فیلم 
می‌نویس��ند که این فیلم براساس 
یک داس��تان واقعی اس��ت و چند 
دقیقه اول فیلم به پخش راش‌های 
مستند می‌پردازد تا واقعی بودن این 

داستان برای مردم باورپذیر شود.

در این فیلم بیان می‌شود که 
همه ایرانیان وحش��ی هستند، به 
جز ایرانیان سفارت آمریکا و کانادا!
وی اف��زود: رویک��رد پررنگ 
پروپاگاندایی فیلم باعث ش��د که 
ش��بکه س��ی‌ان‌ان از هالی��وود به 
پالیوود، یعنی س��ینمای پلیس��ی 

یاد کند!
دکتر شاه‌حس��ینی در پاسخ 
خبرن��گاری که پرس��یده بود چرا 
هالیوود این‌قدر راحت و واضح پیام 
می‌دهد و تا این حد راحت از اعتبار 
فس��تیوال‌هایش هزین��ه می‌کند 
گفت: آنها خودشان ابزار سینما را 
ساختند و مهمترین‌شان این ابزار 

»آرگ�و«  فیل�م  معرف�ی 
فیل�م  بهتری�ن  عن�وان  ب�ه 
مه�م  از  یک�ی  اس�کار2013، 
تری�ن وقایع س�ینمایی جهان 
درس�ال‌های اخی�ر محس�وب 
می‌شود. اگرچه اسکار، به خاطر 
درغلتی�دن در ورط�ه تکرار و 
ابتذال و سیاست‌زدگی، اعتبار 
و ارزش قابل توجهی ندارد، اما 
تجلیل از یک فیلم ضد ایرانی، 
ای�ن آئین‌ آمریکای�ی را محل 
توج�ه و بحث کارشناس�ان و 
س�ینماگران در سراسر جهان 
کرده‌اس�ت. ب�ه همی�ن بهانه، 
جلس�ه نق�د فیلم »آرگ�و« با 
حضور دکتر مجید شاه‌‌حسینی 
و نادر طالب‌زاده در کافه کراسه 

برگزار شد.
جشنواره‌های بین‌المللی، 

ابزار جنگ نرم
شاه‌حس��ینی در ابتدا به اقرار 
همگان بر سیاسی‌بودن این جایزه 
اش��اره کرد و افزود:  در این جنگ 
فرهنگی رقیب ما در اسکار بر مبنای 
ارزش‌‌های هنری و یا سینمایی به 
فیلمی جایزه نمی‌دهد و همین که 
متوجه ش��دیم ک��ه رقیب ما برای 
ما نقش��ه فرهنگی دارد و اصلا هم 
شوخی‌‌بردار نیس��ت به نظر اتفاق 
خوبی افتاده‌است که دیرباورترین 
انسان‌ها هم بالاخره متوجه شدند 
ابزارهای  بین‌المللی  جشنواره‌های 
مدیریت فرهنگی هس��تند که به 
عنوان اب��زار جنگ نرم اس��تفاده 
می‌شوند و رسانه جایی برای القای 
فکر نه ارزشیابی عاقلانه ارزش‌های 

هنری و سینمایی.
وی در پاس��خ به کس��انی که 
فق��ط جایزه امس��ال را سیاس��ی 
می‌دانن��د گفت: از بدو تاس��یس 
اس��کار تا امروز منظر رسانه‌‌ای در 
این جش��نواره لحاظ شده‌اس��ت و 
در دنیای��ی ک��ه با پی��ام فیلم کار 
دارد ناگزیریم که منظر تحلیلمان، 

آمریکا از شکست‌هایش 
حماسه می‌سازد

تحلیل رسانه‌ای باشد نه صرفا نگاه 
هنری یا فرمالیس��تی، چون غرب 
مرکز ثقل جوایزش را روی رسانه 
قرار داده‌‌است و در این شرایط اکتفا 
به فرمالیس��ت‌‌بودن عقب‌ماندن از 

غافله رسانه‌‌هاست.
پروسه یا استثنا؟

این مدرس سینما افزود: جایزه 
امس��ال ی��ک ماجرای م��وردی و 
اس��تثنایی نیس��ت و درچارچوب 
جهت‌داربودن این جوایز اس��ت و 
به ج��ای آنکه این نمون��ه را یک 
پ��روژه اس��تثنایی بدانیم باید یک 

پروسه بدانیم.
ای��ن فیلم  نام  شاه‌حس��ینی 
»آرگ��و« را برگرفت��ه از اس��اطیر 
یون��ان دانس��ت و س��وال ک��رد: 
»چه قضیه‌ای اس��ت که هر وقت 
آمریکا با ایران می‌خواهد سرشاخ 
ش��ود پش��ت حجاب یونان پنهان 
می‌ش��ود؟!« چ��ون تمدنش عمق 
ن��دارد و نمی‌‌تواند با ایران متمدن 
بجنگ��د. مثل فیل��م »300«. وی 
ادامه داد: آمریکا چند وقتی است 
که س��عی دارد از شکس��ت‌هایش 
حماس��ه بس��ازد. یعنی شکستی 
اتفاق افتاده‌اس��ت چند آمریکایی 
س��عی در جب��ران آن شکس��ت و 
تبدیل شکست به پیروزی دارند. در 
فیلم‌های دیگری که از این جنس 
ساخته ش��ده باز هم اتفاقی افتاده 
است ولی در این فیلم شق‌القمر و 

را رسانه‌ای بودنش می‌دانند. تنها در 
ایران است که بعضی از سینماگران 
شبه روشنفکر می‌گویند هنر یعنی 
آرت و پی��ام خاص��ی نباید در آن 

باشد!
این کارها و این پروپاگانداگری 
ی��ک ج��ور هنر اس��ت. حتی یک 
س��فارش را ه��م می‌ت��وان دچار 
والایش هنری کرد. آنها با رس��انه 
تعارف ندارند و جایی که قرار است 
هنر وارد کار شود و سفارش بگیرد 
می‌گیرد و اگر حیثیت جش��نواره 
هم زیر س��وال رفت برایشان مهم 
نیست! ساختار اسکار طوری ساخته 
ش��ده که حرف آمری��کا را بزند و 
اسکار برای اغنای افکار عمومی در 
مدیوم سینما راه‌اندازی شده است. 
آنجا مثل ایران نیست که فیلم‌های 
سفارشی را ورودی‌های جدید برای 
کارآموزی انجام دهند. ما به جهت 
مماش��ات پروژه بین اف��راد توزیع 
می‌کنیم و س��فارش می‌دهیم نه 

برای منافع کشور.
خبرنگاری از طالب‌زاده پرسید 
ک��ه چطور پس در همین اس��کار 

مایکل مور هم جایزه می‌گیرد؟
طال��ب‌زاده در جواب گفت: از 
پش��ت صحنه‌ه��ا و از جاهایی که 
نمی‌خواهند برای مردمشان روشن 
شود نمی‌گویند و وارد خط قرمزها 

نمی‌ش��وند و در ی��ک حیطه امن 
فیلم‌هایشان را می‌سازند.

ایران بهشت فیلم‌سازهاست!
خبرنگاری از دکتر شاه‌حسینی 
پرسید که قبول دارید در ایران فضا 
برای ساختن فیلم‌های پروپاگاندایی 
باز نیس��ت؟ که وی گف��ت: ایران 
سازهاس��ت!هرچه  فیلم  بهش��ت 
می‌خواهن��د با بودج��ه دولت می 
س��ازند و در آخر از جشنواره‌های 
خارجی هم جایزه می‌گیرند. البته 
تعریف پروپاگاندای در هر مسلکی 
متفاوت است و پروپاگاندای آنها با 
ما متفاوت است. شهید آوینی هم 
پروپاگاندا س��اخت و با فیلم‌هایش 
باعث رفتن جوان‌ها به جبهه شد.

شاه‌حس��ینی در پایان گفت: 
آمریکا س��ینما را ب��ه عنوان یک 
صنعت برای ورود به مسائل جدی 
درس��ت کرده که هر جا نیاز شد، 
ذه��ن عامه م��ردم را آم��اده کند. 
همان‌طور که قبل از 11 سپتامبر 
چند فیل��م درباره منفجر ش��دن 
برج‌های دوقلو س��اخته شد. فیلم 
»300« هم در سال 2006 به خاطر 
ماجراجویی‌های بوش ساخته شد. 
چون ممکن بود بین ایران و آمریکا 
درگیری‌هایی ایجاد ش��ود که این 

فیلم برای فضاسازی ساخته شد.
n احسان  ظهوری

کدام شبکه بزنیم...؟

دستگاههای گیرنده دیجیتال کمک شایانی در این راه به آنها کرد.
اما س��ؤالی که طرح می‌شود این اس��ت؛ تنها به صرف افزایش شبکه‌های تلویزیونی کار را 
باید تمام شده دانست یا باید در کنار این اتفاق مهم برنامه‌ها و سیاست‌های تکمیلی دیگری را 

چاره‌اندیشی کرد تا در فضای رسانه‌ای حرفی برای گفتن داشته باشیم؟
بدیهی اس��ت؛ افزایش تعداد کانال‌های تلویزیونی در صورتی مفید اس��ت که از نظر محتوا 
نیز مخاطبان داخل و خارج از کشور هر بار که به شبکه‌های تلویزیونی ایران اعتماد می‌کنند از 
نظر فکری و فرهنگی نیز شاهد پرباری برنامه‌های تلویزیون باشند.اما متاسفانه، با نگاهی گذرا 
به برنامه‌های شبکه‌های تازه تاسیس شاهد خلاقیت رسانه‌ای لازم در آن‌ها، نیستیم، مسئولان 

صدا و سیما تعریف‌شان از نوآوری، پخش فیلم‌ها و سریال‌های تکراری در این شبکه‌ها است.
هر چند استدلال متولیان صدا و سیما در نوع خود جالب است؛ آنها معتقد هستند پخش 
این سریال‌ها علاوه بر یادآوری نوستالژی‌های ایام گذشته،بهانه‌ای می‌شود تا برخی از بینندگانی 

که قبلًا این سریال‌ها را ندیده بودند، دوباره فرصت تماشای آن‌ها را بیابند.
البته بیان این‌گونه اس��تدلال‌ها، حکایت از آن دارد که مس��ئولان صداوسیما صرفا به فکر 

پرکردن ساعات پخش شبکه‌های مذکور هستند.
درصورتی که فلسفه خیلی از این شبکه‌ها از جمله شبکه‌ »آی فیلم« تبلیغ و ترویج فرهنگ 
و ارزش‌های انقلاب اس�المی در کش��ورهای عربی تعریف شده است، درحالی که شاهد پخش 
تکرار سریال‌هایی در این شبکه هستیم که در برخی موارد به دلایل محتوایی برای پخش در 
جامعه ایرانی کارایی لازم را ندارد چه برسد برای پخش مجدد در جامعه کشورهای عرب زبان 

که قرار است الگوی مناسب از ایران اسلامی را دریافت کنند.
این درحالی است که در عرصه ترویج سبک زندگی ایرانی- اسلامی در فضای عمومی کشور 
و از سوی دیگر در سطح منطقه با رشد فزاینده جریان بیداری اسلامی در بین کشورهای اسلامی 
مواجه هس��تیم، حضور فعال تلویزیون به عنوان بازوی رس��انه‌ای نظام اس�المی با رویکردهای 

اطلاع‌رسانی و تبیین مفاهیم ضروری به‌نظر می‌رسد.
ب��دون تردید برگ برنده ملت ایران در مقابله با تهاجم فرهنگی غرب اتکا به فرهنگ غنی 
ایرانی- اسلامی است، شاید از لحاظ امکانات سخت‌افزاری نتوان با شبکه‌های ماهواره‌ای رقابت 
کرد اما ازنظر هویت و باورهای فرهنگی و دینی مفاهیم پرباری داریم که درصورتی که با خلاقیت 

و ذوق هنری به تصویر کشیده شود باید شاهد ورشکستگی شبکه‌های ماهواره‌ای باشیم.
از س��وی دیگر جریان بیداری اس�المی که نشأت گرفته از امواج خروشان انقلاب اسلامی 
ایران اس��ت باتوجه به اینکه نظام س��لطه درصدد آن اس��ت تا امواج بیداری اسلامی در جهان 
اسلام را به بهانه‌های گوناگون سرکوب و یا منحرف کند، حضور صداوسیمای پرصلابت در این 
حوزه را می‌طلبد که البته هرچند در این زمینه با راه‌اندازی شبکه‌های خبری متنوع تا حدودی 
توانسته‌اند در سطح فضای رسانه‌ای بین‌المللی و منطقه‌ای اعتماد مخاطبان خود را جلب کنند 

اما تا رسیدن به ایده‌آل‌ها راه درازی را در پیش دارند.
با این اوصاف باتوجه به اینکه در عصر حاضر نظام سلطه ترجیح می‌دهد قبل از آنکه دست 
به قبضه اسلحه ببرد به واسطه امواج ماهواره‌ای افکار یک جامعه را بمباران تبلیغاتی کند، رسالت 
صداوسیما به عنوان اولین سنگر در این نبرد نابرابر بیش از پیش با اهمیت‌تر نشان می‌دهد. و 
فتح واقعی در این نبرد از سوی مسئولان امر تنها زمانی اتفاق می‌افتد که به داشته‌های هویتی 
خود اعتماد کنیم که در غیر این صورت اعتماد به نس��خه‌های نخ‌نما ش��ده سرمایه‌داری غرب 

حکایت فردی است که با گلوله‌های مشقی به میدان دوئل می‌رود.

گ��رم  کانون‌ه��ای  حف��ظ 
خانواده‌ه��ا و تعمی��ق پیوندهای 
خان��واده و فرات��ر از آن یعن��ی 
ی��ک خاندان و خویش��اوندان، از 
امروز  اولویت‌های  ضروری‌تری��ن 
جامعه است. چرا که جامعه موفق 
و پوی��ا زیر س��ایه تحکی��م نهاد 
خان��واده و عمیق‌ترش��دن روابط 

خانوادگی به دست می‌آید.
هم اکنون برنامه‌های خانواده 
محور زیادی از شبکه‌های مختلف 
سیما پخش می‌شوند که هر کدام  
از یک زاویه به موضوع خانواده و 

چالش‌‌های آن می‌پردازند.
یک��ی از برنامه‌های بس��یار 
باسابقه سیما که شاید قدمت آن 
بیش از س��ایر برنامه‌‌های مشابه 
باشد، سیمای خانواده است که از 
شبکه یک سیما پخش می‌شود. 
برنام��ه‌‌ای ک��ه برای بس��یاری از 
خانواده‌ها به خاطر سابقه زیاد آن 
و خصوص��ا در روزگاری که تعداد  
کانال‌ه��ا و برنامه‌های خانوادگی 
کمت��ر بود تبدیل ب��ه یک برنامه 
خاطره‌انگیزش��ده و بعض��ا یادآور 
اس��ت.  خاطرات س��ال‌‌های دور 
خانواده‌های��ی ک��ه در ابتدای آن 
برنامه تش��کیل ش��ده‌ بودند هم 
اکنون در ش��رف تدارک تشکیل 
خانواده برای فرزندان خود هستند 
و همچن��ان س��یمای خانواده در 
حال پخش اس��ت. اما با سیمایی 

متفاوت!
گذشت زمان و تورق روزگار، 
تغییرات زی��ادی را در این برنامه 
ایجاد کرده‌اس��ت که البته نسبت 
به گذش��ته ه��م ریت��م تندتر و 
شاداب‌‌تری پیدا کرده و هم در کل 

درباره برنامه تلویزیونی سیمای خانواده

وقتی رسانه به کمک 
خانواده‌ها می‌آید 

فرم جذاب‌تری به خود گرفته‌است. 
ورود مجریان جدید به برنامه در 
کنار همان مجریان سال‌های دور 
هم از دیگر شاخص‌های این برنامه‌ 

خانواده محور است.
و  ی��ن  تر یبا ز ز  ا یک��ی 
بخش‌ه��ای  پرطرفداران‌‌تری��ن 
س��یمای خانواده امروزی، بخش 
»دستپخت مامان« است که واقعا 
ش��یرین و دوست‌داشتنی است! 
در واق��ع در این برنامه، آش��پزی 
م��ادر خان��ه بهانه‌ای شده‌اس��ت 
برای نش��ان دادن همدلی و صفا 
و عش��ق و صمیمی��ت در ی��ک 
خانواده. خانواده‌هایی که هرکدام 
به درخواست خودشان و با معرفی 
قبلی، مش��تاق تعمیم یکرنگی و 
یکدس��تی کانون‌های پ��ر از مهر 
خود هستند و در هر قسمت هم به 
سبب تنوع شرکت‌کنندگان شاهد 

زیبایی‌های جدیدی هستیم.
و  نشناس��ان  روا حض��ور 
کارشناسان برای گفت و گوهای 
علم��ی و مش��اوره‌ای پیرام��ون 
چالش‌های اصل��ی و دغدغه‌های 
مهم خانواده‌ها از دیگر بخش‌های 
برنام��ه‌ اس��ت که به خوب��ی و با 
زبان عامیانه توانسته است نکات 
مهم روانشناسی وکاربردی برای 
مدیریت وتعام��ل هر چه بهتر با 
اعضای خانه در اختیار مخاطبین 

خود قرار دهد.
ش��د  گفت��ه  آنچ��ه  هم��ه 
برمی‌‌گ��ردد ب��ه اهداف��ی که در 
ابتدا ذکرش��د. یعن��ی القای صفا 
و صمیمی��ت‌ خانواده‌ها  ونیزارائه 
ب��رای  راهب��ردی  مش��اوره‌های 
برخ��ورد صحی��ح و منطق��ی با 
چالش‌های موجود در خانواده‌ با 
هدف حفظ و تحکی��م پایه‌های 
خانواده و نهایتا تعالی و شکوفایی 

و اعتلای جامعه.
ام��ا ب��د نیس��ت در برنامه 
س��یمای خانواده که با تغییرات 
سال‌های اخیر خیلی جذاب‌تر و 
پرمخاطب‌تر هم شده، موضوعات 
و محورهای جدیدی اضافه شود 

و مورد توجه قرار گیرد.
ب��ه عن��وان مث��ال یک��ی از 
اصل��ی  معض�الت  و  چالش‌ه��ا 
خانواده‌ها ک��ه خیلی هم زندگی 
مردم را تحت‌الش��عاع ق��رارداده 
اقتص��ادی  موضوع��ات  اس��ت 
اس��ت. مش��کلاتی که بخصوص 
درش��هرهای ب��زرگ گریبان‌گیر 
برخی از هموطنان شده و موجب 
شده که بسیاری از اعضای خانواده 
مش��غول کار باشند و ساعت‌های 
کمت��ری را در کنار هم بگذرانند 
و این یعنی فاصله گرفتن و سرد 

شدن کانون خانواده.
با  برنامه س��یمای خانواده 

محورهایی همچون دس��تگیری 
فامی��ل و اق��وام از یکدیگ��ر در 
مسائل اقتصادی ومالی می‌تواند 
در جهت ای��ن اصل مهم دینی 
واس�المی گام بزرگی ب��ردارد. 
در اس�الم تاکید شده است که 
ب��رای کم��ک و یا دس��تگیری 
از خویش��اوندان و بس��تگان و 
نزدیکان ش��روع ش��ود و همین 
مس��ئله می‌تواند ی��ک موضوع 
ب��رای س��یمای خانواده باش��د.

با تهی��ه گزارش‌های فراوان هم 
از خانواده‌ها )چیزی  ش��بیه به 
آیتم دس��تپخت مام��ان( و نیز 
حضور کارشناسان دینی و حتی 
اقتصادی می‌ت��وان این فرهنگ 
حس��نه و نیک اس�المی را بین 
مردم جا انداخت و به همبستگی 
نهایتا همبس��تگی   خانواده‌ها و 

ملی هم کمک زیادی کرد.
فرهنگ دس��تگیری و تعاون 
درخان��واده و فامی��ل یک راهبرد 
بس��یار کلیدی برای حل بسیاری 
از مشکلات  اقتصادی مردم است 
و از طریق  رسانه ملی و خصوصا  
بیننده‌ای همچون  پر  برنامه‌های 
س��یمای خانواده می‌ت��وان به آن 
پرداخت.خصوص��ا که هم اکنون 
موارد زیادی هس��تند که در یک 
با محوریت  تعاونی‌های��ی  فامیل 
افراد غنی‌تر تش��کیل ش��ده و از 
قبل آن حتی یک نفر بیکاریا یک 
نفر گرفتار شدید پیدا نمی‌شود و 
این نمونه‌ه��ا می‌توانند از طریق 
سیمای خانواده شناسایی و معرفی 

و الگوسازی شوند.
n مریم کبیریان 
دهکردی

مهدی تیماجی

حوض نقاشی
یک فیلم ضعیف دیگر در جشنواره 
امس��ال که ب��از هم براس��اس یک طرح 
یک س��طری ب��دون قصه و داس��تان و 
ماج��رای قابل ذک��ری، در حد یک فیلم 
س��ینمایی بلندکش آمده است. داستان 
فرزن��د یک زوج عقب افت��اده که ناگهان 
در 8-9س��الگی خواب‌نما شده، خانواده 
خ��ود را ترک می‌کند، ب��ه خانواده خانم 
ناظمش پن��اه می‌برد و پس از مدتی هم 

باز می‌گردد. همین!
اینکه چرا این پسربچه، خانواده‌اش 
را ت��رک می‌کند، اصلا پ��س زمینه‌های 
زندگ��ی او و مادر و پ��در عقب‌افتاده‌اش 
چیس��ت، در خانواده خان��م ناظم با چه 
مس��ائلی مواجه می‌ش��ود و چ��ه عوامل 
دراماتیکی باعث می‌شود تا وی دوباره به 
خانواده خود برگردد، گویا اساسا اهمیتی 
برای فیلمساز نداشته یا حوصله پرداخت 
ب��ه آنها را پی��دا نکرده و ی��ا اینکه اصلا 
مخاطبش را در آن حد و اندازه ندانس��ته 

که بیش از این برایشان مایه بگذارد!!
قص��ه »حوض نقاش��ی« از ش��روع و 
ش��کل‌گیری خود تا انتها، از کوچک ترین 
کنش و واکنش و فراز ونشیب‌های دراماتیک 
بی‌به��ره بوده و از ط��رف دیگر به فیلم‌های 
بی‌خاصیت و خنثی ش��به روشنفکری تنه 
می‌زند با این تفاوت که به سیاق فیلم‌های 
قبلی تهیه‌کننده‌اش، باز هم مملو از شعر 
و ش��عار است. انگار ش��رط و شروط این 
جناب تهیه‌کننده برای س��اخت فیلم با 
کارگردان‌ها، گنجاندن ش��عر و شعارهای 
پس مانده و کهنه از تریبون فیلم یاد شده 
است. غافل از آن که واقعا سینما جای شعر 
و شعار نیست ولی متاسفانه این سینمای 

نگاهی به سی و یکمین جشنواره فیلم فجر)6(

عقب افتاده باش
 تا کامروا شوی!

سعید مستغاثی
ش��به روشنفکری با آن همه ادعا و سر و 
ص��دا و قیل و قال، دائم بر طبل ش��عار و 
جیغ و داد می‌کوبد. مثل همین »حوض 
نقاشی« که مقوله تحریم و اثرگذاری آن 
برمردم را ان��گار توی بوق حمام عمومی 
داد می‌زند و دس��ت آخر هم گویا راضی 
نمی‌شود و برای محکم کاری و شیر فهم 
کردن مخاطب، از زبان فروش��نده بقالی 
فریاد می‌زند که این تحریم‌ها بیش��تر از 
همه، مردم را تحت تاثیر قرار می‌دهد!! و 
شخصیت اصلی داستان هم مدام قیمت 

شیر را تکرار می‌کند!!!
واقعا توقع نیس��ت که فیلمساز در 
س��طح روایت محکم و جهت‌دار فیلمی 
مانند »فورست گامپ« که تاریخ آمریکا 
را روایت می‌کرد، به تاریخ معاصر ایران و 
ف��راز و فرودها و رویاهایش بپردازد. توقع 
هم نیست همچنان که در فیلم »اسم من 
خان است«، یک عقب افتاده ذهنی را در 
خدمت گفتمان س��لطه جهانی درآورند. 
اما حداقل می‌توان مثل فیلم »من س��ام 
هس��تم« )که ب��ه نظر می‌آید فیلمس��از 
براس��اس همان فیلم، مح��ور اثر خود را 

پی‌ریزی کرده( روایت قابل قبول و قصه‌ای 
ساده و پرکشش را حکایت کرد.

دکوپاژ فیلم بس��یار دم دستی و از 
کوچ��ک ترین خلاقیتی بی‌بهره اس��ت، 
در حال��ی که ماجرای فیل��م ظرفیتهای 
زی��ادی ب��رای ایجاد خلاقی��ت تصویری 
ایج��اد می‌کرد. ب��ازی هنرپیش��گان در 
نقش آدم‌های عقب‌افتاده، چنگی به دل 
نمی‌زند و اگرچه ن��گار جواهریان تلاش 
خود را کرده ولی بازی ش��هاب حسینی 
اصلا یکدس��ت درنیامده ب��ه گونه‌ای که 
خود کارگ��ردان نی��ز در صحنه‌هایی، از 
نمایش حرکات غلوآمیز حس��ینی پرهیز 
داشته اس��ت. فی‌المثل در صحنه‌ای که 
پدر و  مادر عقب‌افتاده به همراه پسرشان 
در صف یکی از وسایل شهر بازی هستند، 
دوربی��ن بارها و بارها چهره مادر و بچه و 
دیگر افراد و حتی وس��ایل بازی را نشان 
می‌دهد ولی کمتری��ن مکث را بر چهره 
ش��هاب حس��ینی دارد که قاعدتا در آن 
صحنه بایس��تی محوریت داشته وبخش 
مهمی از شخصیت خود را بروز دهد.تنها 
خلاقیت تصویری فیلم در پلان نهایی آن 

است که دوربین توسط بالگردهای کوچک 
کنترل شونده از صحنه بازی سرخوشانه 
پ��در و مادر و فرزند آرام آرام دور ش��ده 
وبعد در یک چرخش 90 درجه مکانیکی 
به بالا )مثل حرکت دوربین‌های راهنمایی 
و رانندگی در س��طح شهر!!( کلیت شهر 
را زیر پوش��ش خود قرار می‌دهد به این 
معنا که اگر می‌خواهید ش��رایط سخت و 
طاقت‌فرسای امروز جامعه را تحمل کنید 
)تا مثل همس��ر خانم ناظم س��رخورده 
و پریش��ان و در آس��تانه خودکشی قرار 
نگیری��د( باید مثل قهرمان‌های این فیلم 
یا عقب افتاده ذهنی باش��ید و یا خود را 
به بی‌خیالی بزنید!! این هم پیام اخلاقی 

جناب تهیه‌کننده!!!
هیس! دخترها فریاد نمی‌زنند

بازنده در دقایق پایانی
یکی از قوی‌تری��ن فیلم‌های پوران 
درخشنده، فیلمساز دغدغه‌مند سینمای 
ایران که در آثار گذش��ته‌اش نیز همواره 
به آدم‌های فراموش ش��ده و در حاش��یه 
قرار گرفت��ه جامعه نگاه داش��ته و دارد. 
»هی��س! دخترها فری��اد نمی‌زنند« یک 

موضوع تکان‌دهنده اجتماعی را با زبانی 
سینمایی و روایتی قابل قبول ارائه می‌دهد 
که خود می‌توانس��ت به مقولات مبتلا به 
اجتماعی نقب بزند. مقولاتی که ریشه و 
پایه بس��یاری از معض�الت امروز جامعه 
م��ا و دیگر جوامع درگی��ر با به اصطلاح 
تجدد و مدرنیس��م معرفی می‌ش��وند که 
یک��ی از آنها عدم برق��راری تعادل مابین 
نقش مح��وری و خانوادگی زن با حضور 
اجتماعی‌اش اس��ت، آنچه که بسیاری از 
کمبودهای روحی و نابسامانی‌های رفتاری 
کودکان و نوجوانان را در امروز و فردایشان 
باعث می‌ش��ود. متاس��فانه فیل��م به این 
گونه ریشه‌های رفتارهای نامطلوب نقب 
نمی‌زند اما در همان حد و حدود خودش 
خوب پیش می‌رود تا 10-15 دقیقه آخر 
که پس از دریافت حکم قصاص توس��ط 
وکیل )که براس��اس مواد قانونی موجود 
به دلیل عدم احراز وجود ولی دم، اساسا 
موضوعیت ندارد(، همه بس��یج می‌شوند 
ت��ا رضایت ولی دم )که تا آن لحظه اصلا 
وجودش نامعلوم بوده( را به دست آورند 
و از اینج��ا فیلم وارد یک فضای تکراری، 

کلیشه‌ای و غیرضروری سبک فیلم‌های 
»می‌خواه��م زن��ده بمانم« )چ��ه از نوع 
ایرانی یا خارجی‌اش( می‌شود که اصلا با 
ساختار روایی و سینمایی فیلم هماهنگ 
نیست وهمچون وصله‌ای ناچسب به آن 
آویزان می‌شود. از این پس است که گویا 
همه آن نخ‌هایی که فیلمس��از رشته بود، 
پنبه می‌ش��ود و درخ��ت پرباری را که تا 
آن لحظه رش��د داده بود را خود با تبر به 
جان��ش می‌افتد تا از بن قطع نماید. قصه 
ب��ه یک ورطه نخ‌نما ش��ده و یا تعلیقات 
س��طحی می‌غلت��د و اف��راط در روایت 
موازی، تماش��اگر پی‌گیر را به یاد برخی 
فیلم‌فارسی‌های قدیم در کات‌های سریع 

بین چهره آدم‌ها می‌اندازد!
منطق داستانی که بر سراسر فیلم 
حاکم بود، خراب شده و شخصیت مظلوم 
اما محکم زن قربانی به یک انسان ترسوی 
گناهکار بدل شده، کاراکتر همدرد و فهیم 
بازپ��رس پرونده به آدمی بریده و بالاخره 
وکیل شجاع و منطقی هم به فردی دست 
و پا چلفتی و سردرگم بدل می‌گردد. حتی 
در این بخش، بازی‌ها نیز از دست می‌رود و 
ایفای نقش‌های قابل قبول طناز طباطبایی 
و مری�ال زارعی به بازی‌های اغراق ش��ده 

فیلم‌فارسی می‌رسد.
و از هم��ه مهم‌تر اینک��ه تا همین 
10- 15 دقیق��ه پایانی، فیلم نس��بت به 
حکم قصاص لااقل موضع منفی نداشت 
و حت��ی در صحنه قصاص مراد به عنوان 
عنصر تبهکاری که باعث آزار جنسی 27 
دختر بچه ش��ده بود، برای نخستین بار 
س��ینمای ایران تصوی��ری از مایه حیات 
حکم قرآنی قصاص ارائه می‌دهد و مرگ 
مراد خود به خود موجب حیات و زندگانی 

دخترکانی می‌شود که در آینده قرار بوده 
قربانیان وی باش��ند. اما در بخش پایانی، 
فیلم‌ساز با افراط در نمایش چهره مظلوم 
و هراسان و بی‌پناه زن محکوم به قصاص 
که همه احساسات و عواطف و زندگی‌اش 
پایمال ش��ده و اینک نیز نش��ان می‌دهد 
قص��اص، آخرین بارقه‌ه��ای زندگیش را 
زیر تیغ خ��ود له می‌کن��د، از این حکم 
قرآنی شمش��یر بی‌رحمی می‌س��ازد که 
هیچ موضوعی به جز مرگ نمی‌شناس��د 
و اصلا حیاتی در آن به چشم نمی‌خورد. 
از ای��ن جه��ت در س��کانس‌های پایانی، 
فیلم »هیس! دختره��ا فریاد نمی‌زنند« 
موضعی کاملا ضدقصاص پیدا کرده و همه 
حرف‌ها و محتوای قابل توجه خود را نابود 
می‌سازد.امید است فیلم‌ساز با حذف کامل 
صحنه‌های پایانی فیلم )دقیقا از صحنه‌ای 
که حکم ، به وکیل داده می‌شود و حتی 
نامشخص بودن نوع آن حکم ، به فضای 
تعلیق و ذهنیت مخاطب در پایانی مناسب 
ب��ر فیلم کمک کرده و ب��از هم موضعی 
ضدقصاص نمی‌یابد(، هم س��اختار قوی 
و تکان‌دهنده‌ای را که تا آن لحظه دنبال 
کرده بود را تخریب نکرده و هم به موضعی 
ضداسلامی و ضدقرآنی نیفتد و فیلم خود 
را در ی��ک کلام ، نج��ات بخش��د. ضمن 
اینکه برخی صحنه‌‌های آزار جنس��ی زن 
قربانی در خردسالی که البته با تمهیدات 
سینمایی ساخته شده، بیش از حد برای 
تماشاگر سینمای ایران آزاردهنده بوده و 
به طرز هنرمندانه قابل کوتاه شدن و حذف 
است. هنر سینما می‌تواند با یک پلان مؤثر 
همه حرف و س��خن خود را نشان دهد و 
نیازی به آن همه تأکید و اصرار و پافشاری 
برای نمایش صحنه‌های نامناسب نیست.

و صورت تا مدهای تجاری کفش و لباس و حتی عینک، 
تنها نشانه‌هایی ساده و پیش پا افتاده از این پدیده محسوب 
می‌ش��وند. فرش‌های قرمز، نورافکن‌ه��ا و افکت‌ها، انواع 
نشریات و جراید از مجلات زرد و فصلنامه‌های دانشگاهی 
تا روزنامه‌های حزبی، خود سالن کداک، هالیوود، و حتی 
لس‌آنجلس پیرام��ون آن، مجری برنامه و اهداءکنندگان 

جوایز و همه و همه.
در واقع سینما یا صنعت فیلم و به بیان بهتر هالیوود 
و اص��ولاً خود لس‌آنجلس برای آمریکا معنایی دیگر دارد. 
معنایی جدا از سینما به منزله یک هنر، که سینما به مثابه 
یک دستگاه تبلیغات، یک ابزار جریان‌ساز در روایت وانموده 
وقایع یا به اصطلاح بودریار »ابر واقعیت«. به عبارت دیگر 
س��ینما و رویدادهایی نظیر اسکار، برای ایالات متحده و 
جهان فکری- فرهنگی آمریکا چیزی اس��ت همس��ان با 
دیس��کوهای پ��ر زرق و برق و کازینوه��ای بی در و پیکر 
ب��رای تگ��زاس و لاس‌وگاس، برج‌های تج��ارت جهانی و 
دیگر آس��مان‌خراش‌های غول پیکر ب��رای)1 (نیویورک، 
لنگرگاه‌های تجاری با سواحل توریستی و پل‌های عریض 
و طویل  برای سان فرانسیسکو و ... و به تعبیری هر آنچه 
وانموده‌ای غلو ش��ده و اغراق‌آمیز است از روایت‌هایی که 
به همان میزان که سعی می‌کنند واقعی باشند، به همان 
میزان نیز در تحریف آن برای تبلیغ و سلطه هرچه بیشتر 

بر اذهان عمومی و فرهنگ توده می‌کوشند.
به خصوص س��ینما برای آمریکا یک نماد محسوب 
می‌شود. نه‌ فقط به این دلیل که اصولاً تاریخ ایالات متحده 
را همین سینما و هالیوود، به ویژه در دهه‌های 50 تا 70 
قرن گذش��ته )قرن بیستم( رقم زدند، که بیشتر به دلیل 
اقتضائات خاص این فرهنگ، یعنی تفکر تجاری- تجملی 
)نمایشی( و وانمودی اغراق‌آمیز از هر آنچه در حالت عادی 

می‌تواند صرفاً یک واقعیت خنثی باشد. فقط نگاهی مختصر 
به اس��کار و روند برگزاری و اجرای آن و به ویژه انتخاب 
فیلم‌های برگزیده و برتر در سالیان اخیر، مانند »سخنرانی 
پادش��اه«، »گنجه رنج« و همین آخری »آرگو«، نشان از 
علاقه و  گرایش خاص متولیان و دست‌اندرکاران این رویداد 
به اصطلاح هنری به موضوعات تاریخی، و به ویژه از نوع 
و با دیدگاه سیاسی دارد. یعنی فیلم‌ها یا درام‌هایی که به 
هر ش��کل مضمونی از پیروزی یا دست‌کم حقانیت برای 

ایالات متحده و جریانات همسو با آن دارند.
اما س��ینما و صنعت فیلم- توجه کنید صنعت فیلم 
و نه هنر فیلم‌سازی- از جنبه مهم دیگری نیز برای تفکر 
تج��اری و جاه‌طلبی تجملی )نمایش��ی( آمریکایی حائز 
اهمیت است. و آن اینکه، سینما نیز مانند تلویزیون و دیگر 
رس��انه‌های گرم)2(، رسانه‌ای است چند لایه و با درجات 
متعدد معانی و فرم‌های گوناگون س��اختاری و مفهومی و 
به همین علت نیز توجه و اش��تراک طیف وس��یع‌تری از 
مخاطبان از قش��ر توده و فرهنگ عمومی را- در راستای 
همپوشانی احساسات و عواطف و ترغیب و القای ایدئولوژی 
و اندیشه- برمی‌انگیزد. در نتیجه تنها چیزی که در پایان 
این روند تجاری- تجملی )نمایشی( مغفول و دور از نظر 
می‌ماند، بیان واقعیت و میزان حقیقت آش��کار ش��ده در 
آن است. چرا که دیگر مخاطب به کذب یا حقیقی بودن 
روایت بی‌تفاوت شده، تنها با سیر حوادث و روند رخدادها- 

دس��ت‌کم در یکی از لایه‌های فرمی یا معنایی- درنهایت 
مضمون و محت��وای کلی روایت را تأیید کرده، با آن هم 
نظری می‌کند. و این هدف عمده- نه تنها در ابعاد تجاری 
و اقتصادی که فراتر از آن در تمام ابعاد نظری و از جمله 
در جهت القای ایدئولوژی سیاس��ی- کارکردی است که 
بیش از هر ابزار دیگری در صنعت فیلم با ترغیب عواطف 
و هیجانات احساس��ی از طریق بیان‌روایی )حماسی(- به 
واسطه گستره‌ای وسیع از تنوع فرمی- از جلوه‌های ادبی 
و نمایشی گرفته تا افکت‌ها و تکنیک‌های تصویربرداری و 
صداگذاری و تأثیرات موسیقی- به ویژه در سینمای تجاری 

و هالیوودی مانند اسکار برمی‌آید.
n م. حمیدی

________________
پی‌نوشت:

‌1- پل‌ه��ای گلدن گی��ت و بی‌بریج از بزرگ‌ترین و 
طولانی‌ترین پل‌های معلق دنیا محسوب می‌شوند.

‌2- مارش��ال مک لوهان، پدر مطالعات رسانه‌ای، در 
دسته‌بندی رسانه‌ها آن‌ها را در دو گروه عمده رسانه‌های 
سرد مانند رادیو و کتاب، و رسانه‌های گرم مانند تلویزیون 
و مجلات دسته‌بندی می‌کند. تفاوت عمده این دو گروه در 
این است که رسانه‌های سرد کنشی یک طرفه با مخاطب 
دارند، عمدتا تک لایه‌اند و از این رو اش��تراک مخاطب را 
در روند رس��انه‌ای طلب نمی‌کنن��د، و معمولا مخاطبانی 
محدود، ولی زبده و حرفه‌ای‌تری دارند. و رسانه‌های گرم 
برعکس، کنشی دوسویه با مخاطب دارند، دست‌کم چند 
لایه فرمی یا بعضا محتوایی دارند و به همین علت اشتراک 
مخاطب را دست‌کم در یکی از لایه‌ها طلب می‌نمایند. در 
نتیجه مخاطبانی بیش��تر، ولی معمولی و فاقد تخصص را 

جلب می‌نمایند.


