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نوروز 92؛
 آزمون بزرگ رسانه ملی

n رضا فرخی

باز هم در آستانه سال نو همه جامعه به جنب و جوش 
افتاده اس��ت. از مردم گرفته تا رس��انه ها و از خوراک مادی 
گرفته تا تغذیه روحی و روانی و فکری. پر کردن وقت فراغت 
مردم در این نیم ماهی که کشور به تعطیلی فرو می رود)!( 
بحث مهمی است و دغدغه خیلی ها. و بیش و پیش از همه، 

دغدغه تنها رسانه فراگیر کشور یعنی صدا و سیما.
واقعیت این اس��ت که طی سال های اخیر تلویزیون ما 
در ایام نوروز  مجموعه قابل توجهی را به لحاظ کمی برای 
مخاطبانش تدارک می بیند. این  مجموعه ویژگی های کمی 

قابل توجهی دارد.
ده ها و بلکه صدها فیلم س��ینمایی، تعدادی س��ریال 
اوریجینال و تکراری غالبا و قالبا طنز، برنامه های ترکیبی و 

البته حجم وحشتناکی از آگهی های رنگارنگ.
در ط��ول ایام تعطلات نوروزی ی��ک ماراتن عجیب و 
غریب بین ش��بکه های مختلف تلویزیون آغاز می شود برای 
جذب مخاطب و در این میانه به نظر می رسد نوعی از عصبیت 

و ولنگاری و گاه حتی اباحه گری هم رخ می نماید.
اینکه مخاطبان به آنتن س��یمای جمهوری اس��لامی 
رغبت نش��ان دهند و جذبش شوند خوب است اما نه البته 

به هر قیمتی! نه؟
به نظر می رسد حجم انبوه و ترافیک فیلم ها و سریال ها 
و برنامه ها و آگهی ها و موسیقی و رنگ و لعاب تند برنامه های 
نوروزی به نوعی اخلال در ذهن و روان مخاطبان منجر شود 

که در طول این سال ها بارها هم شده است. 
رقابت این شبکه ها با سیل ویرانگر و تهاجمی شبکه های 
ماهواره ای قابل فهم و هضم است اما سوال اینجاست که آیا 
جذب مخاطب با هر وسیله و به هر شیوه ای اساساً قابل قبول 
و اخلاقی اس��ت؟ نکند هدفمان وسیله مان را توجیه کرده! 
نکند از همان شیوه هایی بهره بگیریم که بنا بود در برابرشان 

موضع داشته باشیم و مقابله کنیم!
رهبر انقلاب س��ال گذش��ته از حجم انبوه آگهی های 
تلویزیون��ی انتقاد ش��دیدی کردن��د و آن را مخرب و مروج 
فرهنگ غیراس��لامی دانستند و این تنها یک نشانه و نمونه 
از انتقاد بجایی اس��ت که به مجموعه رویکردهای تلویزیون 
ما در برنامه سازی ها و پخش برنامه های داخلی و خارجی اش 

وارد است.
و ناظر به اینکه اساس��اً ش��یوه برنامه س��ازی و جذب 
مخاطب در رسانه جمهوری اسلامی با سایر رسانه های دنیا 
تفاوت ماهوی دارد و اگر بنا بود که ما هم دنباله رو س��یل 
رایج و ش��یوه منتشر در سایر رسانه های جهان امروز باشیم 

پس چرا دیگر انقلاب کردیم؟! اینکه نقض غرض است.
اساساً انقلاب اسلامی  ما در سال 57 به خاطر برافکندن 
این شیوه ها و پی ریزی شیوه و منش و فکر و رویکرد جدیدی  
در تقابل با فرهنگ غرب بود و اینکه خود ما در ش��یوه های 
رس��انه های دیگر خاصه غربی و آمریکایی غرق شویم نقض 
غرض بزرگ و خنثی سازی تمام معیارهای ایمانی و اسلامی 

انقلاب ملت ایران است.
امام عزیز ما صدا و سیما را دانشگاه عمومی دانستند. 
اما س��وال اینجاس��ت که اگر منصفانه نگاه کنیم تلویزیون 
ام��روز م��ا چقدر به آن وجه دانش��گاه بودنش پایبند بوده و 
اص��ول و اصالت های چنین لقبی را حفظ کرده و درآن راه 

نقدی بر سیاستگذاری های نوروزی رسانه ملی

لزوم یک تدبیر 
با نزدیک ش��دن ب��ه تعطیلات 
ن��وروزی، ب��از هم بحث س��ریال های 
تلویزیون��ی این مناس��بت ب��ه عنوان 
یکی از مس��ائل فرهنگ��ی روز جامعه 
در رسانه ها و در میان مردم گرم شده 
است. امسال هم سیما ویژه برنامه هایی 
را در این زمینه تدارک دیده است. نکته 
قابل تأمل این است که سری جدید دو 
سریال »پایتخت« و »کلاه قرمزی« که 
سال های گذشته با استقبال گسترده ای 
از س��وی بینندگان سیما مواجه شده 
بودند نیز در تعطیلات پیش رو پخش 

خواهد شد.
اما در این میان باید توجه داشت 
که س��اخت برنامه های نش��ان دار که 
پتانسیل ادامه سریالی آنها وجود دارد 
یکی از ویژگی های مهم رس��انه هایی 
در سطح تلویزیون ملی است. چرا که 
باتوجه به فض��ای امروز پیش از عید، 
مخاطبان منتظر پخش آن ها هستند 
و این مسئله امتیازی قابل توجه برای 

رسانه ملی محسوب می شود.
جایگاه برنامه های نشان دار

یک کارشناس رسانه در این باره 
می گوید: همه رسانه ها در سراسر دنیا 
به دنبال این هستند که برنامه ای تولید 
کنند که مخاطب انتظار آن را بکشد. 
کلاه قرم��زی به دلای��ل مختلفی این 
امتیازات را بدست آورده است. اول آنکه 
برنامه نوروزی کلاه قرمزی سعی کرده 
تا در مرز بین بزرگس��الان و کودکان 
قرار گیرد. به همین علت بس��یاری از 
صحبت ه��ا و تکیه کلام ها در این مرز 
مطرح می شود. همین امر سبب شده 
تا مخاطبان بزرگسال هم پی گیر این 
مسئله باشند. دوم اینکه کلاه قرمزی 
در عین اینکه سطح طنز خود را پایین 

نیاورده آن را پیچیده نکرده است.
 سهیل سماوات می افزاید: یکی 
از مهمتری��ن عامل های موفقیت کلاه 
قرمزی انتخاب خوب عروسک همراه با 
تیپ سازی است. آن چنان که تیپ هایی 
مانند فامیل دور و پس��رعمه زا و حتی 
جیگ��ر ب��ه خوبی در ذه��ن مخاطب 
مانده ان��د. ضم��ن اینکه ای��ن برنامه 
تکیه کلام های موفقی هم داش��ته که 

این تکیه کلام ه��ا در تداعی آن برای 
مخاطب تأثیر به س��زایی داش��ته اند. 
علاوه بر همه این ها باید توجه داشت 
که دست اندرکاران کلاه قرمزی ماجرا 
را ب��رای مخاط��ب چن��دان پیچیده 
نکرده اند. هر قس��مت از این مجموعه 
چند س��وژه دارد که این س��وژه دائما 
میان آقای مجری و کاراکترهای سریال 
ک��ه هر کدام تیپ خاص خود را دارند 

پاسکاری می شود.
صحبت های این مدرس دانشگاه 
درحالی است که سال گذشته بسیاری 

از رسانه ها پس از پایان تعطیلات عید 
از این که رس��انه ملی چندین برنامه 
مانند کلاه قرمزی نداشت انتقاد کردند. 
همین مسئله سبب شده تا امسال هم 
این صحبت ها پیش از شروع تعطیلات 
مطرح ش��ود. برخ��ی از صاحب نظران 
حوزه رسانه بر این باورند که این گونه 
برنامه ها بس��یار بهت��ر از پخش انواع 

فیلم های خارجی هستند.
اعتماد مخاطب، فرصتی بی بدیل

سهیل سماوات، پژوهشگر حوزه 
رسانه در این باره خاطرنشان می کند: 
قطعا مخاطب امروز تلویزیون ، دیدن 
کلاه قرم��زی را در عی��د ب��ه دی��دن 
فیلم ه��ای خارجی ترجی��ح می دهد. 
لازم نیس��ت که برای س��رگرم کردن 
مخاط��ب حتما پخش قابل توجهی از 
فیلم های خارجی مدنظر باش��د. بلکه 
همی��ن برنامه های بوم��ی جوابگوی 
نیازها هستند. البته این گونه برنامه ها 
تا حدی پاس��خگو هس��تند که هم به 
صورت متنوع و هم به تعداد بیشتری 
تولید می شوند. این کارشناس رسانه 

در این باره بر این باور است که پخش 
نکردن کلاه قرمزی به معنی از دست 
دادن مخاط��ب آن اس��ت. س��ماوات 
خاطرنش��ان می کند: مثل س��ال های 
پیش امس��ال ش��بکه های ماهواره ای 
به ش��کل قاب��ل توجهی ب��رای نوروز 
برنامه ری��زی کرده اند و این یعنی اگر 
رس��انه ملی به هر دلیل��ی برنامه های 
محبوبش را مثل کلاه قرمزی از دست 

بدهد آنها جایگزین می کنند.
این مدرس دانش��گاه در پاس��خ 
به این س��ؤال ک��ه این جایگزینی چه 
مس��ائلی را در پی خواهد داش��ت؟ با 
اشاره به ویترین رسانه ها می گوید: بهار 
و عید نوروز مانند ویترین هر رسانه ای 
اس��ت. یعنی هر رسانه با تدابیرش در 
ایام نوروز ب��ه مخاطب خود می گوید 
که برای س��ال آینده چه برنامه هایی 
دارد. در صورت��ی که در نش��ان دادن 
خود در این دوره به صورت تمام عیار 
ظاهر نشود ناچار مخاطب توجه خود 
را به رسانه ای دیگر می دهد. مثلا اگر 
یک برنامه محبوب مانند کلاه قرمزی 

بسیاری از شهروندان ایرانی به این مسئله 
اذعان دارند ک��ه در صورت برنامه ریزی 
صحیح و مناس��ب و مخاطب س��نجی 
علم��ی، برنامه های نوروزی رس��انه ملی 
را ب��ه هرگونه برنامه ه��ای دیگر ترجیح 
می دهند. به نحوی که خبر پخش قسمت 
دوم مجموعه پایتخت هم با استقبال قابل 

توجه شهروندان روبه روشده است.
 س��هیل س��ماوات، پژوهش��گر 
ارتباط��ات، دراین ب��اره با اش��اره به 
س��ریال »پایتخت« تاکید می کند که 
استقبال  از س��ریال های این چنینی 
و یا س��ریال های این سبکی که سابقه 
جلب نظر مخاطب دارند نشان می دهد 
که رسانه ملی به خوبی توانایی جلب 
کامل نظر مخاطبان را دارد. سماوات 
عن��وان می کن��د: مخاط��ب ایرانی به 
دلیل فرهنگ خاص خود به شدت از 
برنامه هایی که با این فرهنگ بومی هم 
خوانی داشته باشند استقبال می کند. 
همین مسئله فرصت فوق العاده ای در 
اختیار ش��بکه های مختلف سیما قرار 
می ده��د. منتها باید این ش��بکه ها به 
ویژه در ایام نوروز طرحی نو در اندازند 
تا بتوانند مخاطب را با فضایی تازه روبه 
رو کنند. ای��ن فضای نو در همه چیز 
می تواند اجرا ش��ود. آن چنان که نوع 
اجراهای برنامه های ترکیبی و یا قصه 
س��ریال ها و حتی محتوای طنزها هم 

می تواند شامل این فضای تازه باشد.
این کارش��ناس رس��انه در ادامه 
خاطرنشان می کند:  در چند سال اخیر 
رسانه ملی در ایام عید به خوبی عمل 
کرده ونگرانی هر س��ال اهالی رس��انه  

این بوده اس��ت که هر عید نسبت به 
عید گذش��ته بهتر باش��د. تحقق این 
امر مس��تلزم این است که هیچ برنامه 
پرطرفداری نه تنها حذف نش��ود بلکه 
برنامه های جدیدتری هم اضافه  شوند. 
تردی��دی نیس��ت که پتانس��یل قابل 
توجه��ی  برای تولید برنامه های بومی 
چه درعرص��ه فیلم حت��ی در عرصه 
مس��تند در ایام نوروز وجود دارد. اما 

و این پتانسیل ها باید استفاده شوند.
در کن��ار تم��ام ای��ن موضوعات 
چند سالی هست که حتی رسانه های 
خبری- سیاس��ی مانند بی بی س��ی و 
صدای آمریکا هم به پخش برنامه های 
ویژه نوروز می پردازند که این نش��ان 
از تلاش موذیانه  این دوش��بکه برای 
جذب مخاطبان رسانه ملی به سمت 

خود دارد.
بسیاری از صاحب نظران از این 
می گوین��د ک��ه این رس��انه ها هم  به 
مس��ئله لزوم داش��تن عیدی سرگرم 
کننده برای تأثیر گذاری بر مخاطبان 
خ��ود پی برده اند. س��هیل س��ماوات، 
کارشناس ارتباطات، در این باره بر این 
باور است که جلب نظر مخاطب برای 
ادامه س��ال از نظر این رسانه ها بسیار 
مهم است و به همین دلیل آنان برای 
طول س��ال آینده از عید برنامه ریزی 
خواهند کرد. ضمن اینکه این رسانه ها 
سعی می کنند تا مخاطبی که در داخل 
رسانه ملی را مورد توجه قرار داده، به 

خود جذب کنند.
از امروز چه باید کرد؟

با توجه به تمام این مسائل برای 
تولید و پخش برنامه های خود در رسانه 
ملی باید چند نکته مهم را مورد توجه 

قرار دهد:
1- دوری از برنامه های خشک و 
در مقابل، به کار بردن قالب های متفاوت 
وخلاقانه می تواند گام مؤثری در ایجاد 
فضای تازه ای در آغاز س��ال جدید در 

پیش چشم مخاطب محسوب شود.
2-افزایش قابل توجه برنامه های 
طنز و مخاطب پس��ند )نه عوام پسند( 
در عی��ن برخورداری از محتوا و غنای 

فرهنگی.
3- دوری از برنامه های تکراری و 
پرهیز حداکثری از برنامه ها و تولیداتی 
که نشانه هایی از نخ نما شدن و کلیشه 
زدگی داش��ته باش��ند هم از دیگری 
ن��کات مه��م در برنامه ه��ای نوروزی 

می تواند باشد.
4- افزای��ش خلاقی��ت ون��وآوری 

دربرنامه ها.
5-پخش برنامه هایی که هیجان 
بیشتری داشته باشند. مخاطب در طول 
ایام عید به دلیل اینکه از فضای روزانه 
درطول سال به دور است از هیجان های 

سالم بصری استقبال می کند.

تاکید می کند ک��ه برنامه های آیتمی 
می توانن��د در ایام عی��د نقش موثری 
در جلب مخاطب داشته باشند. قالب 
طنز این گونه برنامه ها به دلیل اینکه 
خس��ته کننده و یا ملال آور نیس��ت 

مخاطب پسند خواهد بود.
در این بین ماجرای پخش نشدن 
کلاه قرمزی هم ک��ه در آخرین خبر 
به تایی��د تهیه کنن��ده این مجموعه 
رسیده هم باعث واکنش کارشناسان 

و مخاطبان عام آن شده است.
سهیل سماوات، استاد دانشگاه، 

در ای��ام ن��وروز پخش نش��ود یکی از 
امتیازات و برتری های رس��انه ملی در 
مقابل دیگر رس��انه کم رنگ می شود. 
چرا که برنام��ه ای مانند کلاه قرمزی 
در چن��د س��ال اخیر به ان��دازه کافی 
مخاط��ب جذب کرده و به نوعی برای 
خود اعتبارسازی کرده است. حال اگر 
این برنامه امس��ال پخش نشود یعنی 
رس��انه ملی یک امتی��از قابل توجه را 
برای جلب نظر بیش��تر مخاطب را از 

دست می دهد.
در ای��ن بی��ن باید توج��ه کردکه 

اس��ترداد، فیلمی سفارشی و به اصطلاح فاخر درباره یکی از وقایع تاریخ معاصر 
ایران که اصل ماجرا مورد ش��ک و تردید اس��ت. ماجرای عودت طلاهایی که بدهی 
ش��وروی سابق به دولت ایران بابت خسارت جنگ و اشغال محسوب می  شد و گویی 
در سال 1334 به ایران بازگشت. اما اسناد و تواریخ مختلف حکایت از عدم بازگشت 

این طلاها به کشور دارد.
اما فیلم با ساختار نسبتا استاندارد و کاربرد عوامل حرفه ای، خلاقیت در کارگردانی 
و فیلمنامه و سایر عناصر فنی تا حدودی توانسته از خجالت چند میلیاردی که هزینه 
تولید آن گردیده، بیرون بیاید. اما باز هم س��کانس پایانی فیلم هر آنچه ریسیده شده 
بود را پنبه می کند. سکانسی بیهوده و اضافی که معلوم نیست به چه دلیل در فیلمنامه 
و فیلم گنجانده  شده اس��ت؟! چندبار چرخیدن عقربه اتهام به جهت های مختلف در 
این سکانس و ترسیم چند پایان، فیلمنامه را به شدت دچار سردرگمی می کند و از 
نفس می   اندازد. مضافا اینکه یکدستی بازی ها هم از دست می رود. ناگهان قهرمان زن 
فیلم،  مزدور اش��رف پهلوی می شود و روزنامه  نگار ترسو و محافظه کار، محرم رازهای 

اعلیحضرت!!  معلوم نیست خود سرهنگ داستان چه کاره است؟!!
و اینکه تا این لحظه فیلم در س��تایش هوش��مندی و نقشه های میهن پرستانه 
اعلیحضرت و افسر وظیفه ش��ناس ارتش شاهنشاهی، تصویرسازی می کند به نحوی 
که ناخودآگاه می طلبد، تماشاگر برای چنان شاه  وطن پرست و ارتشش که بدهی های 
ملت را از چنگال روس ها و قاچاقچیان بین  المللی و دزدان دربار و دندان تیزی اشرف 
نجات داده و به خزانه برگردانده، بی اختیار دست بزند!!  اما گویا اضافه کردن یک صحنه 
فیلمبرداری ش��ده پس از پایان تولید و یک نریش��ن ساده که گویا شاه همه طلاها را 
پس از ورود به مملکت با قطار به ترکیه برده و از آنجا به حساب هایش در بانک   های 
س��وییس واریز کرده، قرار اس��ت تمامی این ادای دین چند میلیاردی به شاه پهلوی 

را فراموشی بسپارد!
یعنی فیلمنامه نویس و کارگردان و سایر عوامل تولید و به خصوص تهیه کننده 
ناچار می شوند برای رفع و رجوع گاف بزرگی که بر سر میلیاردها تومان پول بیت المال 
آورده ان��د، این س��کانس تحمیلی را بپذیرند تا خدای ناکرده فراموش نش��ود در این 
مملکت انقلابی هم اتفاق افتاده و رژیم سلطنتی به دلیل خیانت هایش )و نه خدمات 
ناکرده اش( توسط مردم مسلمان سرنگون شده است. اما متاسفانه گویا این دوستان 
و دیگر مش��اوران ریز و درش��ت پروژه نمی دانسته اند در زمان و تاریخ مورد نظر فیلم 
که طلاهای مسترد، گویی با قطار به ترکیه منتقل شده، اصلا خط آهنی مابین ایران 
و ترکیه وجود نداشته و هیچ فرد یا باری اعم از طلا یا غیر طلا امکان انتقال با قطار 
از ایران به ترکیه را نداش��ته اس��ت. بابت اطلاع دوستان دست اندرکار فیلم باید گفت 
که راه آهن ایران در س��ال 1350 به راه آهن ترکیه متصل ش��د یعنی 16 سال پس از 

تاریخی که وقایع فیلم رخ می دهد!!!
موضوع دیگر اینکه چه اشکالی داشت تاریخ رخدادها فقط دوسال به عقب کشیده 
می ش��د و حالا که امکان هزینه چند میلیاردی برای س��اخت یک فیلم درباره تاریخ 
معاص��ر ایران فراهم آمده، درباره یکی از نقاط تاریخی چالش برانگیز این ملت یعنی 
کودتای 28 مرداد 1332 و حوادث و اتفاقات پیرامون آن س��اخته می ش��د که علاوه 
بر موجود بودن اس��ناد و مدارک متعدد تاریخی داخلی و خارجی، از نقاط دراماتیک 
فوق العاده ای هم برخوردار اس��ت و از آن گذشته در شرایطی که غربی ها با فیلم های 
متعدد خود، ملت  ما را به تروریس��م و حمایت از آن متهم می کنند، اش��اره به نقش 
انکارناپذیر سرویس های جاسوسی آمریکا و انگلیس یعنی CIA و MI6 در یک عملیات 
مشترک علیه خواسته های یک ملت برای تسلط جهنمی بر آنها، می توانست در این 
زمان به خوبی آن روی س��که ادعاهای به اصطلاح دموکراتیک و حقوق بش��ری آنها 
را روش��ن س��ازد و در حالی که با فیلم هایی مانند »آرگو« سعی دارند از ظلم تاریخی 
خود، یک چهره مظلومانه به افکار عمومی جهانیان ارائه کنند، تولید فیلمی به راستی 
فاخر درباره ابعاد پنهان کودتای 28 مرداد و خس��اراتی که برای ملت و س��رزمین ما 
در برداشت، می توانست پاسخی در خور به امثال »آرگو« باشد. اما گویا برای مدیران 
و مسئولان سینمایی همچنان اولویت ها در جاهای دیگر است و شاید هم در انتظار 
هستند تا فیلمی درباره 28 مرداد 1332 از هالیوود بیرون بیاید و دوباره به محکومیت 
آن مشغول شوند! بالاخره باید برای محکوم کردن ها، خوراک تبلیغاتی فراهم باشد!!!

n سعید مستغاثی

طبق صورتجلس��ه مجمع عمومی عادی بط��ور فوق العاده 
مورخ 90/9/20 شرکت مزبور که در تاریخ 91/8/24 واصل 
گردید موسسه حسابرسی اندیشمند تدبیر به شناسه ملی 
10100608069 بس��مت بازرس اصلی و ولی اله کریمی 
به کدملی 0040847691 بسمت بازرس علی البدل برای 
مدت یک س��ال انتخاب گردیدند. روزنامه کثیرالانتش��ار 
کیهان جهت درج آگهی های شرکت تعیین گردید. اعضاء 
هیئت مدیره به مدت 2سال به قرار ذیل انتخاب گردیدند: 
محسن اکبری به کدملی 0453417442 به سمت رئیس 
هیئت مدیره و هادی اکبری به کدملی 0453719090 به 
سمت نایب رئیس هیئت مدیره و حسین اکبری به کدملی 

0042740721 به سمت مدیرعامل تعیین گردیدند.

آگهی تصمیمات شرکت توسعه 
مبادلات بازرگانی بین المللی 

ره رشد سهامی خاص ثبت شده
 به شماره 93476 و  

شناسه ملی 10101375839

اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

طب��ق صورتجلس��ه مجمع عموم��ی عادی س��الیانه مورخ 
91/4/7 شرکت مزبور که در تاریخ 91/7/11 واصل گردید 
ترازنامه و حساب سود و زیان سال مالی 1390 به تصویب 
رسید. ناصر زارع صادقی به ک م 1370447396 به سمت 
بازرس اصل��ی و یحیی یحیی زاده به ک م 2648549862 
به س��مت بازرس علی البدل برای مدت یک س��ال انتخاب 
گردیدن��د. اعضاء هیئت مدیره به مدت دو س��ال بقرار ذیل 
انتخاب گردیدند: رافی مقردیچیان به ک م 6239893897 
بسمت رئیس هیئت مدیره و آرداشس هواکیم آوانسیان به 
ک م 1378638301 بس��مت نایب رئی��س هیئت مدیره 
و راچی��ک بابا خانیانس به ک م 1378655338 بس��مت 
مدیرعام��ل و عضو هیئت مدیره تعیی��ن گردیدند و امضاء 
کلیه اوراق و اس��ناد تعهدآور از جمله چک و سفته و برات 
و قراردادها با امضاء مشترک دو نفر از سه نفر اعضاء هیئت 

مدیره همراه با مهر شرکت معتبر است.

آگهی تصمیمات شرکت حمل و نقل 
بین المللی تیزپر سهامی خاص

 به شماره ثبت 2101 
و شناسه ملی 10862021220

اداره ثبت شرکتها و موسسات غیرتجاری
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

به استناد صورتجلسه مجمع عمومی عادی بطور فوق العاده 
مورخ 1391/8/2 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

1 - اعض��اء هیئت مدیره تا تاری��خ 1393/8/2 به قرار ذیل 
انتخاب گردیدند:

ش��رکت گروه عمران و مسکن س��ازه پایدار قرن سهامی 
خ��اص ب��ه ش��ماره ثب��ت 83950 ب��ا نمایندگ��ی آقای 
علی خان محمدی و شرکت مهندسی عمران و تولیدی نیرو 
س��هامی خاص به شماره ثبت 91408 با نمایندگی آقای 
منوچهر کاظمی رودی و ش��رکت گروه عمران و مس��کن 
سازه پایدار آذرمهد استان آذربایجان شرقی سهامی خاص 
به ش��ماره ثب��ت 29612 با نمایندگی آقای س��یدمحمد 
مه��دی تجوی��دی و ش��رکت انبوه س��ازان سبزاندیش��ان 
س��هامی خاص به شماره ثبت 236078 با نمایندگی آقای 
حمیدرضا بی آزار و ش��رکت ماشین آلات همیار نیرو گستر 
یگانه س��هامی خاص به شماره ثبت 382861 با نمایندگی 

آقای نادر خرسندی مرام تا تاریخ 1393/8/2.
در تاریخ 1391/10/2 ذیل دفتر ثبت شرکتها و مؤسسات 

غیرتجاری ثبت و مورد تأیید و امضاء قرار گرفت.

آگهی تغییرات شرکت عمران
 و مسکن سازه پایدار پردیس کوهپایه 
سهامی خاص به شماره ثبت 390288 

و شناسه ملی 10320410190

اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری
واحد ثبتی تهران

به اس��تناد صورتجلس��ه مجمع عمومی عادی بطور فوق العاده 
مورخ 1391/8/2 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

1 - اعض��اء هیئ��ت مدیره تا تاری��خ 1393/8/2 ب��ه قرار ذیل 
انتخاب گردیدند:

ش��رکت گروه عمران و مسکن س��ازه پایدار قرن سهامی خاص 
به ش��ماره ثبت 83950 با نمایندگی آقای علی خان محمدی و 
شرکت مهندسی عمران و تولیدی نیرو سهامی خاص به شماره 
ثبت 91408 با نمایندگی آقای منوچهر دلفانی و شرکت گروه 
عمران و مس��کن س��ازه پایدار آذرمهد استان آذربایجان شرقی 
سهامی خاص به شماره ثبت 29612 با نمایندگی آقای محمود 
رمضانی گش��ت رودخانی و ش��رکت انبوه س��ازان سبزاندیشان 
س��هامی خاص به ش��ماره ثبت 236078 ب��ا نمایندگی آقای 
سیدمهدی رسولی و شرکت عمران و مسکن سازه پایدار استان 
گیلان به ش��ماره ثبت 15909 با نمایندگی آقای جواد فریاد تا 

تاریخ 1393/8/2.
در تاری��خ 1391/9/28 ذیل دفتر ثبت ش��رکتها و موسس��ات 

غیرتجاری ثبت و مورد تأیید و امضاء قرار گرفت.

آگهی تغییرات شرکت ماشین آلات 
همیار نیروگستر یگانه سهامی خاص 

به شماره ثبت 382861 
و شناسه ملی 10320328196

اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری 
واحد ثبتی تهران

ش��رکتی در نظر دارد اجرای عملی�ات حفاری، نیلین�گ، خاکبرداری و 
حم�ل مربوط ب�ه پروژه ای واقع در اس�تان ته�ران را  از طریق مناقصه 

عمومی به اشخاص حقوقی واجد شرایط واگذار نماید.
فروش اس�ناد مناقصه فوق: س��اعت 8 الی 15 از تاریخ 91/12/24 لغایت 
91/12/28 با همراه داشتن معرفی نامه از شرکت متقاضی و ارائه فیش واریزی.
به�ای اس�ناد مناقص�ه: واریز مبل��غ 800/000 ریال به ش��ماره حس��اب 

1795319492 نزد بانک ملت شعبه چهارراه فلسطین تهران به نام شرکت.
تحویل اسناد مناقصه فوق: ساعت 8 الی 14 مورخه 92/01/17.

آدرس فروش و تحویل اس�ناد مناقصه: ته��ران- خیابان ولیعصر- خیابان 
بزرگمهر- پلاک 52- کمیسیون معاملات شرکت.

تلفن تماس: 61985000-021 داخلی 123
»شرکت در رد یا قبول هر یک از پیشنهادها مختار است«.

»کمیسیون معاملات شرکت«

آگهی مناقصه عمومی
 شماره 1391/12/970/9

 خواهان: خانم یاس��مین طالبی فرزند خس��رو دادخواس��تی به 
طرفیت خوانده عبدالکریم سیدال زاده فرزند اسفندیار به شعبه 
هجدهم دادگاه حقوقی اهواز به نشانی اهواز- بلوار قدس )اتوبان 
لشکر( جنب اتوبوسرانی- مجتمع قضایی قدس تقدیم نموده اند 
مبنی بر این که خوانده همس��ر رسمی و شرعی اینجانبه بوده و 
در تاریخ 74/12/24 از منزل خارج و تاکنون مراجعت ننموده اند 
و اطلاعی از ایش��ان ندارم و درخواس��ت فوت فرضی نامبرده را 
دارم. چنانچه اش��خاصی از وی اطلاع و نش��انی دارند ظرف یک 

سال از تاریخ نشر آگهی به این دادگاه اطلاع دهند.
در 3 نوبت نشر آگهی گردد و هر نوبت به فاصله یک ماه می باشد.

منشی شعبه هجدهم دادگاه حقوقی اهواز
سیدمرتضی موسوی

ت اولآگهی ابلاغ فوت فرضی
نوب

»اطلاعیه نوبت اول«
اعلام قیمت کارشناسی عادله روز حق سرقفلی ششدانگ 

9 باب مغازه واقع در طرح ساماندهی بافت فرسوده 
حدفاصل پلهای خشتی و بتنی راه پشته لنگرود

از آنجائیکه قیمت کارشناسی عادله روز حق سرقفلی ششدانگ 9 باب مغازه واقع در لنگرود - راه 
پش��ته خیابان جمال الدین اس��دآبادی بدلیل استقرار در محدوده طرح س��اماندهی بافت فرسوده 
حدفاصل پلهای خشتی و بتنی طبق نظریه هیئت سه نفره کارشناسان رسمی منتخب دادگستری 

محترم شهرستان لنگرود بشرح ذیل تعیین و اعلام گردیده است:

لذا بدینوس��یله باس��تناد ماده 8 لایحه قانونی خرید و تملک اراضی و املاک واقع در طرح عمرانی 
دولت مصوب58/11/7 ش��ورای انقلاب، به س��رقفلداران و کلیه صاحبان حقوق قانونی آن فرصت 
داده می ش��ود از تاریخ انتش��ار این آگهی ظرف مدت یکماه جهت انتقال و صلح س��رقفل پلاکهای 
موصوف و دریافت بهای آن به ش��رکت عمران و مسکن س��ازان اس��تان گیلان به نش��انی: رشت - 
خیابان تختی - س��رخبنده - ابتدای کوچه ش��هید پارسی - پلاک 7 مراجعه نمایند. بدیهی است 
پس از اتمام مهلت قانونی ضمن تودیع وجه در صندوق ثبت نس��بت به تنظیم سند انتقال و صلح 
اجرایی بنام ش��رکت مادر تخصصی عمران و بهس��ازی ش��هری ایران بنمایندگی از س��وی دولت 

جمهوری اسلامی ایران اقدام قانونی معمول خواهد گردید.

شرکت مادر تخصصی عمران و بهسازی شهری ایران

پلاک نام مالکنام سرقفلدارردیف
ثبتی

قیمت کارشناسی
 به ریال

وراث مرحومان رضا کاظمی1
1921355/000/000شهرداری لنگرود و یوسفعلی کاظمی

1926355/000/000شهرداری لنگرودمحمدعلی شهداب لنگرودی2

1968390/000/000شهرداری لنگرودعبدالخالق فرحبخش3

1967385/000/000شهرداری لنگرودحسین منتظری4

1927400/000/000شهرداری لنگرودمحمدحسین بی خطر و لیلا عطارد5

1945380/000/000شهرداری لنگرودغلامحسین فلاح علی پور6

1929365/000/000شهرداری لنگرودکریم عطارد7

1934355/000/000شهرداری لنگرودحسن مهدی پور8

1978380/000/000شهرداری لنگرودشهناز بذرکار نالکیا شری9

www.shana.ir

* مناقصه گ�ذار: ش�رکت ملی پخ�ش فرآورده های 
نفتی منطقه لرستان

* موضوع مناقصه: واگذاری س�رویس ایاب و ذهاب 
کارکن�ان انبار نفت خرم آب�اد و آژانس های درون و 

برون شهری اداری
* مدت انجام عملیات: به مدت یک س��ال شمس��ی از 

تاریخ انعقاد قرارداد
* شرایط متقاضیان ش�رکت در مناقصه: آژانس های 

دارای مجوز از شهرداری )سازمان تاکسیرانی(
* نوع و مبلغ تضمین شرکت در مناقصه: ارائه رسید 
وج��ه  مبنی بر واری��ز مبلغ 36میلیون ریال به حس��اب 
جام بانک ملت به ش��ماره 92000351/88 با کد شناسه 
35161 ب��ه نام ش��رکت ملی پخ��ش فرآورده های نفتی 
منطقه لرس��تان و یا ارائه ضمانت نامه بانکی ش��رکت در 
مناقصه که مورد تایید ش��رکت پخش فرآورده های نفتی 

منطقه لرستان باشد.
* مح�ل، زم�ان و مهل�ت دریافت اس�ناد و تحویل 

پیشنهادات:
الف(  شرکت کنندگان در مناقصه لازم است برای دریافت 
اس��ناد مناقصه به آدرس س��ایت های اعلام ش��ده در این 
آگهی مراجعه یا مطابق برنامه زمانی اعلام شده در بند ب 
همین آگهی اقدام و پس از تکمیل اسناد، پاکات مناقصه 
را حداکث��ر تا س��اعت 15 روز ش��نبه 92/1/17 به واحد 
خدمات اداری اجتماعی این شرکت، آقای مسعود بهاری، 
واقع در خرم آباد، خیابان شریعتی )جنب اداره پست(،کد 
پس��تی 6818643847، صندوق پس��تی 568، تحویل و 

رسید دریافت نمایند.
ب( جلسه توجیهی مناقصه گران راس ساعت 11صبح روز 
چهارشنبه 92/1/14 در محل این شرکت تشکیل و اسناد 
مناقصه نیز همزمان توزیع می گردد. در ضمن آقای مسعود 
بهاری با شماره تلفن های 0661-2235850-2202026 

پاسخگوی ابهامات احتمالی خواهد بود.
* تاریخ بازگشایی پاکات: بازگشایی پاکات، راس ساعت 
14 روز سه ش��نبه مورخ 92/1/20 در سالن جلسات ستاد 
منطقه واقع در خرم آباد- خیابان ش��ریعتی انجام می شود 

و حضور مناقصه گران با معرفی نامه کتبی بلامانع است.
* آدرس سایت: 

http://monaghese.niopdc.ir
http://iets.mporg.ir

آگهی مناقصه 
یک مرحله ای

نوبت اول
شرکت ملی پخش فرآورد ه های نفتی ایران

منطقه لرستان

روابط عمومی شرکت ملی پخش 
فرآورده های نفتی منطقه لرستان 
شبکه اطلاع رسانی نفت و انرژی )شانا(

n محمد قمی 

نگاهی به سی و یکمین جشنواره فیلم فجر )7(

هزینه میلیاردی برای تشویق 
شاه و ارتش سلطنتی!

ش�هرداری محمودآباد نمونه )اس�تان قزوین( در نظر دارد باستناد مجوز شماره 1502/م/ش 
مورخ 91/12/5 ش��ورای اس��لامی شهر حفظ و نگهداری فضای س�بز سطح شهر را با اعتبار 
2/880/000/000ری�ال ب��ه پیمان��کاران واجدالش��رایط واگذار نمای��د. لذا از کلی��ه پیمانکاران و 
ش��رکت های واجدالش��رایط دعوت می گردد حداکثر 10 روز پس از انتشار آگهی جهت دریافت 
اس��ناد و شرکت در مناقصه در ساعات اداری به س��اختمان شهرداری محمودآباد نمونه واحد امور 
مالی مراجعه نمایند. ضمنا هزینه انتش��ار آگهی در روزنامه به عهده برنده مناقصه می باشد و سایر 

اطلاعات و جزئیات مربوط به مناقصه در اسناد مناقصه مندرج می باشد.

آگهی مناقصه عمومی

علیرضا امامقلیان- شهردار محمودآباد نمونه

نوبت دوم 

گام برداشته ؟!
تنها یک نمونه از برنامه ریزی ها و سیاست های پخش 
تلویزیونی در چند س��ال گذشته را یادآوری می کنیم تا به 
عنوان مش��تی نمونه خروار گویای وضعیت حاکم بر رسانه 

ملی باشد.
نگارنده با رصد نمودن فیلم های سینمایی پخش شده در 
طول ایام عید نوروز طی سالهای گذشته از شبکه های مختلف 
تلویزیونی که حجم قابل توجهی را هم ش��امل می شدند به 
نتیجه آماری و بعد تحلیلی ش��گفت  آور و س��وال  برانگیزی 
رسید، بیش از هشتاد درصد این فیلم ها محصولات سینمای 

آمریکا و هالیوود بودند! براستی چنین رویکرد و رهیافتی با 
شعار اصولی و پابرجای »مرگ برآمریکا« چه نسبتی دارد؟
چطور ممکن است ما در اصلی ترین مواضع اصیلمان 
چنین شعاری را سرلوحه ملت و نظام قرار دهیم و آنوقت 
حج��م قابل توجه��ی از برنامه هایم��ان محصولات همین 

آمریکای تنفربرانگیز باشد؟!
حواسمان نیست که خوراک فکری و تغذیه روحی و 
نرم   افزار سرگرمی مردم و خصوصا جوانانمان را از چه محلی 
تامین می کنی��م و احیانا چه نتایج و تبعاتی را برایمان به 

همراه خواهد داشت؟
آیا تنها به پرکردن آنتن آن هم به هر شیوه و به هر 
قیمت��ی فکرکرده ایم و به تبع��ات احتمالی و بلکه حتمی 

نیاندیشیده ایم؟!
آری؛ همان طور که گفتیم تلویزیون ما در ایام نوروز 
پکی��ج قابل توجه��ی را به لحاظ کمی ب��رای مخاطبانش 

تدارک می  بیند.
این پکیج ویژگی های کمی قابل توجهی دارد. آیا تنها 

ویژگی های کمی کفایت می کند؟
بله؛ ده ها و بلکه صدها فیلم سینمایی، تعدادی سریال 
اورجینال و تکراری غالبا و قالبا طنز، برنامه های ترکیبی  و 

البته حجم وحشتناکی از آگهی های رنگارنگ.
در طول  تعطیلات نوروزی یک ماراتن عجیب و غریب 
بین شبکه های مختلف تلویزیون آغاز می شود  برای جذب 
مخاطب و در این میانه به نظر می رسد نوعی از عصبیت و 

ولنگاری و گاه حتی اباحه گری هم رخ می نماید.
آی��ا می  توان چنین رویک��رد و روندی را با معیارهای 

دینی و آموزه های آیینی تطبیق داد و تاکید کرد؟
قطع��ا خی��ر! پس طرحی نو بای��د درانداخت و راهی 

دیگر پیمود.
تا بیش از این دیر نشده!


