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بی شک صنایع دستی پیشگام  نوآوری 
هر صنعت دیگری در عمر بشریت است. 
صنایع دس�تی ش�اید ن�زد برخ�ی افراد 
حرف�ه ای خ�رده و سردس�تی در براب�ر 
غول های صنایع نوظهور قرون، محسوب 
و تلقی شود این درحالی است که چندان 
توجه به سرپا نگهداشتن و حمایت از این 
هنر نمی شود. در کشور ما صنایع دستی 
با عمر کهن خود متأسفانه مورد بی توجهی 
و بی مه�ری فراوانی قرار گرفته که از یک 
طرف خیل�ی از مردم هنوز با این آثار که 
بخش�ی از هویت فرهنگی ماس�ت آشنا 
نیس�تند و از طرف دیگ�ر هنرمندان این 
عرصه هیچ گونه حمایتی را پش�ت س�ر 
خ�ود نمی بینند و امنیت ش�غلی در این 

حرفه دیده نمی شود.
در شماره پایانی این گزارش با برخی دیگر 
از دست اندرکاران و صاحب نظران صنایع دستی 
گفت وگ��و کرده ایم و نظرش��ان را درخصوص 
چالش ها، نیازها، باید و نبایدها و فرهنگ سازی 
میدانی در جهت آشنایی اقشار مختلف مردم 
از جایگاه هنر صنایع دستی در داخل و خارج 

کشور، می خوانید.
گش��ت وگذار تهی��ه گزارش ب��ه خیابانی 
معروف ادامه می یابد که یک ردیف فروش��گاه 
صنایع دستی دارد. بیش از سه ساعت از نیمروز 
گذش��ته است. درون مغازه ها را نگاه می کنم... 
ضربه های شیفتگی هنری قلمزنی، کوبه های 
آهنین دست بافت ها و ظریف کاری ها بر انواع 
اش��یاء گوناگ��ون در خلوت ب��ازار طنین انداز 

نیست. وارد یکی از این فروشگاه ها می شوم.
مثلث نیازها

پش��تیبانی  تولیدکنن��دگان  »مثل��ث: 
نمی شوند، تبلیغات نیست، بازار خوب نیست«، 
پیشانی وضعیت الان صنایع دستی است که یک 
فروشنده می گوید. »شفاعیان« توضیح بیشتر 
می دهد: »دوسه سال گذشته بازار بهتر بود چرا 
که امکانات برای خریداران بیشتر بود. به گفته 
دیگر چگونه بودن بازار به توان افتصادی مردم 
و وضعیت س��رمایه ای هنرمندان تولیدکننده 
بس��تگی دارد. در زمان کنونی تولیدکنندگان 
نیاز به پشتیبانی دارند. در صورت ایجاد شرایط 
مناس��ب در بخش اقتصادی، تبلیغات صنایع 

دستی داخل نیز یک ضرورت می باشد.
از وی وض��ع ص��ادرات را می پرس��م، می گوید: 
»خریداران مش��تریان خارجی از کش��ورهای چین و 
عربی هستند. یک مورد صادرات هم به تایلند داشتیم.«

بخشی از کالاها در این فروشگاه قالیچه هایی 
در ابعاد و نقوش مختلف اس��ت. سؤال می کنم 
ای��ن قالیچه ها کاماً تولید دس��تبافت داخل 

است، می گوید:
»نخ، کرک و ابریشم فرش ها خارجی، نقش 

و بافت های دستی تولید داخل است.«
گره های رونق بازار

نبود جنب و ج��وش متحولانه در عرضه و 

* تولیدکنندگان و فروشندگان 
انواع صنایع دستی با طرح 

نیازهای ارتقا، رونق بازار و مسأله 
قیمت های مواد اولیه، 

بر حمایت مسئولان، تبلیغات
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* »شفاعیان«، فروشنده 
صنایع دستی: چگونگی بازار 
به توان اقتصادی مردم و 

سرمایه هنرمندان تولیدکننده 
بستگی دارد. در زمان کنونی 
تولیدکنندگان به پشتیبانی، 

شرایط مناسب اقتصادی 
و تبلیغات نیاز دارند.

* شیرازی، یک راهنمای مسافران:  
جایگاه اصیل هنر صنایع دستی در 
داخل و خارج آن گونه که باید و 
شایسته است به مردم شناسانده 

نشده و یک علت آن نبود 
تبلیغات معرفی این هنر گرانمایه 

دیرینه است.

تقاضا و پشتیبانی سازمانی و افزونی نرخ مواد 
اولیه، بازار گرمی نس��بتاً مناس��ب چند سال 
پیش صنایع دس��تی را به س��ردی محسوس 
س��وق می دهد. این مضم��ون جمع بندی نظر 

یک شهروند است.
»بهروز سمیاری« که تجارب شغلی از کار 
ط��ا و نقره دارد، پیش��گفت نظرش پیرامون 
چگونگی صنایع دس��تی و نبود درخشش بازار 
گذش��ته این حرفه هنری است. او بر این باور 
است که درحال حاضر این صنایع آن گونه که 
قباً رونق داش��ته ندارد چون با گرانی قیمت 
مواد اولیه دس��ت اندرکاران ذی نفع نمی توانند 
تولیدات هنری خ��ود را ارائه دهند. مردم هم 
به خاطر نرخ های بالای صنایع دس��تی چندان 
به سمت خرید آن نمی روند. این وضع حداقل 
باعث کندی تولیدات به عنوان یکی از عوامل 
پیش��رفت و بازار مناس��ب این حرفه شده که 
طبعاً روی گردش اقتصاد ملی هم اثر می گذارد.

وی هم چنی��ن ب��ا اش��اره به ای��ن که در 
موقعیت کنونی صنایع دس��تی کمتر جذابیت 
مصرف دارد، روان س��ازی و ب��از رونق درخور 
داد و س��تد صنایع دستی را در اعمال نرخ های 
مناسب مواد و لوازم اولیه این صنایع می خواند 
تا به زعم او هنرمند بتواند دس��تاورد کارش را 
متجلی کند. با این حال، اقدام کان و فراگیر به 

عنوان راهکار اصلی و برون رفت از وضع فعلی 
حمایت مسئولان مربوط از هنرمندان صنایع 

دستی می باشد.
چند سویگی باید و نباید محور صنایع دستی

»همیش��ه یک حس غرورآمیزم به عنوان 
یک راهنمای گردشگری این بود که می دیدم 
مس��افران داخلی و خارجی هن��گام خروج از 
کش��ورمان تولیدات صنایع دستی را به عنوان 
س��وغات و هدای��ای ارزش��مند و نفیس برای 
اقوام و خانواده شان همراه می بردند. هنوز هم 
اس��تقبال از این صنایع دس��ت ساخت هویت 
بخش فرهنگی و هنری ایرانی به قوت خود باقی 
است.« این گفته یک راهنمای گردشگری به نام 
»شیرازی« است که دوران بازنشستگی خود را 
به مطالعات سفرنامه های جهانگردان می پردازد.
گفت وگوی اتفاقی با این ش��هروند زمانی 
ص��ورت پذیرف��ت ک��ه پش��ت ویتری��ن یک 

کتاب فروشی، کتاب ها را نگاه می کرد.
او می گوید: »بنابر تجارت شخصی، به رغم 
آن که قدمت، تاریخ، فرهنگ و آوازه های هنر 
اصیل کش��ورمان به ص��ورت کتابت، صنایع و 
معماری در بسیاری کشورها وحتی در برخی 
موزه ه��ای معتبر جهانی به نمایش گذاش��ته 
شده اس��ت لیکن چه درخارج و چه در داخل 
آن گونه که باید و شایسته است جایگاه اصیل 

هنر تولیدات صنایع دستی کشورمان به مردم 
شناسانده نشده است. 

افرادی تصور می کنند صنایع دستی چیزی 
مثل خرده فروش��ی، عتیقه فروش��ی و بس��اط 
گستری معمولی است. در این باره نباید احتمالا 
ایراد گرفت و یا همه ناآش��نایی را متوجه آنان 
کرد. اگرچه یک دلیل بااهمیت، نبود تبلیغات 
و شناس��اندن ای��ن هنرگرانمای��ه و دیرینه به 
جامعه اس��ت، اما افراد هم به نظر در بسیاری 
از موضوع��ات و مس��ائل اجتماعی، اقتصادی، 
هنری، فرهنگی و... به نوعی مسئولیت دارند. 
در اینجا، خانواده ها باید دست فرزندان خردسال 
و نوجوان خود را بگیرند به موزه ها، فروشگاه ها و 
نمایشگاه ها ببرند و با توضیحات ساده، ذهنیت 
آنان را با صنایع دستی و جایگاه فرهنگی-هنری 

آن مشغول کنند.«
از او می پرسم چرا بسیاری با روش های کار 
تولیدکنندگان آشنا نیستند، او می گوید: »ولی 
مش��کل را باید از جایی و طرقی برطرف کرد. 

یک راه تبلیغ، یک راه تشویق، 
تاکید بر فرهنگ سازی

یک راه برگزاری نمایش��گاه و ... است اما 
درباره آن پرسش مجازی نیز می گویم من یاد 
ندارم دستگاه های مس��ئول برنامه ریزی کرده 
باشند که یک روز تعطیل و یا هرچند ماه یک 

بار به هر محله ای اطاع رس��انی کنند که مثا 
تور رایگان یک��روزه برای رفتن به یک کارگاه 
قلمکاری یا جاجیم بافی و... گذاش��ته ش��ود و 
از عاق��ه مندان، دانش آموزان و دانش��جویان 
دعوت شود. این نیاز به همت و فرهنگ سازی 
و تبلیغ��ات دارد. می خواه��م همین جا بگویم 
که ما ش��اید بیش��تر آن��گاه به س��راغ صنایع 
دس��تی می رویم که می خواهیم برای مس��افر 
خ��ارج هدیه ای از کش��ورمان تهی��ه کنیم. یا 
فرضا کس��ی کلکسیونر یک نوع شیء کوچک 
قیمت مناس��ب مثا گیره استکان چایخوری 
خرید کند.  اگر این هم تحقق یابد، اما ماک 
استقبال از تولیدات دست ساز نیست. باید لوازم 
خان��ه عمدتا تولیدداخل باش��د. باید به کان 
فرهنگ س��ازی کنیم. صرف این که مثا یک 
روز را به نام صنایع دستی و قدردانی طی یک 
برنامه چندساعته از هنرمندان این رشته باشد، 
هیچ تأثیراساسی نه در شناخت، نه آشنایی با 
مشکات دس��ت اندرکاران تولیدو عرضه و نه 

راهکار خروج از چالش ها خواهد شد.«
بی درنگ بی آن که دمی فرصت به پرسش 
دوم بدهد با شتاب می کوشد پازل نظرات خود 
را از هر س��و و موضوع که به نوعی از جنس و 

ربط شغلش است چینش و شکیل کند:
»کاهش توریس��ت و قدرت خرید مردم، 

میهمان��ان خارجی برای خرید صنایع دس��تی 
به ی��ک محل سفارش��ی راهنمایی نش��وند، 
تولیدکنن��ده بای��د مواد با قیمت مناس��ب به 
دستش برسد. این ها محورگفتار یک فروشنده 

صنایع دستی است.
او س��رگرم چیدن اشیای کوچک تزیینی 
در قفسه است. اینجا اشیای ریز و سبک بلوری 
وغیره خیلی چش��مگیر اس��ت اگرچه کالای 
متنوع، حجیم و دست ساز هم هست. از او که 
هیچ تمایل گفتن اسم و گرفتن عکس ندارد، 
می گوید بنویسید یک فروشنده صنایع دستی، 
نظرش را در مورد عرضه و بازار صنایع دستی 
می پرسم، پاسخش این است: »کاهش توریست 
و قدرت خرید م��ردم« و بدون مکث با تاکید 
می افزاید:» میهمانان رس��می خارجی را برای 
خرید صنایع دستی ایران به جایی مخصوص 
و سفارش��ی راهنمایی نش��وند. با دادن نشانی 
محل مغازه های فروش و خرید صنایع دستی 
خودش��ان آزادانه به فروشگاه ها بیایند. من، با 
فرهنگ و هنر صنایع دستی مملکتم سروکار 
دارم وعاش��ق شغلم هس��تم و باید هزینه های 
زندگی خانوادگی، اجاره ماهانه مغازه و مخارج 
جانبی را از همین ش��غل به دس��ت آورم. مگر 
نه! آن هم با این وضعیت فروش. امروز از صبح 
تا الآن که عصر است پنجاه هزار تومان فروش 

کرده ام!
بعد هم بحث مالیات روی صنایع است که 
برخی معافند.«  این مغازه دار در عین حال که به 
گفتارش ادامه می دهد می رود انتهای فروشگاه 
از روی میز دفتر و دس��تکش یک برگ کاغذ 
تایپ ش��ده و تاریخ 1389 با سرفصل اتحادیه 
فروش��ندگان اش��یا قدیمی و صنایع دستی و 
متن��ی حاک��ی از آن که »طی دو س��ال اخیر 
)ماقبل سال مذکور( 400 مغازه از 1200 مغازه 

موجود کاهش یافته است. 
از این فروش��نده می پرس��م صنایع 
دس��تی مورد عرضه چن��د درصد تولید 
داخل است، می گوید: »اجناس 99 درصد 
تولید داخل اس��ت اما قیمت ش��ان دچار 

نوسان است.«
تبلیغات میدانی

»ش��یرازی« در ادام��ه بی��ان نظراتش با 
طرح این نظر که هنر صنایع دس��تی باید از 
دبس��تان به دانش آموزان یادداده ش��ود و نیز 
این که به جای همیشه بردن بچه ها به پارک 
به عنوان گردش، آن��ان را هرچندگاه به یک 
موزه صنایع و هنردستی ببرند تاکید می کند 
ترویج تبلیغات کارشناس��ی و جامعه شناسی 
در  خصوص صنایع دس��تی میدانی و به صور 
گوناگون صورت گیرد. لااقل در کنار تبلیغات 
پرهیجان فان تنقات، سس، پوشاک، لوازم 
آشپزخانه، دکوراس��یون و...، برای حمایت و 
احیای شایس��ته تر، مردم در جریان تولیدات 
دست ساز قرار گیرند. تا در ذهن شان نهادینه 
شود. مسئولان مربوط نیز از نزدیک، نیازهای 
هنرمندان صنایع دستی را بررسی و کمک شان 
کنند. ما با هویت و فرهنگ کار داریم. لذا بهتر 
است بیشتر تاش جمعی داشته باشیم تا این 

صنایع رونق در خور یابد.

بخش پایانی

آگهی تصمیمات شرکت خوارزم 
ارتباط خاورمیانه سهامی خاص 

به شماره ثبت 112338 
و شناسه ملی 10101560184

طبق صورتجلس��ه مجمع عمومی عادی بط��ور فوق العاده 
مورخ 91/7/22 ش��رکت مزبور که در تاریخ 91/7/30 
واص��ل گردی��د ترازنامه و حس��اب س��ود و زیان س��ال 
مالی 90 به تصویب رس��ید. هاش��م آرمین کوشا به ش م 
0069140901 به سمت بازرس اصلی و سیدمحمدمهدی 
موس��وی ب��ه ش م 0068388519 ب��ه س��مت بازرس 
علی البدل برای مدت یک سال انتخاب گردیدند. روزنامه 
کثیرالانتش��ار کیهان جهت درج آگهی های شرکت تعیین 

گردید.
اداره ثبت شرکتها و موسسات غیرتجاری
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

طبق صورتجلسه مجمع عمومی عادی بطور فوق العاده مورخ 91/11/28 شر کت مزبور که در تاریخ 91/11/29 
واصل گردید روزنامه کثیرالانتش��ار کیهان جهت درج آگهی های ش��رکت تعیین گردید. اعضاء هیئت مدیره به 
مدت دو سال بقرار ذیل انتخاب گردیدند: محسن احسن اصفهانی به ک م 1282646036 و فضل اله نیک نژاد 
ب��ه ک م 1287734091 و مجتب��ی نیک نژادی به ک م 1282232975 و بموجب صورتجلس��ه هیئت مدیره 
مورخ 91/11/28 مجتبی نیک نژادی به ک م 1282232975 بس��مت رئیس هیئت مدیره وفضل الله نیک نژاد 
به ک م 1287734091 بس��مت نایب رئیس هیئت مدیره و محسن احسن اصفهانی به ک م 1282646036 
بس��مت مدیرعامل تعیین گردیدند و امضاء کلیه اوراق و اس��ناد تعهدآور از جمله چک و سفته و برات با امضاء 
مشترک رئیس هیئت مدیره و مدیرعامل و در غیاب هر کدام با امضاء نائب رئیس هیئت مدیره متفقا همراه با 

مهر شرکت و سایر نامه های اداری منفردا با امضاء مدیرعامل همراه با مهر شرکت معتبر است.

بارکد 0544795

آگهی تصمیمات شرکت نیک تراز ساخت سهامی خاص
 به شماره ثبت 158217 و شناسه ملی 10102009233

اداره ثبت شرکتها و موسسات غیرتجاری
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور م الف 18510

طبق  صورتجلسه مجمع 
مورخ  ع��ادی  عموم��ی 
91/11/15 شرکت مزبور 
که در تاری��خ 91/12/9 
واصل گردید موارد ذیل 
به تصویب مجمع مزبور 
رسید: ترازنامه و حساب 
س��ود و زیان سال مالی 
منتهی ب��ه 91/3/31 به 
تصویب رس��ید. سازمان 
م  ش  ب��ه  حسابرس��ی 
10101136332ب��ه 
قانونی  ب��ازرس  س��مت 
ب��رای مدت یک س��ال 
انتخ��اب گردید. روزنامه 
کیه��ان  کثیرالانتش��ار 
آگهی های  درج  جه��ت 
گردید. تعیین  ش��رکت 

آگهی 
تصمیمات 

شرکت صنایع 
پتروشیمی 
خلیج فارس 
سهامی عام 

به شماره ثبت 
89243

 و شناسه ملی 
10101336301

اداره ثبت 
شرکت ها

 و موسسات 
غیرتجاری 

سازمان ثبت 
اسناد 

و املاک کشور

بار کد 0566183

م الف 18512

شرکت ملی حفاری ایران- اداره قراردادها

ش�رکت ملی حفاری ایران درنظر دارد، انجام خدمات مورد نیاز 
خود را با ش�رایط کلی ذیل از طریق فراخوان عمومی ارزیابی 

کیفی مناقصه گران به پیمانکار واجد شرایط واگذار نماید.
الف( شرح مختصر خدمات مورد نیاز:

تعمیرات اساس��ی و تامین لوازم یدکی تجهیزات )ش��امل پمپ گل، 
س��ویول، میزدوار، دراورکس، تراولینگ یونیت و هوک( دستگاه های 

حفاری.
ب( معیارهای ارزیابی کیفی مناقصه گران:

1- داشتن شخصیت حقوقی/ حقیقی
2- داش��تن توانایی مالی تهیه ضمانت بانکی ش��رکت در مناقصه به 
مبلغ س��یصد و هفت میلیون و هفتصد هزار ریال )307.700.000( 
برای ش��رکت های داخلی و به مبلغ نوزده هزار و بیس��ت )19.020( 

یورو برای شرکت های خارجی
3- داشتن توان فنی و برنامه ریزی

4- توانمندی تجهیزاتی
5- داشتن تجربه و دانش لازم در زمینه مورد نظر

6- حسن سابقه شرکت
7- متناسب بودن ظرفیت آماده به کار

ج: حداقل امتیاز کیفی قابل قبول 70 امتیاز می باشد.
د: مناقصه گ��ران می توانند اس��ناد ارزیابی کیفی را از طریق ارس��ال 
تقاضای رس��می خود به اداره قراردادهای شرکت ملی حفاری ایران 
به ش��ماره فاکس 4443795- 611- 0098 و یا به نشانی اینترنتی 

ahkarimi@nidc.ir دریافت نمایند.
ز: کلیه مناقصه گران واجد ش��رایط می توانند از تاریخ انتش��ار آگهی 
نوب��ت دوم ب��ه مدت 14 روز نس��بت ب��ه تکمیل و تحوی��ل مدارک 
ارزیابی به نشانی اهواز- کوی ملت- شرکت ملی حفاری ایران- اداره 

قراردادها- اتاق 122 اقدام نمایند.
ه� : اس��ناد مناقصه به نش��انی اینترنتی پیمانکاران واجد ش��رایط و 
تعیین صاحیت ش��ده از س��وی ش��رکت ملی حفاری ایران ارس��ال 

خواهد شد.

آگهی فراخوان
 عمومی ارزیابی کیفی 

مناقصه گران 
مناقصه بین المللی 

یک مرحله ای 
شماره 4136-06/ 33-نت/ 92

نوبت اول

شرکت ملی 
نفت ایران شرکت ملی 

حفاری ایران 
»سهامی خاص«

5/171 م/الف

زن روز اولین نشریه مخصوص بانوان
 با مطالب متنوع و خواندني شنبه ها بصورت سراسري

 منتشر مي گردد 

• مناقصه گذار: شرکت توزیع نیروی برق خوزستان
• موضوع:

شماره 
مناقصه

برآورد موضوع مناقصه
مناقصه)ریال(

سپرده شرکت در 
مناقصه)ریال(

تامین نیروی انسانی 92-3
خدمات کنترل پروژه

4/650/531/696197/515/950

• مهلت دریافت اسناد مناقصه: از تاریخ 92/1/31 لغایت 92/2/4
•  محل دریافت اسناد مناقصه:

الف: اهواز امانیه خیابان ش��هید منصفی ش��رکت توزیع نیروی برق خوزستان طبقه دوم 
اتاق 201 امور تدارکات و انبارها تلفن تماس جهت دریافت اطاعات 0611-3334039
 www.tavanir.org.irسایت شرکت توانیر ،www.kepdc.co.ir توزیع نیروی برق خوزستان•

یا پایگاه ملی اطاع رسانی http://iets.mporg.ir نیز قابل رویت می باشد.
•تاریخ تحویل پاکت های مناقصه: پایان وقت اداری روز شنبه 92/2/14

•محل تحویل پاکت های مناقصه: اهواز امانیه خیابان ش��هید منصفی شرکت توزیع 
نیروی برق خوزستان دبیرخانه شرکت اتاق 101

•تاریخ گشایش پاکت های مناقصه: روز یک شنبه 92/2/15 ساعت 15
• مبل��غ خری��د اس��ناد مناقص��ه 200/000 ری��ال واریز به حس��اب س��پهر ش��ماره 

2195122213004 نزد بانک صادرات اهواز شعبه دز
•پیشنهاددهنده مکلف است معادل مبلغ سپرده، تضمین های معتبر تسلیم یا مبلغ مذکور 
را به حس��اب بانکی ش��رکت واریز و یا چک بانکی تضمینی در وجه شرکت تهیه و حسب 
مورد ضمانت یا رسید واریز وجه یا چک بانکی را ضمیمه پیشنهاد به شرکت تسلیم نماید.

•به پیشنهادهای فاقد سپرده، سپرده های مخدوش، سپرده های کمتر از میزان مقرر یا 
چک شخصی و نظایر آن ترتیب اثر داده نخواهد شد.

•به پیشنهادهای فاقد امضاء، مخدوش و پیشنهاداتی که بعد از انقضاء مدت مقرر واصل 
شود مطلقا ترتیب اثر داده نخواهد شد.

• سایر اطاعات و جزئیات مربوطه در اسناد مناقصه مندرج است.
• هزینه درج آگهی به عهده برنده مناقصه می باشد.

آگهی مناقصه عمومی
 یک مرحله ای

روابط عمومی شرکت توزیع نیروی برق خوزستان

نوبت دوم


