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مش�ترک گرام�ی! ش�ما واجد ش�رایط ورود 
به قرعه کش�ی هفتگ�ی یک دس�تگاه تلویزیون و 
اش�تراک پیامک »آیا می دانستید« روزانه با هزینه 

500ریال هستید.
محمودآباد 200 مترزمین ش�هرکی با امکانات 

نقد و اقساط!
تبلیغات و ارتباط مؤثر با مجهزترین سیس�تم 

.SMS مخابراتی ارسال
نمایش�گاه فرش دس�تباف و تابلوفرش- برج 

میاد.
سفر مشهد مقدس ویژه دانشگاهیان.

سامانه تخصصی خرید و فروش ملک و خودرو.
تحصیل در استرالیا باتوجه به قوانین جدید.

کاشت ایمپلنت با شرایط ویژه.
اینها فقط نمونه هایی از پیامک های فله ای، تبلیغاتی 
یا بعضاً کاهبرداری اس��ت که همه روزه از طریق شبکه 
تلفن همراه به شماره تلفن مخاطبان ارسال می شود و کار 
و کاس��بی برخی ها را رونق بخشیده و البته باعث اعصاب 

خرابی بسیاری از مردم شده است.
با ورود تکنولوژی به زندگی بشر و ساده کردن کارها 
و فعالیت های روزانه مردم، دردسرهایی نیز به زندگی آنان 
اضافه شده است. اختراع پیامک این کانال ارتباطی جدید، 
ب��ه عنوان یکی از ابزارهای تکنولوژیک با وجود داش��تن 

محاسن زیاد، معایبی بسیار زیادتر نیز درپی دارد.
ام��روزه دارندگان تلفن همراه با ش��یوه جدیدی از 
تبلیغات و اطاع رسانی مواجهند. صاحبان مشاغل در این 
روش برای کس��ب درآمد و معرفی تولیدات خود اقدام به 
ارسال پیامک می کنند. از طرف دیگر دارندگان تلفن همراه 
نیز شاید تمایل چندانی به دریافت این پیامک ها نداشته 
باشند یا پیامک ارسال شده تناسبی با شرایط و موقعیت 

دریافت کننده نداشته باشد.
حجم انبوه تبلیغاتی در روزهای اخیر موجب ش��ده 
تا دارندگان تلفن همراه نسبت به ارسال بی رویه این گونه 

پیام ها اعتراض داشته باشند.
بارها مشاهده شده که پیامک ها به اشخاصی ارسال 

می شود که هیچ استفاده ای از آن نمی کنند.
به عنوان مثال برای یک سالمند پیامک آموزشگاه های 
آموزشی، موسیقی یا کنکور می آید یا آگهی خرید و فروش 
مس��کن و زمین برای یک دانش آموز! اکثر اوقات، ارسال 
این نوع پیامک ها در برخی از س��اعات ش��بانه روز باعث 
بروز اس��ترس و نگرانی در شهروندان نیز شده است، زیرا 
این پیامک ها وقت نمی شناس��ند و ممکن است در زمان 

استراحت افراد ارسال شود.
برخ��ی ش��هروندان تمایلی ب��ه دریاف��ت این نوع 
پیامک ها ندارند و برخی دیگر نیز از ارس��ال بی موقع آنها 

ناراضی هستند.
اس��تخاره با ق��رآن، فال حافظ، حراج فروش��گاه ها، 
آگهی های فروش زمین و مس��کن، آگهی تورهای داخلی 
و خارجی با نازل ترین قیمت و... پیامک هایی هستند که 
ه��ر روزه بدون اطاع و اجازه دارنده تلفن همراه ارس��ال 
می شوند. گرچه این امر شاید در ظاهر یک آگهی تبلیغاتی 
صرف باش��د اما از آنجا که بدون اجازه و اطاع متقاضی 
ارسال می ش��ود می تواند نوعی تجاوز به حریم خصوصی 

افراد باشد.

تجاوز آشکار به حریم خصوصی
»س��خت مش��غول خواندن گزارش کاری ش��رکت 
هس��تم، پایان ماه است و باید حقوق پرسنل را رد کنم و 

نقض حریم خصوصی
 با پیامک های تبلیغاتی

* یک مسئول در شرکت ایرانسل: ارسال پیامک های تبلیغاتی به تلفن همراه غیرقانونی نیست، در این کار خلأ 
قانونی وجود دارد که سازمان تنظیم مقررات باید آن را پیگیری کند.

* مدیر حسابداری یک شرکت تولیدی: 
واقعاً جای تأسف است که مسئولان 
اپراتورهای همراه اول و ایرانسل 

به خاطر کسب درآمد شماره تلفن های 
ما را در اختیار شرکت های خاص برای 

ارسال پیامک های تبلیغاتی قرار 
می دهند، این کار نوعی تجاوز 

به حریم خصوصی ماست.

* یک جامعه شناس: پیامک های تبلیغاتی در تلفن های همراه 
به یک آفت اجتماعی تبدیل شده است و هرچه سریع تر باید فکری

 به حال غربال  کردن این آگهی ها شود.

هر ده دقیقه یک پیامک از یک شرکت یا موسسه تبلیغی 
ارس��ال می ش��ود و تمرکزم را به هم می یزد نه می توانم 
بی خی��ال ش��وم و آنها را نخوانم و ن��ه می توانم پیامک ها 

را قطع کنم.«
این اعتراض بلند و بالای امیری مدیر حسابداری یک 
شرکت تولیدی است که با گزارشگر کیهان مطرح می کند 
و می گوید: »واقعاً جای تعجب و تأسف است که مسئولان 
تلفن ه��ای همراه و اپراتورهای همراه اول و ایرانس��ل به 
راحتی شماره تلفن های ما را در اختیار این شرکت ها قرار 
می دهند و وقت و بی وقت آرامش را از ما سلب می کنند. 
به نظرم این کار تجاوز آشکار به حریم خصوصی ماست.«

پیامک باشگاه بدنسازی 
برای مادربزرگ 80 ساله!

زیر دست دندانپزشک هستی و درعین حال منتظر 
دریافت یک پیام مهم از همسرت که آیا دستمزد پزشک 
را به حس��ابت واریز کرده یا خیر و مجبوری پیامک های 
ارس��الی را چک کنی. همه جور پیام تبلیغی از آرایشگاه، 

باشگاه بدنسازی  کنسرت موسیقی ، فست فود و حراجی 
برایت می آید و باید ناخواسته آنها را بخوانی الا پیام مهم 
واریز پول همسرت. این اتفاقی است که برای خانم محمدی 
افتاده و عین واقعیت را با این گونه توصیف برای گزارشگر 

کیهان بازگو می کند.
او صحبتهای��ش را این  گونه ادامه می دهد: »واقعاً از 
برخی پیام ها هم خنده ام می گیرد و هم حرصم درمی آید. 
چند روز قبل گوشی مادرم که 80 سال سن دارد را چک 
می ک��ردم. او البته پیام ها را نمی خواند ولی صدای آهنگ 
گاه و بیگاهش آزاردهنده اس��ت و اس��ترس آور می باشد 
متن پیامک ها ایمپلنت دندان، آموزشگاه زیبایی، باشگاه 
بدنسازی، ثبت نام آزمون ورودی مجتمع دخترانه... واقعا 
به نظر ش��ما آیا ارس��ال این پیامها برای یک خانم مسن 
که ناراحتی قلبی هم دارد، س��لب آس��ایش و آرامش از 

زندگی افراد نیست!
پیامکها گزارشگر کیهان را هم کافه کرد

الحق و الانصاف نمی توان حق را به مش��ترکان نداد 

که از سرک کش��یدن این پیامک ها به ستوه نیایند. این 
بی انصافی است که بگوییم خوب این پیامک ها اطاع رسانی 
می کنند. در حین نوشتن همین گزارش بودم که 6 پیامک 
تبلیغ��ی دریافت ک��ردم و با این ذهنیت که ش��ایدپیام 
مهمی داشته باشم مجبور شدم قلم را بر زمین گذاشته و 
پیامک ها را بخوانم و رش��ته پاره افکارم را پس از دقایقی 
تأخیر دوباره جمع کرده و به نوش��تن ادامه دهم. فروش 
کابل فشارقوی، در روزنامه امروز... بخوانید:  مالیات بنزین... 
فروش اقس��اطی طا و جواهرات به کارمندان بدون سود 

آواهای انتظار با کدهای...
آفت های اجتماعی در قالب پیامکهای تبلیغی

پیامک ه��ای تبلیغاتی به یک آفت اجتماعی تبدیل 
ش��ده اس��ت چون به ابعاد مختلف اجتماعی، سیاس��ی، 
اقتص��ادی، فرهنگی و روحی و روانی جامعه و فرد صدمه 

وارد می کند.
دکتر  امان الله قرائی مقدم جامعه ش��ناس و اس��تاد 
دانشگاه درگفت وگو با گزارشگر کیهان در تشریح بیشتر 
موضوع فوق می گوید: »اگر از بعد اجتماعی به این مسئله 
نگاه کنیم انواع پیامهای نادرست و بعضا انحرافی جوانان 
را درب��ر می گیرد، یا وقتی یک پیام را از یک تلفن همراه 
می گیرید در زمینه سیاسی شروع به شایعه پراکنی می شود. 
یا بعضا جوک هایی که در پیامک ها ارسال می شود به شایعه 
پراکنی دامن زده و بدبینی سیاسی-اقتصادی و اجتماعی 

در افراد ایجاد می کند و باعث سلب اعتماد می شود.«
این جامعه شناس خاطرنشان می کند: »امروز موبایل 
می تواند یکی از مهم ترین ابزارهایی باش��د که دشمنان 
داخلی وخارجی بهره برداری سیاس��ی می کنند. در واقعه 
فتنه 88 بعینه دیدیم که چگونه دشمنان با ارسال پیامک 
ب��ه اغتشاش��ات دامن می زدند و اخبار ض��د و نقیضی از 

کشورمان انعکاس می دادند...«
دکتر قرایی مقدم با اش��اره به این نکته که یکی از 
مهم ترین س��رمایه گذاری هایی که کشورهای ابرقدرت و 
استعمارگر از گذشته تا به امروز به وسیله آن اطاع رسانی 
و پیام رسانی می کردند مسئله سست کردن عقاید و افکار 
می باش��د می افزاید: »وقتی ذهن جوانان به وس��یله این 
پیامه��ای تبلیغی یا پیامهای آگاهی دهنده درگیر ش��ود 

قطعا درتصمیم گیری های او تأثیر دارد. 
لذا مس��ئولان اپراتورهای همراه اول و ایرانس��ل در 
زمین��ه برخورد قانونی با پیامهای تبلیغی که نوعی تجاوز 
به حریم اجتماعی و فردی است جدی تر وارد صحنه شوند، 
بخصوص الآن که در ش��رایط انتخابات ریاست جمهوری 

قرار داریم.«
وی با تاکید بر این که شرکتهای غربی و آمریکایی 

می گویند نیمی از درآمد کالا را باید صرف تبلیغ آن کرد 
می گوید: »اکثر تبلیغات کالاهایی که برند دارند دروغ است 
و اقتصاد کشور را به خطر می اندازد، امروز بزرگ ترین بازار 
شایع سازی در زمینه تبلیغات اقتصادی، بازاریابی است.«

دکتر قرایی مقدم به مضرات دیگر پیامک ها اش��اره 
کرده و می گوید: »تخریب ارزش��ها و هنجارهای فرهنگی 
و به س��خره گرفتن آنها و جوک س��ازی درمورد ارزشها، 
اختافات قومی را بالا می برد وهمه و همه از طریق ارسال 

پیامک ها صورت می گیرد...
وی به مثالی در مورد ارس��ال جوک های مربوط به 
ش��هرهای مختلف کشور اش��اره کرده و می گوید: »این 
جوک ها عاوه بر اینکه باعث اختاف بین قوم های مختلف 
می شود از نظر فرهنگی روح و روان را آزار می دهد و سپس 
فرد با روح و روان آزرده به کم کاری، بیهوده گری، یاس و 

ناامیدی و عدم اعتماد تمایل می یابد.«
پیامک تبلیغاتی موافقانی هم دارد

در عی��ن حال که اکثرا مخالف ارس��ال پیامک های 
تبلیغاتی هس��تند، ولی برخی موافق این قضیه بوده و به 
آثار مثبت آن اش��اره می کنند. در این میان رضا حسنی 
کارشناس ارشد جامعه شناسی، به قول خودش اس ام اس 
را ابزار جدیدی می داند که ارزان و سریع است و می تواند 

گروهی را حول محور خاصی جمع کند.
او معتقد است که این ابزار در ایران، ابتدا با استقبال 
مواجه شد، اما برای جلوگیری از بروز مشکات بعدی، بهتر 
است که مرجع صدور پیامک های تبلیغاتی فقط شرکتهای 

مخابرات باشد.
محمدرضا سوهانیان سرپرس��ت اداره کل خدمات 
ارزش افزوده همراه اول در گفت وگو با گزارش��گر کیهان 
به نکات مثبت ارسال پیامک های تبلیغاتی اشاره می کند 
و بر نظر این کارشناس جامعه شناس با بیان این موضوع 
صحه می گذارد که ما یک سری خدمات پیامکی هم داریم 

که از لیست تبلیغات جدا می باشد.
از س��وهانیان می خواهم به این نوع خدمات اش��اره 
کن��د و آن را تعریف نمای��د، می گوید: »خدمات پیامکی 
خدمتی است که با تمایل افراد فعال یا قطع می شود و ما 

900 ن��وع خدمات پیامکی داریم. نمونه های این خدمات 
خبرهای اقتصادی، سیاسی، بازار بورس، اطاعات خودرو... 
که البته هزینه این نوع خدمات از مشترکین کسر می شود 
و نظارت کاملی بر مکانیزم ارسال این پیامک ها وجود دارد. 
وی می گوید: »در حدود یک و نیم میلیون مشترک از این 

نوع خدمات بهره  مند می شوند.«
نقطه نظر وی را در مورد پیامک های تبلیغی و آزاری 
که به مش��ترکین وارد می آورد جویا می ش��وم. می گوید: 
»اینکه برخی معتقدند پیام های تبلیغی آزاردهنده است 
به غیر مربوط بودن موضوع یا نیاز مخاطب برمی گردد و 
ما دنبال راه حل بهتر و اس��تراتژی مناسب برای تفکیک 

را دریافت کنند به فان شماره پیامک بزنند ولی متاسفانه 
این کار خیلی افاقه نمی کند چون تمام پیامک های کاری 
مشترکین هم بدین وسیله قطع می شود و مشترک گرامی 
ب��ه ناچار برای دریافت پیامک های کاری و مهم باید جور 

دریافت پیامک های تبلیغاتی و ناخواسته را هم بکشد.
کریم بیگی یک مس��ئول اطاع رس��انی در شرکت 
ایرانسل در گفت وگو با گزارشگر کیهان در توضیحاتی برای 
توجیه ک��ردن اینکه پیامک های تبلیغاتی ورود به حریم 
خصوصی افراد محس��وب نمی شود، می گوید: »تا به حال 
زیرساخت شبکه ایرانسل برای ارسال پیامکهای تبلیغاتی 
در اختیار شرکت یا شخص ثالث دیگری قرار نگرفته است و 
مشترکین ایرانسل منحصرا از سوی شبکه ایرانسل پیامهای 
اطاع رسانی مربوط به خدمات و محصولات جدید خود را 

برای مشترکین ارسال می کند.«
وی در ادامه می گوید: »ش��رکت ایرانس��ل بارها 
اعام کرده اس��ت که اگر مشترکین تمایل ندارند این 
پیامک های تبلیغی را دریافت کنند عدد 2 را به شماره 
50005 ارسال کنند یا با مرکز شبانه روزی ایرانسل به 
ش��ماره 700 برای تماس از خطوط ایرانسل یا شماره 
09377000000 از س��ایر خطوط تم��اس بگیرند تا 
پیامک های تبلیغی آنها قطع ش��ود. و اگر در هر دوره 
زمانی دیگری تمایل داشته باشند که مجددا پیامهای 
اطاع رسانی مربوط به خدمات محصولات جدید ایرانسل 
را دریافت کنند می توانند عدد 1 را به شماره 50005 
پیامک کنند و یا با همان مرکز ش��بانه روزی و شماره 

فوق تماس بگیرند.«
به این مسئول اطاع رسانی می گویم متاسفانه وقتی 
مش��ترکین عدد 2 را ب��رای انصراف از ه��ر نوع دریافت 
آگهی پیامک می کنن��د، تمام پیامک های کاری آنها هم 
قطع می شود و همه به ناچار باید پیامک های ناخواسته را 
تحمل کنند. او در توضیحاتی می گوید: »مشترک ایرانسل 
از ش��ماره 1000 تا 3 هزار پیامک دریافت می کند و این 
کار از طری��ق تامین کننده محتوا )س��ی تی( همراه اول 
انجام می شود که از روی زیرساخت همراه اول به مشترک 
ایرانسل می فرستد و از آنجایی که اپراتور محتوای پیامک 
را نمی ش��نود، لذا نمی توان تشخیص داد که این پیامک 

یک پیام تبلیغاتی است یا کاری...
وی می گوید: »مش��ترک زیرساختش را همراه اول 
تامین کرده اس��ت و هر اپراتوری قادر به کنترل مدیریت 
زیرس��اخت خودش اس��ت و لذا تبلیغات همراه اول را ما 

نمی توانیم شنود کنیم.«
ب��ه وی می گویم اما منظورم پیامک های ایرانس��ل 
است نه همراه اول و این امر طبیعی است که هر اپراتوری 
نمی تواند در امور ش��رکت دیگ��ر دخالت کند؟ می گوید: 
»البته هنوز حجم این پیام ها زیاد نیس��ت که مشترکین 

ایرانسل را خیلی آزار دهد.«
به این مس��ئول می گویم در هر صورت آیا این کار 
غیرقانونی نیست؟ می گوید: » نه، اسم این کار استفاده 
از خلأ قانونی اس��ت که س��ازمان تنظی��م مقررات باید 

پیگیری کند.«
نیم ساعت دیگر آمد و...

از ایش��ان می خواهم تلفن معاون نظارت س��ازمان 
تنظیم مقررات را در اختیارمان قرار دهد تا بتوانیم از طریق 
این مسئول موضوع را بیشتر پیگیری کنیم. وعده می دهد 
نیم ساعت دیگر شماره را در اختیارم بگذارد که متاسفانه تا 
دقایق آخر که این گزارش برای چاپ آماده می شد آقای... 
گوشی همراه خود را جواب ندادند و پاسخگوی سؤالاتمان 

در زمینه های دیگر نشدند.

موضوعات همگام با نیاز مخاطب هستیم.«
وی می گوید: »البته دسته بندی کردن نیاز و سایق 
مش��ترکین سخت است ولی ما در تاش هستیم که این 
پیامک ها دسته بندی  شود ولی مشترکین هم می توانند با 

اعام انصراف پیامکها را قطع کنند.«
سوهانیان خاطرنشان می کند: »ارضاء مشتری برای 
ما مهم تر از اهداف اقتصادی و تجاری است. درآمد ما برابر 
با رضایت مش��تری است. در کل درآمد ما از پیامک های 
تبلیغاتی نزدیک صفر اس��ت و در حال حاضر زیرساختها 

برای حذف پیامک های اضافه هم آماده است.«
عدد 2 را به شماره... بفرستید و...

ظاهرا علی رغم اینکه بارها ش��رکت ایرانس��ل اعام 
کرده است افرادی که تمایل ندارند پیامک های تبلیغاتی 

آیا ارسال پیامک های تبلیغاتی 
قانونی است؟ بخش نخست

n صدیقه توانا

 
آگهی 

تصمیمات 
شرکت صنایع
 گرمایشی 

سهامی خاص 
به شماره 

ثبت 15719و 
شناسه ملی

10100577327
صورتجلس��ه  بموج��ب 
مورخ  مدی��ره  هیئ��ت 
9محم��د  1 /4 /2 2
کدمل��ی  ب��ه  رضای��ی 
 0 9 3 7 4 0 9 6 1 8
رئی��س  س��مت  ب��ه 
مدیره، فرنیوش  هیئ��ت 
کدمل��ی  ب��ه  رضای��ی 
ب��ه   0055204953
س��مت نای��ب رئی��س 
هیئت  مدیره، کیانوش 
رضای��ی  ب��ه کدمل��ی        
0055335020ب��ه 
مدیرعام��ل  س��مت 
کلیه  تعیی��ن گردیدند. 
اوراق و اس��ناد بهادار و 
تعهدآور از جمله چک، 
امضاء  با  برات  س��فته، 
مدیرعام��ل و یک��ی از 
مدیره  هیئ��ت  اعضای 
همراه با مهرش��رکت و 
با  نامه ها  و  قرارداده��ا 
امضاء مدیرعامل همراه 
معتبر  ش��رکت  مهر  با 

می باشد.

اداره ثبت 
شرکت ها و 
موسسات 
غیرتجاری

سازمان ثبت 
اسناد واملاک 

کشور

لذا از کلیه ش��رکتها/ پیمانکاران واجد ش��رایط دعوت می ش��ود جهت شرکت در مناقصه 
بصورت حضوری به آدرس فوق مراجعه نموده و یا به صورت فکس اعام آمادگی خود را به 
امور پیمانها ارایه نمایند. شرکتهای متقاضی لازم است نسبت به دریافت فرم ارزیابی کیفی 
که ش��امل روش های ارزیابی کیف��ی مناقصه گران، معیارهای ارزیاب��ی، نحوه امتیازدهی و 
حداقل امتیاز قابل قبول می باشد، بصورت حضوری و یا مراجعه به سایت شرکت به نشانی 
WWW.nigc-bidboland.ir اق��دام نمایند. همچنی��ن متقاضیان می توانند جهت 
کسب اطاعات بیشتر به سایت ملی مناقصات http://iets.mporg.ir مراجعه نمایند. 
متقاضیان می توانند در مهلت مقرر تا 5 روز پس ازتاریخ درج آگهی نوبت دوم مدارک خود 
را که ش��امل )فرم ارزیابی کیفی مربوط به مش��اوران، رزومه کاری، مدارک شرکت، رزومه 
افراد، رتبه بندی معتبر( می باشد بصورت حضوری یا به آدرس پستی: خوزستان، امیدیه، 
صندوق پس�تی 161، دفتر امور قراردادها ارسال نمایند. مهلت اعام آمادگی و ارسال 

مدارک 5 روز پس از درج آگهی نوبت دوم می باشد.
1. مدارک و اسناد شرکت های متقاضی در چارچوب قانون برگزاری مناقصات مورد بررسی قرار 

گرفته و از شرکت های واجد شرایط جهت دریافت اسناد مدارک مناقصه دعوت بعمل می آید.
2. ارائه صورتهای مالی حسابرس��ی ش��ده توس��ط س��ازمان حسابرس��ی یا اعضاء جامعه 
حس��ابداران رسمی در صورت برنده شدن در مناقصه برای قراردادهایی که مبلغ آن مازاد 

بر 10 برابر نصاب معامات متوسط الزامی است.
3. کلیه اسناد مناقصه باید توسط اشخاص مجاز دارای امضاء و مهر باشند.

4. ارایه کد اقتصادی، کد پستی، شناسه ملی و گواهینامه مالیات بر ارزش افزوده الزامی می باشد.
5. در صورتیکه قیمت پیش��نهادی پیمانکاران مس��اوی باشد سوابق کاری و امتیاز ارزیابی 

کیفی ماک انتخاب خواهد بود.
6. پیمانکاران موظف می باشند که همراه با تقاضا پرونده جدید را به امور پیمانها ارائه نمایند.
7. حداقل امتیاز قابل قبول در ارزیابی کیفی جهت دعوت به مناقصه 60 امتیاز می باشد.

لطفا جهت اطاع بیشتر با شماره تلفن های: 4438400-0611 و 0671-2231122 
و 88831041-021 داخلی 2052 تماس حاصل فرمایید. 

تلفکس :1 0671-223245

روابط عمومی شرکت پالایش گاز بیدبلند

آگهی ارزیابی کیفی و مناقصه عمومی
شرکت ملی گاز ایرانیک مرحله ای )نوبت دوم(

شرکت پالایش گاز بیدبلند سهامی خاص شماره ثبت 23318

شرکت پالایش گاز بیدبلند در نظر دارد انجام خدمات ذیل را براساس مشخصات و شرایط کلی مندرج در جدول و از طریق برگزاری مناقصه عمومی 
به شرکت واجد شرایط واگذار نماید.

م الف/151/3

استان خوزستان، کیلومتر 33جاده بهبهان- رامهرمز، پالایشگاه گاز بیدبلندنام ونشانی مناقصه گذار1

مناقصه آگهی شناسایی مشاورین و پیمانکاران با تجربه در زمینه به روزآوری نقشه ها و اسناد فنی شرکت پالایش گاز بیدبلندشرح خدمات2

یک مرحله اینوع مناقصه3

شرکت پالایش گاز بیدبلند- امور پیمانها تا 5 روز پس از تاریخ درج آگهی نوبت دوممحل و تحویل درخواست شرکت در مناقصه4

______ محل و آخرین مهلت دریافت اسناد مناقصه5

______محل تحویل پیشنهادها6

______محل و زمان گشایش پیشنهادها7

______نوع و مبلغ تضمین شرکت در مناقصه8

رتبه بندی از معاونت و نظارت راهبردی ریاست جمهوری در رشته مشاور گرایش شهرسازی و معماری یا ساختمان های صنعتی یا نقشه برداری زمینیرتبه بندی9

این مناقصه فقط جهت شناسایی منابع می باشد.سایر توضیحات10

مبلغ برآورد کارفرما11

  كیهان ورزشي 
قدیمي ترین 

مجله ورزشي ایران 
شنبه هر هفته 

بصورت 
سراسري منتشر مي شود

به استناد صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 1391/7/25 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:
1- سمت اعضاء هیئت مدیره به قرار ذیل تعیین گردید:

خانم افسانه مرشدی به شماره ملی 4579264398 به سمت رئیس هیئت مدیره و خانم سعیده مرشدی به شماره ملی 4579296133 
به س��مت نائب رئیس هیئت مدیره و آقای علیرضا رضوی به ش��ماره ملی 0013622171 به س��مت عضو هیئت مدیره و آقای علیرضا 

رضوی به شماره ملی 0013622171 به سمت مدیرعامل.
2- قراردادها، چک و س��فته و برات و اس��ناد تعهدآور با امضای مدیرعامل باتفاق یکی از اعضای هیئت مدیره و مهر شرکت یا دو نفر از 
اعضای هیئت مدیره همراه با مهر ش��رکت معتبر می باش��د و اوراق عادی و مکاتبات با امضای مدیرعامل و یا هر یک از اعضای هیئت 

مدیره همراه با مهر شرکت معتبر می باشد.
در تاریخ 1391/8/24 ذیل دفتر ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری ثبت و مورد تایید و امضاء قرار گرفت.

اداره ثبت شرکت ها و مؤسسات غیرتجاری واحد ثبتی تهران

آگهی تغییرات شرکت تولیدی روکش صنعت دانیال سهامی خاص
 به شماره ثبت 417407 و شناسه ملی 10320689573

مهلت ارائه پیشنهادمهلت دریافت اسنادموضوعشمارهنوع فراخوانردیف

فروش اقام مازاد انبار 16 شامل انواع اتصالات و رنگ و 02-92مزایده1
یراق آلات

92/2/1992/2/29

32 ردیف فلنچ تخت فولادی مدیریت تولیدات کک و مواد 7894-91مناقصه2
شیمیایی )باطری3(

92/2/2592/3/8

 )سهامی عام( 
با اطمینان بسازید

»آگهی فراخوان«
 شرکت سهامی ذوب آهن اصفهان )نوبت دوم(

ضمنا لیست استعام های مربوط به خریدهای متوسط )بدون برگزاری مناقصه( در سایت شرکت به آدرس ذیل درج می گردد.
سایر موارد:

1- زمان دریافت اسناد: از تاریخ نشر آگهی نوبت اول تا پایان ساعت اداری مهلت دریافت اسناد )مندرج درجدول(
2- جهت اطاع از محل دریافت اسناد و کسب اطاعات بیشتر به آدرس www.esfahansteel.com مراجعه فرمایید.

روابط عمومی ذوب آهن اصفهان

شرکت سهامی ذوب آهن اصفهان 

بموج��ب صورتجلس��ه مجم��ع عموم��ی فوق الع��اده م��ورخ 

91/7/19 سرمایه ش��رکت از مبلغ 10/000/000 ریال بمبلغ 

500/000/000 ریال منقسم به 100 سهم 5/000/000 ریالی 

ب��ا نام که تماما پرداخت ش��ده از طریق نق��دی افزایش یافته 

اس��ت و مبل��غ 490/000/000 ریال بموجب گواهی ش��ماره 

91/835/820 مورخ 91/7/20 بانک سامان شعبه پارک ساعی 

پرداخت گردیده اس��ت. ماده مربوطه اساس��نامه بش��رح فوق 

اصاح و ذیل ثبت از لحاظ افزایش سرمایه در تاریخ 91/8/23 

تکمیل امضاء گردیده است.

اداره ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری 
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

آگهی افزایش سرمایه شرکت صنعت 
و بتن سهامی خاص به شماره ثبت 

51487 و شناسه ملی 10100966424

شرکت بیمه آس�یا در نظر دارد اقامی از کالاهای 
بازیافتی ش��امل: لوازم یدکی و بدن��ه خودرو، روغن 
مای��ع، مواد پلی اتیل��ن، ضد یخ و ضد ج��وش، لوازم 
خانگ��ی، کتاب، ورق آه��ن و غیره را از طریق مزایده 

به فروش برساند.
متقاضیان می توانند جهت کس��ب اطاعات بیشتر و 
دریافت برگ ش��رایط از تاریخ انتش��ار آگهی تا پایان 
وقت اداری روز چهارش�نبه م�ورخ 92/2/25 به 
استثنای ایام تعطیل به اداره بازیافت بیمه آسیا 
واق�ع در: خیابان آیت اله طالقان�ی، بین خیابان 
اس�تاد نجات اللهی و س�پهبد قرن�ی پاک 310 

طبقه ششم مراجعه نمایند.
توجه: آخرین مهلت ارائه پیشنهادات، پایان وقت 

اداری روز یکشنبه مورخ 92/2/29 می باشد.

سهامی عام

آگهی مزایده

شرکت بیمه آسیا

سهامی عام


