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خشت اول

پروپاگاندا یا تبلیغات هدفدار یکی از ابزارهای اصلی در جنگ نرم محس��وب می ش��ود که معمولًا بر اس��اس تعاریفی که در نشریات و کتابهای 
دانشگاهی کشورهای غربی از آن ارائه می شود در اصل ابزاری غیر نظامی برای پیروزی در جنگهای نظامی و غیرنظامي است. بعد از جنگهای 
جهانی اول و دوم گونه ای از جنگهای روانی در جهان به راه افتاده که قدرتهای جهان به جای استفاده از سلاحهای گرم و سرد برای نشانه رفتن 
یکدیگر از آن استفاده می کنند. البته در سالهای اخیر کشورهای اسلامی و آزادی خواه جهان هدف اصلی این جنگ قرار گرفته اند. طبق تعریف 
نوام چامس��کی، زبان ش��ناس و متفکر آمریکایی مبنای اصلی جنگ نرم و به طور کلی جنگ روانی، داس��تان پردازی و داستان سازی است. وی 
می گوید ساخت این داستان بر اساس دکترینی صورت می گیرد که افکار و نظرات به صورت تدریجی و قطره قطره به مخاطب تزریق می شود 
در غیر این صورت باید منتظر ش��وک باش��یم. به طور کلی مخاطب اصلًا متوجه نمی ش��ود که هدف این تبلیغات قرار گرفته است و در حقیقت 
در این روش به جای جس��م مخاطب روح آنها مورد اس��تثمار قرار می گیرد...با ما همراه ش��وید تا بیشتر بدانید؛ خاصه که نزدیک انتخابات است 

و رسانه هاي مختلف غربي و شرقي بدجوري فعال شده اند !                                       محمد حسنلو

کلاهبرداري رسانه اي و پروپاگانداي سياسي را جدي بگيريم

گل می دهم به بوی بهاری که می رس�د
چش�مم به در به ديدن ياری که می رس�د
تکرار می ش�ود غزل انتظار من 
هرش�ب به نامه آينه داری که می رس�د
بغض هزار پنجره را اش�ک می ش�وم 
در تار و پود نغمه تاری که می رس�د
فردا تبی دوباره به خورش�يد می دهد
از آس�مان تيره ش�راری که می رس�د
روش�ن ز آيه های خدا می ش�ود زمين 
در برق ذوالفقار س�واری که می رس�د

 محبوب��ه ب��زم آرا

بوی بارون

خبر سوم

آخرین رمان زنده یاد امیرحسین فردی که به بیست و ششمین نمایشگاه 
کتاب تهران نرس��ید، به زودی رونمایی می شود. رمان »گرگ سالی« که 
تدوین و نگارش آن در زمس��تان 91 به پایان رس��یده بود، با وجود اعلام 
قبلی در خصوص رونمایی در نمایشگاه کتاب، هنوز منتشر و توزیع نشده 
است. »گرگ سالی«، به گفته مؤلف، در واقع جلد دوم رمان »اسماعیل« 
است و جغرافیای این رمان برعکس »اسماعیل«، که در تهران و پایتخت 
می گذش��ت، در دامنه ه��ای س��بلان می گذرد. در پایان جل��د اول رمان 
»اسماعیل«، برای این شخصیت انقلابی شرایطی به وجود می آید که ناگزیر 
می شود برای امنیت بیشتر پایتخت را ترک کند و به روستایی در دامنه 
س��بلان، نزد مادربزرگش برود که با مشکلاتی روبه رو می شود. مهم ترین 
اتفاقی که برای اس��ماعیل در س��بلان رخ می دهد، این است که از اهالی 
آن منطقه می شنود که امریکایی ها که در آن زمان کشت و صنعت مغان 
را در دس��ت داشتند، می خواهند به اصلاح  نژاد گرگ های دامنه سبلان 
اقدام کنند و گرگ هایی با مدل امریکایی داشته باشند. امریکایی ها، اصلاح 
ن��ژاد گرگ ها را با هدف  تولید گرگ های آدم خوار پیگیری می کردند که 

بتوانند از آن ها در جهت نابودی و کشتن افراد انقلابی استفاده کنند...
رمان »اس��ماعیل«، از آثار خوب و ارزش��مند پدر داستان انقلاب بود که 
به صورت نمادین به تلاش امریکایی ها و غرب زده ها برای تسلط بر  این 
کش��ور می پردازد. رمان که در 21 فصل تنظیم شده شرح مبارزات یک 
جوان و ش��یفتگی او نسبت به انسانیت،  آزادگی و اسلام است. اسماعیل 
جوانی است که تحولی را در درون خود احساس می کند. این تحول در 
بستر انقلاب اسلامی شکل می گیرد. علاقه او به نهضت و تلاشهایش برای 
پا گرفتن انقلاب تا زمان پیروزی را امیر حسین فردی با قلم توانای خود 
به تصویر کشیده است. آن طور که سایت سوره مهر نوشته، این رمان از 
آثاری اس��ت که رهبر انقلاب در دیدار با اهالی حوزه هنری، پیگیر جلد 

دوم آن بودند و فرمودند: »جای این رمان خالی بود.«
رئیس حوزه هنری البته پس از برگزارنشدن مراسم رونمایی این رمان در 
نمایشگاه کتاب امسال گفت: این اثر را همزمان با چهلمین روز درگذشت 

ایشان، در مراسمی، رونمایی خواهیم کرد.
از میان آثار قابل توجه زنده یاد فردی، به جز رمان »اسماعیل« می توان 
به »آشیانه درمه«،»سیاه چمن«،»یک دنیا پروانه« و »کوچک جنگلی« 

اشاره کرد.                                                           فرهاد کاوه

اس. ام.اس
این روزها عشق و عاشقي هاي خيابوني تنها براي بعضي ها 
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*
هيچ وقت کار امروز رو به فردا ننداز!

فردا یه عالمه کار داری
قشنگ بندازش واسه دو سه هفته دیگه

خيالتم راحت باشه!
*

ابتکار ایرانی:پياز سرخ می کنه بوی ماهی بره
اسفند دود می کنه بوی پياز بره

پنجره رو باز می ذاره بوی اسفند بره!
*

حداقل از آهن یادبگير وقتی یه مدت بهش سرنزنی خودش 
زنگ می زنه

*
تنها راهی که یه زن می تونه یه مردو ميليونر کنه: ...اینه که 

مرده ميلياردر باشه!

يادداشت سوم
از بچگی عاش��ق روزهای برفی زمستان بودم، روزهایی که به عشق برف 
بازی با پدر و ساختن آدم برفی به کمک او پشت پنجره اتاقم آمدنش را 
انتظار می کشیدم و از حیاط خانه دل نمی کندم. وای که چه لذتی داشت 
همبازی ش��دن با پدری که می توانس��ت آن قدر کوچک شود تا هم قد 
کودکی ش��ود به س��ن و سال من و در همان حال آن قدربزرگ باشد که 
وقتی کنارم می ایستاد و دست های کوچک و کرختم را در دستان قوی و پر 
مهرش گرم می کردم، غرق در لذت می شدم؛ از حس اطمینان... از داشتن 
پدری که خیال می کردم قوی ترین موجود دنیاست. و چه دلپذیر بود با 
او بودن که نه مثل دختر همس��ایه زود خسته می شد و قهر می کرد ونه 
مثل هم کلاسی مدرسه عروسک های قد و نیم قدش را به رخم می کشید.
حالا سال ها از آن روزها می گذرد و گذر روزگار موهای پدرم را به سپیدی 
همان برف هایی درآورده که مایه نشاط و بازیچه کودکی هایم بود؛ دیگر نه 
در وجود من از ش��یطنت های کودکانه خبری است نه پدر توان روزهای 
جوانی را دارد، هنوز اما منتظر بهانه ای ست برای تقسیم شادی کودکانه اش 
با من که گذشت زمان لابه لای چین و چروک چهره مهربان و بزرگوارش 
پنه��ان کرده، و هنوز هم وقتی در جری��ان ناملایمات زندگی دنیا برایم 
سردتر از همیشه می شود، دستان اطمینان بخش پدر است که وجودم را 
گرما می بخش��د. نمی دانم چرا دستان پدر این قدر گرم است و نمی دانم 
چه سری است در رابطه زلال پدرها و دخترها؟ اما این را می دانم که چه 
لذتی دارد دختر بودن ... دختر پدری بودن که خاطره ش��یرین همبازی 
ش��دن با خودش را برایت به یادگار گذاش��ته، وچه زیباست هدیه کردن 
روزی به پدر که مزین به نام سرور تمام پدران عالم است. روزت مبارک 

پدر که همه روزها، روز توست!
  سارا ایمانی

100 سال قبل
فول��ر، م��ورخ و تحلیلگ��ر نظام��ی 
بریتانیای��ی اولین کس��ی ب��ود که 
اصط��لاح جنگ روانی را در س��ال 
1920 ب��ه کار ب��رد. در آن زم��ان 
اس��تفاده  فول��ر از واژه جنگ روانی 
در محافل نظامی و علمی بریتانیا و 
آمریکا توجه چندانی را به خود جلب 
نکرد.  در ژانویه 1940 با انتشار مقاله 

ای با عنوان »جنگ روانی و چگونگی 
ب��ه راه ان��دازی آن« ای��ن اصطلاح 
برای اولین ب��ار وارد ادبیات آمریکا 
ش��د. بر این اس��اس جنگ روانی را 
باید استفاده از هر نوع وسیله ای به 
منظور تاثیرگذاری بر روحیه و رفتار 
یک گروه با هدف نظامی مش��خص 
معن��ا کرد. در پای��ان جنگ جهانی 
دوم این اصط��لاح به فرهنگ لغت 
وبس��تر وارد شد و بخشی از عبارت 
پردازی های سیاس��ی و نظامی آن 

زمان را تشکیل داد.
در سال 1950 یعنی تنها یک سال 
پ��س از پای��ان جن��گ جهانی دوم 
تروم��ن، رئیس جمهور وقت آمریکا  
به منظور کسب آمادگی برای اجرای 
جنگ روانی در کره پروژه ای با عنوان 
»نبرد حقیقت« را با بودجه  ای معادل  
121 میلی��ون دلار تصوی��ب کرد. 
ارتش آمریکا اداره و ریاس��ت جنگ  
روانی را به عنوان بخش ستادی ویژه 
ایجاد کرد و در کنار واحدهای رزمی، 
واحدهای جنگ روانی گسترده ای را 
با استفاده از تجربیات جنگ جهانی 
دوم تشکیل داد. از آن زمان تاکنون، 
سازمان ها و واحدهای روانی تبلیغاتی 
آمریکا با توسعه ای روزافزون همواره 
به عنوان یکی از بازوهای اصلی آن 
کشور در جنگ و صلح عمل کرده اند. 
به طوری که در براندازی حکومت ها 
در یوگسلاوی، گرجستان، اوکراین، 
قرقیزس��تان و امث��ال آن با عنوان 
انقلاب های رنگی، به جای واژه خشن 
سرنگوني، از جنگ نرم یاد می کنند.

يهودي خوش خوراک!
جورج سوروس، رئیس بنیاد سوروس 
س��رمایه دار ب��زرگ آمریکایی یا به 
عبارت��ی میلیاردر یهودی آمریکایی 
یک��ی از معم��اران اصل��ی انقلاب 
مخملین گرجستان در گفت وگویی 
ب��ا روزنامه لس آنجلس تایمز اظهار 
داش��ت که تمایل دارد س��ناریوی 
گرجس��تان در کش��ورهای آسیای 
مرکزی یعنی تاجیکستان، ازبکستان، 
قرقیزستان و ترکمنستان تکرار شود.

شرکت کنندگان انقلاب های رنگین 
اغل��ب از مقاومت مس��المت آمیز با 
ه��دف اعت��راض  علی��ه دولت های 
غیرهمس��و با آمری��کا و حمایت از 
دموکراس��ی، لیبرالیسم و استقلال 
مل��ی اس��تفاده کرده ان��د و معمولاً 
یک رنگ یا گل خاصی را به عنوان 
س��مبل و نش��انه خود برگزیده اند. 
اعتراض ه��ای صورت گرفته و نقش 
مهمی که سازمان های غیردولتی به 
ویژه س��ازمان های فعال دانشجویی 
در سازماندهی مقاومت مسالمت آمیز 
ایف��ا می کنن��د، ای��ن رویداده��ا را 

برجسته تر نشان می دهد.
چامسکی به همراه ادوارد هرمان در 
کتاب »اقتصاد سیاسی و رسانه های 

بزرگ« می نویسد: اگر بخواهید یک 
جنگ ن��رم و روان��ی در هر کجای 
جهان به راه بیاندازید محال اس��ت 
حض��ور رس��انه ها و سانس��ورهای 
خبری آنها یکی از عوامل تاثیرگذار 
نباشد. حالا اگر قرار باشد این رسانه 
ه��ا ارتب��اط تنگاتنگ ب��ا دولت و 
قدرتهای نظامی داشته باشند به طور 
حتم سیاستهای رسانه ای بر اساس 
تصمیم��ات آنها ص��ورت می گیرد 
که در این می��ان چیزی که قربانی 
می شود آزادی بیان و اصل انتقاد از 
رسانه است. شاید این مسئله تا کنون 
بیان نشده است ولی یکی از روشهای 
جنگ نرم، تبلیغ همین موضوع است 
که این رس��انه ها مس��تقل و بدون 
وابس��تگی به دولت ها و قدرت های 

نظامی معرفی شوند.
به عبارت دیگر اس��تفاده از کلمات 
اص��ل جدایی ناپذیر تبلیغات منفی 
ی��ا هدف��دار اس��ت. دکت��ر »آرون 
دلویچ« استاد دانش��کده ارتباطات 
دانش��گاه واش��نگتن همین مبحث 
را در وب س��ایتی ب��ا همین عنوان 
مطرح می کن��د. وی به پروژه ای در 
سال 1937 اشاره می کند که دولت 
آمری��کا ب��ا همکاری یک موسس��ه 
خصوصی تحلیل و بررس��ی جنگ، 
پروپاگان��دا راه ان��دازی کرد. دولت 
آمریکا خسته از جنگهای نظامی در 
نقاط مختلف جهان می خواست به 

این هدف برسد که چگونه می توان 
با اس��تفاده از گلوله های نوش��تاری 
دش��منان خود را نابود کند. از این 
ابزارها ی��ا تکنیک های جنگ روانی 

این گونه یاد شده است:  
دس�ته  موزي�ک: در این تکنیک 
به بس��یاری از جمعیت هدف گفته 
می شود که کاری معین انجام دهند 
یا باوری مش��خص را بپذیرند؛ چرا 
ک��ه دیگر افراد نیز این کار یا عقیده 
را پذیرفته اند. نمون��ه  این پدیده را 
می توانیم در تبلیغ کالاهای مصرفی 
کاذب مث��ل نوش��ابه ها ببینیم که 
چگونه جم��ع کثیری از م��ردم، از 
هنرپیشه یا یک گروه خاص مشهور 
به صورت کورکورانه تبعیت می کنند 
و به کالاهای غیر ضروری، به عنوان 
ضروریات زندگی خود نگاه می کنند. 
در این روش کسی که می خواهد فکر 
یا کالایی ب��ه خورد جمعیت بدهد، 
به طور کلی از چهره های محبوب و 
مشهور استفاده و در بسیاری از موارد 

سوءاستفاده می کند.
سفارش و توصيه: در این تکنیک 
جن��گ روانی از کلم��ات و جملات 
یا حتی ش��خصیت های مش��هور و 
توصیه ه��ا و نظ��رات دیکته ش��ده  
آن ها برای تحری��ک و اغوای مردم 
ناآگاه استفاده می شود. در بسیاری 
از م��وارد دیده ش��ده کس��انی که 
به س��ختی ب��ا عقی��ده ای مخالف 

بوده اند، با دیدن نظرات ش��خصیت 
محبوب شان، نظرات خود را درباره  
آن موض��وع تغیی��ر داده اند. در یک 
برنامه  تلویزیونی شخصیت ورزشی 
به تماشاگران برنامه یک نوع کفش یا 
حتی عقیده  خاصی را توصیه می کند. 
جالب این جاست که هیچ اجباری نیز 
در کار نیس��ت اما افراد برای این که 
خود را شبیه چهره  های محبوب خود 
کنند، به صورت ناخودآگاه مثل آن ها 

رفتار یا شاید فکر می کنند.
انتقال: در این روش گردانندگان و 
استراتژیست های دولتی و غیردولتی 
برای فروش کالا و افکار خود، باز هم 
از انسان های مشهور و مورد احترام 
استفاده می کنند اما به جای این که 
آن ها را وارد میدان کنند، وسیله یا 
تفکری خاص را به ایش��ان نس��بت 
می دهن��د. در این حال به مخاطب 
گفته می شود که فلان شخص مورد 
احترام جامعه، چنین فکر می کند و 
حتی در خبرهای رس��می، اقدام به 
انتش��ار اخبار جعلی درباره  شخص 
مورد نظر و ارتقاء جایگاه معنوی او 
و متعاق��ب آن کالا یا فکر مورد نظر 
می کنند. عکس این مورد نیز وجود 
دارد که در آن برای نزول درجه  یک 
شخص، از اخبار جعلی با دروغ های 
بیش��تر، برای نابودکردن شخصیت 
فرد مورد نظر استفاده می شود. البته 

از ای��ن مورد بیش��تر در جنگ های 
نظامی برای حقیر جلوه دادن افراد 

جبهه  مقابل استفاده می شود.
تکرار: وقتی در رسانه  ها ی دیداری 
و شنیداری نام کالا و خدماتی بسیار 
گفته و تکرار ش��ود، بع��د از مدتی 
مردم ب��رای اس��تفاده از آن رغبت 
نشان می دهند. در جنگ روانی هم 
وضعیت مشابهی وجود دارد. در این 
مورد کسانی که می خواهند عقیده و 
تفکری را در میان مردم رواج دهند، 
به مراتب و با اس��تفاده از برنامه ها و 
کارشناسان ماهر، به تکرار جملاتی 
درباره  آن گ��زاره اقدام می کنند. به 
م��رور زمان حت��ی مخالفان هم آن 
مس��ئله را در نظر خود موجه تلقی 
می کنند و در نهایت آن را می پذیرند. 
در این مورد گردانندگان تبلیغات و 
رسانه های بزرگ از برنامه ها و به طور 
کل��ی از هرچیزی که جذاب باش��د 
استفاده می کنند تا این عقیده و کالا 
در نظر مردم مفید و قابل اس��تفاده 

به نظر آید.
جم�لات مهيج و ج�ذاب: ذهن 
انس��ان همواره طالب زیبائی هاست. 
هرچن��د ممکن اس��ت انس��ان در 
ش��ناخت زیبائی های واقعی اشتباه 
کند و حتی عقاید خود را بر اساس 
این زیبائی ه��ای ظاهری بنا گذارد، 
واقعی��ت این اس��ت ک��ه کلمات و 
جملات زیبا و مهیج نیز به سادگی 
همی��ن ح��س درونی انس��ان را در 
قب��ول ب��اور و عقیده ای نس��بت به 

کالا و تفکری خاص، برمی انگیزند و 
احساسات مثبتی نسبت به آن پدیده 
ایجاد می کنند. رسانه ها با استفاده از 
کلماتی مثل بهشت، نعمت، خوشی 
و... حتی از عقاید مذهبی افراد برای 
رسیدن به اهداف خود بهره می برند.

شست وش�وی مغزی: درگذشته 
این عن��وان در زبان عامیانه معنای 
مش��خصی نداش��ت و در ارتباط با 
کمونیست های چینی و هر نوع تغییر 
عقیده ای که به وسیله  اعمال قدرت و 
زور روی کسی که با آن موافق نبود، 
به کار برده می شد. از لحاظ لغوی به 
معنای القای عقیده  شدید سیاسی 
است و می تواند شامل سخنرانی های 
پیچیده یا بحث های سیاسی طولانی، 
مطالع��ه  اجباری کتب و مقالات و... 
باشد. در این روش از فن تلقین که 
بر مفاهیم روان شناسی استوار است، 
استفاده می شود. این روش می کوشد 
با تبلیغات مستقیم، وجدان مردم را 
طبق نمونه ای واحد بسازد و در آن ها 
افکار متحدالشکلی را ایجاد کند. در 
این روش سعی می شود روحیه  انتقاد 
و اندیش��یدن را در صحت و س��قم 
پدیده ه��ا و رخدادها حذف کنند و 
عوام را به این عادت دهند تا هرچه 
را از س��وی تبلیغاتچی های جامعه 
منتشر می شود، بدون تعقل باور کند.

این گون��ه تبلیغات ممکن اس��ت به 
اس��لحه و اب��زاری خطرن��اک برای 
یکپارچ��ه ک��ردن توده ه��ای عوام 
تبدیل شود و به صورت بزرگ ترین 
عام��ل بازدارن��ده در جه��ت ایجاد 
مردم سالاری واقعی درآید؛ زیرا لازمه  
مردم س��الاری، ارایه  اطلاعات عینی 
و آزادی فک��ر و قضاوت اس��ت. در 
مجموع این روش برای دستیابی به 
یکی از دو هدف زیر انجام می گیرد. 
نخست وادار کردن فردی بیگناه به 
پذیرش حقیقتی، مثل این که علیه 
مردم یا دولت مرتکب جرمی جدی 
ش��ده اس��ت و دوم تغیی��ر اجباری 
دیدگاه سیاس��ی فرد تا آن حد که 
عقاید قبلی خود را رها کند و طرفدار 

ایدئولوژی خاصی شود.
تکنی��ک  ر  د مستندس�ازی: 
مستندسازی معمولاً نقل قول هایی 
ب��رای رد یا حمایت یک سیاس��ت، 
عملکرد، برنامه یا ش��خصیت خاص 
آورده می ش��ود. در ای��ن تکنی��ک، 
از اعتب��ار یا جایگاه ش��خص مورد 
استناد )یک کارشناس صاحب نظر 
ی��ا یک چهره مورد احترام اجتماع( 
هزینه می شود؛ بدین ترتیب جمعیت 
مخاط��ب دی��دگاه خود را ب��ا افکار 
مقامات رس��می س��ازگار می کند. 
رسانه های غربی برای القای ناامیدی 
در ذهن مخاطب��ان و متهم نمودن 
کشورهای دیگر به جنجال آفرینی، 
بارها از این تکنیک استفاده می کنند. 
ب��ه عنوان مثال، روزنامه  گاردین در 
یکي از ش��ماره هاي اخیر خود ادعا 
کرد: م��دارک آمریکا ب��رای حمله  
هوایی به ایران در مرحله  پیش��رفته 
است و این موضوع برخلاف آن است 
که مقامات دولت بوش قصد حمله  

نظامی به ایران را انکار می کنند.
سکوت: از شیوه های ضد عملیات 
روانی است که به آن تبلیغات منفی 

یا س��لبی نیز گفته می شود. به طور 
معم��ول، زمانی که جن��گ روانی و 
اقدام های تبلیغی دشمن مهم و قابل 
اهمیت نیست و یا قصد آن تحریک 
متخصصان جنگ روانی خودی برای 
پاسخ گویی انفعالی و عجولانه است، 
یکی از بهترین شیوه های ضد جنگ 
روانی، سکوت و بی اعتنایی ظاهری 
است. البته پیش از انتخاب این روش 
باید می��زان تأثیر س��کوت بر روی 
مخاطبان موردنظر، تجزیه و تحلیل 
شود. بسیاری از اوقات سکوت نوعی 
مبارزه  معکوس محس��وب ش��ده و 
سخنان و حرکات دشمن را بی ارزش 
و بی اعتب��ار می س��ازد و همچنین 
امکان بررس��ی بازخ��ورد تبلیغات 
دشمن را کاهش می دهد. جمله ای 
که بیش��تر همراه این فن اس��تفاده 
می ش��ود، این اس��ت که اتهام های 
دشمن آنچنان واهی است که ارزش 

پاسخ دادن ندارد.
از قلم افتاده!

از روش��های دیگری ک��ه در کتاب 
چامس��کی و دلوی��چ به آنها اش��اره 
شده است به صورت خلاصه می توان 
عناوینی مث��ل دروغ پردازی، ایجاد 
آمارهای س��اختگی، سانسور، ایجاد 
تفرقه و تضاد، ترور شخصیت و مبالغه 
را مثال زد. در این کتاب به تغییر نام 
به عنوان یکی از روشهای جنگ نرم 
از سوی آمریکا نیز اشاره شده است 
که کمتر در رسانه ها مورد توجه قرار 
گرفته است. در سالهای دهه چهل 
میلادی وقتی استفاده از جنگ نرم 
و به ط��ور کلی تر جنگ روانی علیه 
دش��من از س��وی آمریکا آنقدر در 
راس سیاس��ت خارجی این کش��ور 
ق��رار گرفت اولین اق��دام تغییر نام 
وزارت جنگ آمریکا به وزارت دفاع 
بود که در دوران ریاس��ت جمهوری 
ریگان روشهای جنگ نرم گسترش 
بیش��تری گرفت و مثلًا سامانه های 
موش��کی به سامانه های حفظ صلح 

تغییر نام دادند!
قطعه قطعه کن!

مایکل پارنتی، نویس��نده و مدرس 
مطالع��ات سیاس��ی در مقاله ای با 
عنوان انحصار رس��انه ای از تکنیک 
پاره پ��اره کردن اطلاعات توس��ط 
رسانه های آمریکایی یاد می کند که 
یکی از برترین روش��های جنگ نرم 

محس��وب می شود. وی خاطر نشان 
می کند ک��ه این رس��انه ها که ادعا 
می کنند مستقل هس��تند و آزادی 
بیان دارند یکی از اولین اهدافش��ان 
تخریب و اتهام زنی به رس��انه های 
کش��ورهای هدف اس��ت که تحت 
سلطه دولت هایشان قرار دارند. آنها 
ب��ه طور مرتب ای��ن مطلب را تکرار 
می کنند که در کشوری که رسانه ها 
باش��ند، دموکراسی  نداشته  آزادی 
وجود ندارد! معمولاً مالکیت رسانه ها 
از سوی افراد حقیقی در کشورهای 
غرب��ی تبلیغ می ش��ود و وقتی قرار 
باشد در کشوری رسانه ای به صورت 
دولتی اداره ش��ود همین مسئله به 
یکی از راهکارهای راه اندازی جنگ 

روانی تبدیل می شود.
 والتر لیپمن، یکی از مش��هورترین 
خبرن��گاران آمریکایی ب��رای اولین 
بار  مس��ئله ای را مطرح کرد که در 
حوزه رس��انه و اطلاع رس��انی یک 
جنجال شد. وی بر خلاف آموزشهای 
آکادمیک که در دانش��گاه های این 
کشور تدریس می ش��ود نوشت: در 
کشوری که مدعي وجود دموکراسی 
اس��ت، اطلاعات و محت��وای اخبار 
بیشتر کنترل می ش��ود. وی اعتقاد 
داشت در کشوری مثل آمریکا که هر 
روز در آن طبل دموکراسی کوبیده 
می ش��ود، بیش از هر کشور دیگری 
کنترل و سانسور افکار و اخبار وجود 
دارد. وی با اش��اره به کتابهای جرج 
اورول ک��ه برای اولین ب��ار کنترل 
اف��کار را مطرح کرد، اینگونه نظریه 
خود را توضیح می دهد که بر خلاف 
اذهان عمومی در کش��ورهای غربی 
چون دولتها بر اساس فضای موجود 
نمی توانن��د از زور اس��تفاده کنند، 
مجبور هس��تند فکر و عقیده مردم 
خود را کنت��رل کنند. وی می گوید 
شاید در گذشته و در کشوری مثل 
شوروی با استفاده از چوب و چماق 
م��ردم را کنت��رل می کردن��د ولی 
اینجا مردم نمی دانند بیشتر از آنجا 
تحت کنترل و نظ��ارت قرار دارند. 
به گفت��ه وی مردم آمریکا و بعضی 
از کش��ورهای غرب��ی در دام نوعی 
پروپاگاندای پنهان گرفتار شده اند که 
خودشان هم از آن بی خبر هستند.   

کلاهت را بچسب!

چرا خداوند بنده اش را دعوت می کند به اینکه گریه کند، زاری کند. 
خیلی هم توصیه می شود که با اشک بیایید  مثلا: دلابسوز که سوز 

توکارها بکند/ نیاز نیم شبی دفع صدبلا بکند
خود قرآن هم می فرماید »فلیضحکوا قلیلا ولیبکوا کثیرا« )توبه/۸2 (

و این مطلب را ارتباط می دهد به توسعه استعداد آدمی برای دریافت 
فیوضات الهی. 

تا نگرید ابر کی خندد چمن/ تا نگرید طفل کی جوشد لبن
انسان موجودی است که هم می خندد و هم گریه می کند. نمی دانم 
که موجودات دیگر گریه و خنده دارند یا نه جمادات که حتما ندارند 
نباتات هم ندارند البته گاهی اوقات گل خندان می گوییم اما این یک 
حرف شاعرانه است. بعضی ها می گویند حیوانات خنده وگریه دارند 
ولی بنده چنین باوری ندارم. حالا ش��اید چیزی شبیه گریه و خنده 
فکر می کنند، باشد. حیوانات بعید است که گریه واقعی و خنده واقعی 
داش��ته باشند گاه چیزی شبیه گریه و خنده در آنها دیده می شود  
ولی در واقع خنده و گریه نیس��ت عجیب این اس��ت که خداوند در 
قرآن به این نکته اشاره کرده است. الان هم در ماهیت خنده و گریه 
خیلی کتابها نوشته اند شاید گریه را بهتر شود توضیح داد تا خنده.

یک کتابی را فیلسوف فرانسوی در مورد ماهیت خنده نوشته و خیلی 
تلاش کرده که ماهیت خنده را بیان کند اما فکر نمی کنم که موفق 
بوده. یا بعضی از علمای س��ابق می گویند که خنده وقتی بر انس��ان 
عارض می ش��ود که انسان تعجب می کند یعنی وقتی انسان تعجب 
می کن��د، خنده می کند یعن��ی عارضه تعجب را خنده می دانند ولی 
من این حرف را قبول ندارم. چه بسا وقتی که آدم تعجب می کند اما 
اصلا نمی خندد و چه بسا که تعجب ندارد اما خنده می کند... و من 
این آیه را می خوانم و تعجب می کنم از این بش��ارتی که داده »وأنهّ 

هو أضحک و أبکی« »و أنهّ هو آمات و آحیی« )نجم/43 و 44 (
برگردیم به سوال اصلی که توصیه خداوند به گریه و گریه در مقابل 
خداوند چه معنی دارد؟ و چرا خنده موجب قرب نمی ش��ود و گریه 

موجب قرب می شود.
وقتی که انسان می خندد که مسبوق به یک سرور و خوشحالی است، 
تعلقش به جهان بیشتر می شود. غالبا مواردی که موجب خوشحالی 
می ش��ود خبرهایی اس��ت که نفعی از این عالم عاید ش��ما می شود. 
هرچه نفع بیشتری به شما از این عالم برسد، دلبستگی شما به این 
عالم بیشتر می شود و هر چه دلبستگی بیشتر شود، شما از خداوند 
دورتر می ش��وید. انسان همان جایی است که دلش آنجاست. خنده 
مظهر ش��ادی ها و تعلقات این جهانی است اینکه روان شناسان این 
را بیشتر می گویند که خنده نشانه سلامتي جسم و جان است، این 

جهانی فکر می کنند.
اما در گریه، یک ناامیدی از این جهان است. شما وقتی گریه می کنید 
که از چیزی بریده شدید. خبر ناگوار، خبر سخت یک ضرر. غالبا گریه 
جاهایی است که با یک ناهمواری و یک ناگواری روبرو می شوید یعنی 
یک قطع تعلق. وقتی که تعلق قطع شد دیگر خلأ نیست که جایش 
را بگیرد و خلأ در عالم و روح انس��ان محال است. حالا وقتی تعلقت 
قطع ش��د، روحت متوجه حق تبارک و تعالی می شود. بنابراین گریه 
مظهر و سمبل قطع تعلق از این دنیاست. هر چه گریه بیشتر باشد، 
یعنی تعلقاتت از این جهان کمتر می شود و هر چه تعلقات کمتر باشد 
قرب شما به حق تعالی بیشتر می شود؛ سرّش این است و الا خنده و 

گریه دوخصلت آدمی است.
ام��ا گریه یک مفهوم عرفانی دارد که وقتی انقطاع حاصل می ش��ود 
و ارتباط انس��ان با تعلقات قطع می ش��ود، یک انبساطی به او دست 
می دهد و این نشانه انبساط قلب است و جوششی دارد به نام اشک؛ 

همان طور که چشمه ها ازش آب می جوشد.
بنابراین گریه و خنده معمولی مراد نیست بلکه این انبساط قلب است 

که در واقع درهای رحمت را باز می کند.
در واقع گریه نتیجه انقباض است اما انقباض نسبت به این عالم. ولی 
چون انقباض و انبس��اط دو حالت متضادند هر اندازه نس��بت به این 
عالم انقباض بیشتر باشد انبساط نسبت به حق بیشتر است. حکیم 
سبزواري و مولانا روی جنبه انبساط تاکید کردند ولی هیچ انبساطی 

بدون انقباض نیست وهیچ انقباضی بودن انبساط نیست.
مولی علی )ع( می فرماید: مومن کس��ی اس��ت که بش��ره فی وجه و 
حزنه فی قلبه. آن »حزن«، انقباض نس��بت به دنیاس��ت و انبس��اط 

نسبت به حقّ.
از امام صادق)ع( س��وال می پرس��ند که: چرا بنده مومن باید گریه 
بکند، ناله بزند اما دیگران نمازی نمی خوانند و پایبندی به دین خدا 

هم ندارند و همه چیزم دارند؟
 : گوی��د  می  ش��عر  زب��ان  ب��ه  را  ام��ام  ج��واب   مول��وی 

در جوابش گفت نه از خواری اوست/ عین تاخیر عطا، یاری اوست
 ناله مومن همي داریم دوس��ت/ گو تضرع کن که این اعزاز اوس��ت 

بنده مؤمن تضرع مي کند/ او نمي داند که جز تو مضطرند 
نفس تضرع مطلوب اس��ت )وأذکر ربک فی نفس��ک تضرعا و خیفة(  
این مطلوبی نفس تضرع از این جهت است که هر چه تضرّع بیشتر 
باشد انقطاع از این عالم بیشتر است. وگاهی بعضی گله می کنند که 
ما دعا کردیم و مستجاب نشد  در حالی که خداوند گفته بود »ادعونی 
استجب لکم« تخلف که در وعده خداوند نیست. ولی بسیاری اوقات 
می شود که آدم مومن دعا می کند اما مستجاب نشده. این چنین فردی 
باید به این نکته توجه کند که زاری اش لبیک حقّ است. و توجه ندارد 
که خود این زاری چقدر ارزش دارد. همین که می گویی خدا و همین 
اشکی که می ریزی، این در درگاه ربوبی خیلی گرانبهاست. و خیلی 
مقام بالایی اس��ت یعنی دعای شما لبیک حقّ است پس استجابت 
حتمی است اما آن خواسته دنیوی شما چه بسا صلاح در این باشد 

که شما به آن نرسید. هر وقت هم صلاح بود به آن می رسید.
مول��وی می گوید: به عاب��دی گفتند که تو این همه خدا خدا گفتی، 
لبیکی هم شنیدی؟ گفت نه نشنیدم، حرکت کرد که دیگر دعا نکند 

که هاتفی آمد و گفت: 
این دعا و درد و سوزت پیک ماست/ زیر هر الله تو لبیک ماست

  غلامحسين ابراهيمي دیناني

تا نگريد ابر...

ساعت 25

طنز سوم
ی��ک تجرب��ه تاریخ��ی در بررس��ی س��خنان نامزدهای 
انتخاباتی مش��خص کرده که انواع برنامه های نامزدهای 

ریاست جمهوری بدین شرح است:
- اعلام می شود، اجرا نمی شود.

- اعلام می شود، تکذیب می شود.
- اعلام می شود، فراموش می شود.

- اعلام نمی شود، اجرا می شود.
- اعلام نمی شود، اجرا نمی شود.

- قرار بوده اعلام شود اما اجرا نشود که نه اعلام می شود 
و نه اجرا می شود.

با توجه به حضور حداکثری نامزدها در میان قش��رهای 
مختلف و تس��لط خارق العاده در همه حوزه ها، در ادامه 
به گوش��ه ای از تشعش��عات نامزد جناح ب��وق در چند 
سخنرانی مختلف توجه فرمایید. هرگونه تشابه سخنان 
این نامزد با نامزدهای محترم، پیشاپیش تکذیب می شود. 
نامزد جناح بوق در بوق آباد، به دنبال کرس��ی ریاس��ت 

جمهوری است و اصلا ربطی به ما ندارد!
در جمع مردم حاضر در پارک

ما کشور پیشرفت هس��تیم، نباید الان مملکت ما اینجا 
باش��د، باید با این سرمایه عظیم، کش��ور ما اونجا باشد. 
)صدای تش��ویق مردم در حالی که دارند بس��تنی های 

توزیع شده را لیس می زنند(
در جمع صنعتگران بيکار

ماشین کشور را پنچر کرده اند. تازه ما زاپاس هم نداریم. 
قبلش هم البته به روغن سوزی افتاده بود و ریپ می زد. 
کش��ور ما که ژیان نیست، کشور ما باید بنز باشد و البته 

راننده بنز هم می خواهد. من بنز ندارم اما گواهینامه شو 
که دارم. تازه همه مردم باید بنز داشته باشند و صنعتگر 
ایرانی می تواند از پراید، بنز بس��ازد. ش��ده که می گم! 

)صدای کف زدن حضار(

در جمع جوانان محل
مش��کل امروز جوان ایرانی کار و ازدواج نیس��ت؛ مشکل 
امروز جوانان ما، س��رعت اینترنته. م��ن خودم پری روز 
اومدم عکس پس��رمو دانلود کنم، س��ه بار دیس ش��دم، 
کش��وری ک��ه پهنای بان��د آزاد به عدد دلخ��واه مردم و 
جوانانش نداشته باشد، کشور نیست. من غصه می خورم 
م��ی بینم جوان ها س��اعت ها وقتش��ان را پای اینترنت 
تلف می کنند برای دانلود یه عکس یا ورود به یه شبکه 
اجتماعی...همه اینها را درس��ت می کنم.)کف و جیغ و 

هورای حاضرین(
  محسن حدادی

امروز صبح که از خواب بیدار شدی، نگاهت می کردم، امیدوار بودم که با 
من حرف بزنی، حتی برای چند کلمه، نظرم را بپرسی یا برای اتفاق خوبی 
که دیروز در زندگی ات افتاد، از من تشکر کنی، اما متوجه شدم که خیلی 
مشغولی، مشغول انتخاب لباسی که می خواستی بپوشی، وقتی داشتی این 
طرف و آن طرف می دویدی تا حاضر شوی فکر می کردم چند دقیقه ای وقت 
داری که بایستی و به من بگویی: »سلام«، اما تو خیلی مشغول بودی، یک 
بار مجبور شدی منتظر شوی و برای مدت یک ربع ساعت کاری نداشتی 
جز آنکه روی یک صندلی بنش��ینی، بعد دیدمت که از جا پریدی، خیال 
ک��ردم می خواهی چیزی به من بگویی، اما تو به طرف تلفن دویدی و در 

عوض به دوستت تلفن کردی تا از آخرین شایعات با خبر شوی.
تم��ام روز با صب��وری منتظرت بودم، با آن هم��ه کارهای مختلف گمان 
می کنم که اصلًا وقت نداشتی با من حرف بزنی، متوجه شدم قبل از نهار 
هی دور و برت را نگاه می کنی، ش��اید چون خجالت می کش��یدی، سرت 
را به س��وی من نچرخاندی! تو به خانه رفتی و به نظر می رسید که هنوز 
خیلی کارها برای انجام دادن داری، بعد از انجام دادن چند کار، تلویزیون 
را روشن کردی، نمی دانم تلویزیون را دوست داری یا نه؟ در آن چیزهای 
زیادی نش��ان می دهند و تو هر روز مدت زیادی را جلوی آن می گذرانی، 
در حال��ی که درباره هی��چ چیز فکر نمی کنی و فقط از برنامه هایش لذت 
می بری، باز هم صبورانه انتظارت را کشیدم و تو در حالی که تلویزیون را 

نگاه می کردی، شام خوردی و باز هم با من صحبتی نکردی! موقع خواب، 
فکر می کنم خیلی خس��ته بودی، بعد از آن که به اعضای خانواده ش��ب 
ب��ه خیر گفتی، به رختخواب رفتی و فوراً ب��ه خواب رفتی، نمی دانم که 
چرا به من ش��ب به خیر هم نگفتی، اما اش��کالی ندارد، آخر مگر صبح به 
من سلام کردی؟! هنگامی که به خواب رفتی، صورتت را که خسته تکرار 
یکنواختی های روزمره بود، عاشقانه لمس کردم، چقدر مشتاقم که به تو 

بگویم چطور می توانی زندگی زیباتری را تجربه کنی...
احتمالاً متوجه نشدی که من همیشه در کنارت و برای کمک به تو آماده ام، 
من صبورم، بیش از آنچه تو فکرش را می کنی، حتی دلم می خواهد به تو 
یاد دهم که چطور با دیگران صبور باش��ی، من آن قدر دوس��تت دارم که 
هر روز منتظرت هستم، منتظر یک سر تکان دادن، یک دعا، یک فکر یا 
گوش��ه ای از قلبت که به سوی من آید، خیلی سخت است که مکالمه ای 
یک طرفه داشته باشی، خوب، من باز هم لبریز از عشق منتظرت خواهم 
بود، به امید آنکه شاید فردا کمی هم سراغ مرا بگیری! آیا وقت داری که 
این نامه را برای دیگر عزیزانم بفرستی؟ اگر نه، عیبی ندارد، من می فهمم 

و سعی می کنم راه دیگری بیابم، من هرگز دست نخواهم کشید...
راستی هروقت به عبادت می نشینی گویی 100خدا داری در حالی که من 

فکر می کنم تنها تو یک بنده را دارم. 
دوستت دارم و روزگار خوبی داشته باشی!


