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ای��ن روزها بحث درب��اره چگونگی افزایش 
نش��اط وشادابی در جامعه از طریق رسانه های 
فراگیر و ملی از جمله دغدغه های کارشناسان 
است.به شکلی که بسیاری این مسئله را یکی از 
راهکاری مهم برای جلب بیشتر نظر مخاطبان 
رسانه ملی می دانند.از سوی دیگر جامعه جوان 
ای��ران روز به روز به برنامه های با محتوای طنز 
و فضای غیر جدی بیش از گذش��ته احس��اس 
نیاز می‌کنند.به ش��کلی که حتی امروز نس��ل 
جوان مس��ائل جدی اجتماعی را در قالب طنز 
بیش��تر می‌پسندد.این در حالی است که برخی 
از رسانه‌های خارجی با آگاهی ازاین مسئله سعی 
دارند تا با اس��تفاده از این گونه تمایلات جوان 
ایرانی این قشر از جامعه ایران را به سمت خود 
جل��ب کنند.نمونه بارز ای��ن موضوع را می‌توان 
در برنامه های نوروزی رس��انه‌های غربی بعینه 
مش��اهده کرد.ب��ه صورتی که بس��یاری از این 
رسانه ها سعی کردند تا برنامه‌های نوروزی خود 
را با پس زمینه به تعبیر خود ش��اد تولید کرده 

وپخش کنند.
دراین می��ان برخی از کارشناس��ان تاکید 
دارند که این رسانه ها علی رغم استفاده از تمام 
امکانات خود برای ایجاد فضای مطلوب موفقیتی 
کس��ب نکرده اند.بس��یاری از این کارشناسان 
دراین باره عنوان می کنند که با شناخت دلیل 
ای��ن ناکامی ها می توان فض��ای تازه ای پیش 
روی رسانه ملی به صورت علمی گشود که این 
مس��ئله می تواند در جلب نظر مخاطبان بسیار 

حائز اهمیت باشد.
سهیل سماوات،اس��تاد دانشگاه کارشناس 
رسانه، دراین باره می گوید:تمام برنامه های این 
رس��انه ها برمبنای فرهنگ غربی وبه نوعی یک 
لیبرالیسم فرهنگی تولید شده است.به شکلی که 
در تمام این برنامه ها مخاطب ایرانی نشانه هایی 
از فرهنگ بومی واصیل خود نمی بیند.دلیل این 
مسئله هم این است که این رسانه‌ها علاقه زیادی 
به ترویج فرهنگ خود دارند و حتی در برابر این 
موضوع جلب نظر مخاطب را نادیده می‌گیرند.
تردیدی نیست که اهمیت دادن به مسائل دینی 
یکی از ارکان زندگی ایرانیان است.همین مساله 
سبب شده تا مخاطبان ایرانی این مسئله را در 

انتخاب محصولات خود در نظر گیرند.
پاش�نه آش�یل غربی ه�ا ،نقطه قوت 

رسانه ملی
سهیل سماوات،پژوهشگر ارتباطات در ادامه 
می افزاید:این موض��وع یک نقطه ضعف جدی 
برای رسانه های غربی محسوب می شود که آنها 
به دلیل غرق شدن در فرهنگ غربی از حل آن 
عاجز هستند.همین مساله یک پتانسیل بالقوه 
را در اختیار رسانه ملی قرار می دهد که باید از 
آن استفاده کرد.این نقطه دقیقا یکی از نقاطی 
است که با مانور قدرت می توان درآن به جلب 

بیشتر مخاطبان پرداخت.
این استاد دانشگاه عنوان می کند:به عنوان 
نمونه بسیاری از این رسانه ها شاد بودن را تنها 
در رق��ص وآواز خلاصه م��ی کنند.تمام فضای 
ش��ادی که آنها س��عی در فراهم ک��ردن آن در 
عرصه رس��انه دارند در همین مس��اله محدود 
می‌ش��ود.مثال بارز این مس��ئله را می توان در 
مورد شبکه‌هایی مانند من وتو مشاهده کرد.این 
ش��بکه که از انگلستان پخش می گردد در ایام 
عید به شدت بر چند فاکتور خاص مانند رقص 
وآواز وموسیقی تاکید می کرد.تردیدی نیست که 
ای��ن موضوع چندان مورد توجه مخاطب ایرانی 
قرار نمی گیرد.چرا که این موضوع با فرهنگ او 

در تضاد است.
مخاطب ایرانی با نیم نگاهی به فرهنگ بومی

سوالی که دراین میان مطرح می شود این 
اس��ت که رسانه ملی دراین میان چه باید انجام 
دهد؟س��هیل س��ماوات درپاس��خ به این سوال 
می افزاید:در ابتدا باید تعریفی از س��لیقه امروز 

خيانت زن و ش�وهر، يك�ي از موضوعات 
جنجال برانگيز س�ينماي ايران در س�ال هاي 
اخير بوده اس�ت. تبديل ش�دن فيلم هايي با 
چني�ن مضموني به يك موج و توليد و نمايش 
انبوه آثاري ب�ا محوريت خيانت در يك مقطع 
زمان�ي مح�دود: به ويژه در س�ي امي�ن دوره 
جش�نواره فيلم فج�ر- بر حساس�يت جامعه 
نس�بت به اين نوع فيلم ها افزود و اعتراضاتي 

را نيز برانگيخت.
فيلم »برف روي كاج ها« به كارگرداني »پيمان 
مع��ادي« ني��ز كي��ي از همين فيلم ه��ا و از جمله 
نازل‌ترين آثار با درون مايه خيانت اس��ت؛ اثري كه 
ش��ايد به عنوان كي فيلم، ارزش چنداني براي نقد 
و بررس��ي ندارد، اما به عنوان بخشي از كي جريان 
هدفمند سينمايي قابل بررسي است. ساده انگارانه 
اس��ت اگر تولي��د ناگهاني و همزم��ان چند فيلم با 
مضمون خيان��ت در كي دوره خاص را كي اتفاق و 
حادث��ه بدانيم. به ويژه كه مي دانيم، پيش از اينكه 
س��ينماي ما به اي��ن موضوع بپردازد، ش��بكه‌هاي 
ماهواره‌اي فارسي زبان با هدف تضعيف نهاد خانواده 
در اي��ران، اق��دام به پخش فله اي س��ريال هايي با 
درون مايه خيانت زن و ش��وهر كردند. از اين رو، به 
كنايه، ظهور اين موج در سينماي ايران را »فارسي 

وانيسم« مي نامند.
روايت »برف روي كاج ها« تكراري و كليشه اي 
اس��ت و براساس كي ايده دم دستي و بيهوده شكل 
گرفته؛ ايده فيلم، خيانت متقابل زن و شوهر است. 
زن جواني كه مربي پيانو اس��ت، زماني كه شوهرش 
در مسافرت خارج از كشور به سر مي برد، به رابطه 
او با زن ديگري پي مي برد. افس��ردگي ناشي از اين 
مس��ئله و نوعي تلاش براي جبران، زن را به رابطه 
با مرد جواني سوق مي دهد. شايد اگر اين خلاصه 
داس��تان به كي سريال درجه سه تلويزيون تريكه 

وضعیت امروز  ترکیه یک نمونه بارز از تأثیر فرایندهای خاص رسانه ای و به ویژه تلویزیونی 
بر کالبد سیاسی و اجتماعی است.

وقتی اعتراضات زیست محیطی در تبدیل یک پارک در حوالی میدان  "تقسیم" استانبول به یک مرکز 
تجاری با ناآرامی های گسترده سیاسی علیه دولت اردوغان و حزب عدالت و توسعه در سراسر آن کشور 
تبدیل ش��د، کمتر کس��ی متوجه عمق این ناآرامی ها و ریشه های واقعی آن بود. در این میان رسانه های 
ترکی��ه ک��ه تا دی��روز- خیلی آرام و محافظه کارانه-  به تجزیه و تحلیل تغییر و تحولات منطقه ای و ارائه 
نسخه برای آنچه به پیروی از غرب، بهار عربی می نامیدند بودند، ناگهان سراسیمه و دست از پا نشناخته 
شروع به فرافکنی و نظریه پردازی و حتی اتهام به این و آن برای کتمان معضل داخلی خود و یافتن پاسخی 

قانع کننده برای چرایی آن شدند.   
اما براستی چرا کشوری که تا دیروز خود را بعنوان یک الگوی کامل از یک کشور دموکراتیک و یک 
نمونه قابل اشاعه برای ثبات و پایداری سیاسی و اجتماعی-دست کم برای کشورهای همسایه- بر می شمرد، 
ناگهان امروز خود را مواجه با همان معضلاتی می بیند که تا دیروز مدعای حل آن را برای دیگران داشت؟

پاس��خ به این پرس��ش، اگر چه برای فضای سیاس��ی - رسانه ای ترکیه و حزب حاکم بر آن به همین 
سادگی باشد، که معترضان را خرابکار و وابسته به جریانات خارج از ترکیه معرفی نماید، برای بسیاری از 
تحلیل گران و منتقدان سیاسی- رسانه ای پیچیده تر و قابل تأمل تر است. مسئله در اینجاست که عمق 
و قدمت معضلات سیاس��ی برای ترکیه، هرگز آن چیزی نبوده و نیس��ت که به همین سادگی، با پاشیدن 
آب و رنگ موفقیت های تجاری و زیر پوشش بلوف های رسانه ای و به اصطلاح با سر در برف فرو کردن 

و چشم بستن به روی واقعیت های فرهنگی- تاریخی آن کشور قابل حل و فصل باشد. 
 درست است که رسانه ها در ترکیه با تولید و تکثیر انواع فیلم و سریال و چه و چه سعی در تأثیرگذاری 
هر چه بیشتر بر اذهان عمومی چه در داخل و چه در میان کشورهای همسایه و... داشته اند، با این همه 
تنها اندکی پس از آن، اس��تقرار موش��ک های پاتریوت و پذیرش س��امانه دفاع موشکی ناتو از سوی دولت 
اردوغان و سپس دخالت های بی مورد منطقه ای و موضع گیری های ناشیانه-به پیروی ازایالات متحده 
و رژیم صهیونیس��تی- در امور داخلی کش��ورهای همس��ایه به ویژه در سوریه و عراق، تمام موفقیت های 
آقای اردوغان و حزب متبوعش را زیر س��ؤال  برد و نش��ان داد که تمام این موفقیت های تجاری و رونق 

بی شک یکی از مهم ترین مسائلی که 
طی س�ال های اخیر خان�واده های ایرانی 
را ب�ه خود درگیر ک�رده و بخش زیادی از 
مش�غله های ذهن�ی و کاری را معطوف به 
خود س�اخته است، مش�کلات اقتصادی 
است. نوسانات اقتصادی سال های اخیر و 
البته افزایش هزینه های زندگی، همراه با 
برخی آسیب های فرهنگی همچون چشم 
و هم چشمی و ... دست به دست هم داده 
ت�ا یکی از چالش های اصلی خانواده های 

امروزی، معضلات اقتصادی باشد.
شبکه یک سیما با درک صحیح از اهمیت 
مدیریت صحیح اقتص��ادی خانواده و ضرورت 
آموزش های همگانی برای ارتقاء آگاهی و بینش 
عمومی خانواده ها نسبت به برخورد منطقی و 
اصولی با این چالش ها، برنامه ای تحت عنوان 
حرف حس��اب به صورت زنده پخش می کند 
که موضوعات مهمی همچون مدیریت اقتصاد 
خان��واده، راهکارهای کس��ب درآمد، مدیریت 
درآمد های خانواده، راهکار های ایجاد ش��غل، 
افزایش رف��اه در زندگی و برخی دیگر از فنون 
مهارت ه��ای اقتصادی خانواده ها را بررس��ی 

می کند.
مخاطبین این برنامه اقتصادی با توجه به 
زمان پخش آن که حدودا س��اعت 9:30 صبح 
هست، عموما زنان خانه دار هستند که به نظر 
می رس��د نسبت به س��ایر خانواده هایی که از 
دو ش��اغل و دو منبع درآم��د برخوردارند، نیاز 
بیش��تری به این برنامه داشته باشند. هر چند 

طیف مخاطب فراتر از این قشر است.
ای��ن برنامه که در زمره معدود برنامه های 
تلویزیونی اس��ت ک��ه همچون ی��ک کارگاه و 
ی��ک کلاس آموزش راهکاره��ا و مهارت های 
مال��ی و اقتصادی عمل می کن��د و به صورت 
شفاف و روش��ن الگوهای عملیاتی و قابل اجرا 
در اختی��ار مخاطبین خود ق��رار می دهد، در 
روز‌های منتهی به انتخابات ریاست جمهوری با 
توجه به حساس��یت و اهمیت فوق العاده بالای 
انتخاب��ات پیش رو ، رن��گ و بوی انتخاباتی به 

خود گرفته بود.
از آنجای��ی که برخ��ی اقدامات خانواده ها 
و فامی��ل ه��ای ایرانی می توان��د در حمایت و 
پشتیبانی خانواده های کم بضاعت یک فامیل 
موثر واقع ش��ود و به نوعی آن دس��تور اس�الم 
مبنی بر اولویت خویشاوندان برای انفاق و کمک 
را عملی س��ازد، تش��کیل صندوق های قرض 
الحسنه ی فامیلی است، معرفی و الگوسازی از 
این نهادهای موفق در رسانه ملی می تواند یک 
عزم ملی و همگانی و یک حرکت موثر اجتماعی 
در راستای حل مشکلات اقتصادی خانواده ها 
بش��مار آید که در برنامه حرف حساب به نحو 

بدون تردید، یکی از بازیگران اصلی کارزار 
24 خرداد، رس�انه ملی بود. صدا و سیما طی 
ماه های اخیر بدل به تنها سد دفاعی-رسانه‌ای 
ایران در برابر موج گسترده سیگنال های آلوده 
آن س�وی آبی ها شده بود. امواجی که هدفی 
ج�ز کاهش گرم�ای انتخابات نداش�تند و در 

نهایت نیز شکست خوردند.
اس��تراتژی اصلی رسانه های بیگانه و در صدر 
آن ها بی بی سی فارسی، دیوارسازی میان ملت و 
نظام از طریق القای تحریم انتخابات به مخاطب با 
تاکتیک تزریق یأس و ناامیدی بود. این رسانه ها از 
چند ماه قبل روی موضوع هایی چون عدم برگزاری 
انتخابات آزاد، یادآوری وقایع سال 88، بازی با کلمه 
»مهندس��ی انتخابات«، معرفی یکی از نامزدها به 
عن��وان گزینه مدنظر نظام و رهب��ری)!( و ... مانور 
می‌دادند. مقصد نهایی این گونه فضاسازی ها ایجاد 
تفرقه در جامعه و پایین آوردن میزان مشارکت ملت 
در انتخابات بود. آنچه در 24 خرداد رخ داد، معنایی 
جز ورشکستگی این رسانه ها و فقدان نفوذ آن ها 

بر اذهان مردم ندارد.
در شرایطی که شبکه های خارجی برای سرد 
کردن حماس��ه سیاس��ی ملت ایران از روش های 
تکراری استفاده می کردند، این صداوسیما بود که 

زنگ نشاط در رسانه دینی 
نیاز امروز جامعه

نقش رسانه ملی در تحقق حماسه ای ملی

حماسه سیاسی
 با عبور‌از‌امواج رسانه ای

آرش فهیم

با استفاده از تجربیات گذشته و به کار گیری برخی 
تمهی��دات تازه توانس��ت گوی س��بقت را از رقبای 
غربی‌اش برباید. یکی از خلاقیت های سیما، شبیه 
س��ازی حض��ور نماینده بی بی س��ی و نمایش بی 
محلی مردم به وی بود. اتفاقی که واکنش آمیخته با 
ناراحتی مدیر این رسانه ضدبشر را برانگیخت. نمایش 
پشت صحنه مناظره ها و همچنین حضور نامزدها 
در برنامه‌های تبلیغاتی خود هم ابتکار جذابی بود. 

اگرچ��ه رس��انه ملی طی یک ماه گذش��ته از 
وضعیت منفعل، به فعال تغییر حالت داد و میدان‌دار 
اصلی فضای رس��انه ای کش��ور بود، با این حال در 
برنامه های انتخاباتی صداوس��یما و به طور خاص، 
تلویزیون، کاستی ها و ضعف هایی هم دیده می شد.

در این میان باز هم همچون انتخابات سال 88 
این مناظره ها و فیلم های مس��تند نامزدها بودند 
ک��ه توجه عموم را به خود جلب می کردند. به هر 
حال این دو قالب، روش های بهتری برای شناخت 
نامزدها هستند. هرچند از سه نوبت، تنها نوبت آخر 
به معنای واقعی مناظره محس��وب می شود. چون 
تنها در مناظره س��وم امکان تض��ارب آرا و چالش 
کاندیداها پیش آمد. واقعیت این است که سیما در 
مناظره‌های اول و دوم چنین فرصتی را نداد. اما دور 
سوم، فضایی ایجاد شد که در آن مردم با دیدگاه ها، 

روحیات و انگیزه های نامزدها بهتر آشنا شوند. اگر 
دو مناظره قبلی هم به این صورت اتفاق می افتاد، 

مردم می‌توانستند بهتر قضاوت کنند.
اما فیلم های مستند از رقابت کاندیداها فراتر 
رفت و سازندگان این فیلم ها را نیز در بر گرفت. این 
فیلم ها محکی برای صداقت فیلم سازها و نامزدها 
بود. با تحلیل و بررسی این آثار می توان به خوبی 
به ش��خصیت افراد سوژه ش��ده در آن ها پی برد. 
برخی از فیلم ها گویای خودش��یفتگی و خودبرتر 
بینی موضوع خود بودند. برخی از آن ها صداقت و 
نزدیکی موضوع به مردم را نشان می دادند. برخی، 
برملا کننده نگاهی تحقیرآمیز به مردم بودند. بعضی 
از فیل��م ها برای القای موض��وع خود از هر چیزی 

استفاده ابزاری می کردند. 
لازم اس��ت صداوس��یما برای دوره های آینده 
ضوابط بیش��تری را درب��اره فیلم ه��ای تبلیغاتی 
کاندیداها در نظر بگیرد. به عنوان مثال، اس��تفاده 

نامزدها از تحسین ها و تأییدات بزرگان که مربوط 
به ی��ک زمان و حیطه خاص می ش��وند، در فیلم 
تبلیغاتی، به نوعی  سواس��تفاده محسوب می‌شود. 
متأس��فانه این مس��ئله در تع��دادی از فیلم های 
مس��تند اتفاق افتاد که بهتر است برای دوره های 
آینده از سوی سیما به عنوان یک تخلف انتخاباتی 
تعیین شود. نمایش چهره ای توهین آمیز از مردم 
و اس��تفاده ابزاری از سیاه بختی برخی افراد توسط 
برخی نامزدها، مانند تلاش بعضی فیلم س��ازهای 
ناتوان در سیاه نمایی برای دست یابی به پاداش‌های 

جشنواره های غربی است.
با این حال، حماسه سیاسی تنها به یازدهمین 
انتخاب��ات ریاس��ت جمه��وری محدود نیس��ت و 
صداوس��یما همچنان باید بر مدار فعال باقی بماند. 
همان طور که رسانه های ضدایرانی، با شکست اخیر 
از مردم کشورمان، باز هم بر فشارها و فعالیت های 

خود خواهند افزود.

نگاهی به برنامه
 »حرف حساب«

نمونه یک 
برنامه 

کاربردی

احسن این الگو سازی انجام می شود.
لذا به همین منظور در این برنامه فراخوانی 
مبنی بر معرفی مردمی که عضو تش��کل‌های 
عموم��ی همچ��ون صن��دوق قرض الحس��نه 
خانوادگی، انجمن زنانه برای کمک به سالمندان 

و جهیزیه دختران هستند منتشر شود.
در این برنامه قرار است در سری جدید خود  
ب��ه مفاهیم مختلفی بپردازد که به صورت غیر 
مستقیم و تلویحی تداعی کننده مسائل کلیدی 
مربوط به انتخابات باش��د. از جمله این مسائل 
می ت��وان به تبیین لزوم مش��ارکت اجتماعی 
در عرصه های سیاس��ی، همکاری و مشارکت 
و تعاون اجتماعی و سیاس��ی، دغدغه عمومی 
داشتن و ... برخی موضوعات دیگر اشاره کرد .

ضمن آنکه در س��ری جدید برنامه حرف 
حس��اب تش��کل های مردمی نیز هدف توجه 
ق��رار گرفته و از این زاویه ه��م به مقوله های 

فوق پرداخته خواهد شد.
»حرف حس��اب« بر اساس ارزیابی از یک 
زندگی معمولی شهروندان در طی یک روز کاری 
است و بر اساس همین رویکرد برنامه هایی که 
ارائه می شود جنبه عینی و ملموس تری دارد.
در ای��ن برنام��ه، از زندگ��ي روزانه مردم 
مستندي تهيه مي‌ش��ود كه با توجه به واقعي 
بودن بحث و ملموس ‌بودن آن مي‌توان مخاطب 
را جذب کرد. در مورد آيتم‌هايي هم كه در اين 
برنامه گفت‌وگو محور اس��تفاده مي‌شود، باید 
گفت، نيمي از زمان پخش را به مستند و نيمي 
به گفت ‌و گو اختصاص داده شده و كارشناس 
برنامه بر اساس آن مستند پخش شده و حول 
آن صحبت ميك‌ند.كارشناساني هم كه در برنامه 
دعوت مي‌شوند بر مبناي مستندي است كه در 

آن روز پخش مي‌شود. 
محمد مهدی میری

اندیشه تجاری رسانه ها بلای جان فرهنگ و سیاست  

ارتباط برنامه های تلویزیونی ترکیه با ناآرامی های این کشور

اقتصادی، جز وابستگی بیشتر ترکیه و حزب حاکم بر آن به غرب و ایالات متحده دستآورد دیگری برای 
آن کشور نداشته و ندارد. 

 اما جدا از این سهل انگاری و ساده اندیشی ها در زمینه سیاست خارجی که خود دلیلی برای خشم 
م��ردم ترکیه و فرصت��ی برای غرب بود تا مزد خوش خدمتی های آقای اردوغان را یکجا پرداخت نمایند، 
در زمینه سیاست داخلی نیز و جود مشکلات دامن گیر و عدیده ای از جمله بی عدالتی های حزب حاکم 
در رفتار با دیگر اقلیت ها-خصوصاٌ در اس��تان های جنوبی این کش��ور- باعث خشم عمومی و تشبیه آقای 
اردوغان به دیکتاتوری بی تدبیر همچون هیتلر، چه در محافل دانش��گاهی و روش��نفکری و چه کوچه و 

خیابان های ترکیه شده است.   
 در میان رسانه های ترکیه و در فرهنگ جدید رقابتی حاکم بر فضای رسانه ای این کشور همسایه، 
اصلی نانوشته اما مشهود مطرح است که می گوید؛ رونق اقتصادی و کسب بیشترین سود تجاری، اولویت 
نخست رسانه ای در ترکیه است و قربانی کردن هر چه و نادیده انگاشتن هر ارزش- حتی هویت فرهنگی 
و آداب اخلاقی- برای رسیدن به این اولویت جایز است. کما اینکه تبیین این اصل رادر تولیدات تلویزیونی 
نظیر انبوه فیلم ها و سریال های عامه پسند این کشور می توان به راحتی ملاحظه کرد؛ به نظر می رسد 
عواقب وخیم چنین طرز فکر و نگرش��ی در زمینه سیاس��ی نیز، اینک بس��یار زودتر از عرصه فرهنگی]که 
معمولاً در برهه ای طولانی، اما به همان میزان عمیق تر آثار خود را نشان می دهد[خود را باز می نماید. 
 در واقع ماجرای میدان "تقسیم" و ناآرامی های متعاقب آن نیز نتیجه همین خطای بزرگ در نگرش 
تجاری دولتمردان ترکیه به مقوله فرهنگ و سیاس��ت اس��ت.به عبارت دیگر؛ ثبات سیاسی- اجتماعی در 
ترکیه نیز هم اینک به نوعی قربانی همین نگرش تجارت مآبانه در عرصه سیاست شده است. یعنی چشم 
بس��تن بر واقعیت های تاریخی و نادیده انگاش��تن هر چیز به بهای کسب سود اقتصادی و منافع سیاسی 
کوتاه مدت، و از دس��ت دادن محبوبیت و دوس��تی های پایدار چه در داخل و چه در میان همس��ایگان در 
ازای پیروی از سیاس��ت های منفعت طلبانه و س��لطه جویانه قدرت های غربی به امید واهی الگو )همان 
جزیره ثبات معروف و مطلوب غرب( بودن در خاورمیانه... و برای منطقه ای اس��ت که هم اکنون به دلیل 

همان سیاست های دیرینه غرب، آغشته به خون و غرق در ناآرامی است.  
م.حمیدی

نگاهی به فیلم »برف روی کاج ها«

سینما در سرمای خیانت!

مربو‌ط مي ش��د، چندان جاي شگفتي نداشت، اما 
متأس��فانه، اين روايت مبت��ذل و ضداخلاقي كه با 
حداقل خلاقيت و نوآوري به آن پرداخته شده، درباره 
فيلم روي پرده اين روزهاي س��ينماي ايران اس��ت 
سينمايي كه قرار بود با فحشا مخالف باشد، اما حالا 
با »برف روي كاج ها«يش و برخي نمونه هاي مشابه، 
به طور غيرمستقيم در حال ترويج فحشاست. فيلمي 
است كه سازندگان آن خود را پيشروترين جريان در 
عرصه هنر هفتم كش��ورمان مي دانند و سطح خود 
را بالاتر از سينماي ايران مي پندارند اما حاصل كار 
ايش��ان فيلمي اس��ت كه از نظر ساختاري از سطح 
متوس��ط سينماي ما نيز پايين تر است؛ از فيلمنامه 
بي منطق و س��طحي كار بگيريد كه در آن مملو از 
حفره هاي عجيب و غريب است - مثل انتشار آگهي 
برگزاري كلاس��ي كه مدت هاست در حال برگزاري 
است - تا بازي هاي بي رمق و بي حس بازيگران تا 

ناتواني در ايجاد تعليق و هيجان و... و از همه بدتر، 
روكيرد فيلم در شيرين نمايي تجربه روابط نامتعارف. 
ضم��ن اينكه فضاي كلي و حال و هواي فيلم و نوع 
پرداختن به خيانت، شباهت غيرقابل انكاري به آثار 
اصغر فرهادي دارد. به احتمال خيلي زياد، نبود هيچ 
گون��ه تازگي و ابداع در فيلم و همچنين ضعف حاد 
ساختار فيلم، سازندگانش را واداشته تا رنگ فيلم را 
سياه و سفيد كنند، بلكه از اين طريق ثمره كارشان 

تاحدودي متفاوت بنمايد.
انتخاب رنگ سياه و سفيد در »برف روي كاج‌ها« 
كاركرد ديگري هم دارد؛ به طور معمول در هر فيلمي، 
انتخاب رنگ تيره براي ترسيم فضا، استعاره‌اي از كي 
موقعيت تلخ، سياه و مأيوس كننده است. آميختن اين 
فيلم با رنگ سياه و سفيد نيز علاوه بر اينكه تمهيدي 
براي گريز از كليشه اي بودن فيلم است، القاگر حس 
نااميدي و شكس��ت براي شخصيت هاي درون فيلم 

است. البته اين وضعيت فقط به آدم هاي فيلم و زندگي 
شخصي آن ها محدود نمي شود، بلكه همه جامعه را 
نيز - بنابر آنچه در فيلم مي بينيم - در بر مي گيرد.

از همي��ن نكته مي توان ب��ه هدف اصلي موج 
فيلم‌ه��اي خيانت نما دس��ت يافت. ب��ه ويژه اينكه 
مي دانيم، آثار س��ينمايي، تصويرگر اوضاع و احوال 
كي جامعه در مقطعي خاص هس��تند. به اين معني 
كه همان طوري كه ما امروز براي ش��ناخت جوامع 
تاريخي و ماقبل تاريخي به آثار باستاني يا محصولات 
فك��ري و فرهنگي باق��ي مان��ده آن دوره ها رجوع 
ميك‌نيم، آيندگان نيز براي شناخت جامعه امروز ما 
ب��ه محصولات فرهنگي و به خصوص فيلم هايي كه 
در اين زمان ساخته شده اند، مراجعه خواهند كرد. 
نه تنها نسل هاي بعدي كه مردم ساير كشورها نيز 
در زمان حال، ايران را بيشتر در قاب تلويزيون يا به 
وس��يله سينما مي شناس��ند. موج فيلم هاي داراي 
موضوع خيانت نيز در حال ثبت تاريخ و وقايع امروز 
كش��ور ايران به عنوان جامع��ه اي گرفتار در بحران 

خانوادگي و مشكلات اخلاقي هستند.
تهي��ه كننده، كارگردان و بازيگران فيلم »برف 
روي كاج ه��ا« در مصاحبه ه��اي خود، اين فيلم را 
اخلاقي و مدافع نهاد خانواده دانسته و استدلال شان 
هم اين اس��ت كه با چنين فيلمي به زوج ها هشدار 
مي دهند كه اگر به كيديگر وفادار نباشند، سرنوشتي 
همچون زوج اي��ن فيلم پيدا خواهند كرد البته اگر 
كي فيلم با روكيرد هشداردهنده و اخلاقي به موضوع 
خيانت بپردازد قابل پذيرش است. همچنان كه فيلم 
»زندگي خصوصي آق��ا و خانم ميم« به كارگرداني 
»روح الله حجازي« اين گونه بود. اما در فيلم »برف 
روي كاج ها« نه تنها هيچ هشدار و افق پليدي براي 
خيانت ترسيم نشده، كه آنچه پديدار شده، تصويري 

نوستالوژكي و عاطفي از اين مسئله است.
مهدی امیدی

مخاطب تلویزیون داش��ت تا بتوان به مس��ائل 
دیگ��ر پرداخت .به نظر می رس��د که مخاطب 
امروز تلویزیون خواستار برنامه هایی است که با 
حفظ سنت ها وفرهنگ اصیل ایرانی – اسلامی 
فض��ای ش��ادی را برای او فراه��م کند.به نوعی 
که با دی��دن برنامه های این س��بکی بتواند از 
کش��مکش‌ها ودرگیری های روزانه خارج شود.
در کن��ار این موضوع اگر از علاقه رس��انه های 
خارجی به سلیقه س��ازی برای مخاطب ایرانی 
بگذریم متوجه خواهیم شد که مخاطب ایرانی 
علاقه‌ای به فضای رقص وآواز که اکثرا با شکستن 
فضای اخلاقی دینی باشد ندارد.به نوعی می توان 
گفت که مخاطب امروز ما به دنبا ش��ادی پوچ 
وبی‌مایه نیس��ت.همچنین انتظ��ار هم ندارد در 
فضای رس��انه داخلی از رقص وآواز برای ایجاد 

شادی استفاده گردد.
ب��ا توجه ب��ه تمام این مس��ائل راهکار این 
مسئله چه خواهد بود؟سهیل سماوات،کارشناس 
ارتباطات وپژوهشگر رسانه در این باره تاکید دارد 
که طنزهای هدف دار اجتماعی وسیاسی که با 
حفظ حد ومرزهای دینی تولید می شوند بهترین 
راهکارهای جلب بیش��تر نظر مخاطبان وایجاد 

فضای نشاط در رسانه ملی هستند.  
پتانسیلهای دینی وطنزهای اجتماعی                                             

این استاد دانشگاه عنوان می کند:بسیاری از 
مسائل اجتماعی وسیاسی که امروزه در جامعه 
ای��ران وجود دارد را می توان در قالب مس��ائل 
طنز به گونه ای فراهم کرد که اولا سطح سواد 
مخاطب افزایش یابد وثانیا فضای ش��ادتری در 
تلویزیون حکمفرما باش��د.اصلا قرار نیست که 
دراین باره برای رقابت با برخی رسانه‌های لیبرال 

خط قرمزها زیرپاگذاش��ته شوند وناهنجاریهای 
اخلاقی شکسته شوند.از منظر دینی هم دست 
رس��انه های ی��ک جامعه مذهبی ب��رای انتقاد 
اجتماع��ی وسیاس��ی از مدی��ران اجتماعی  باز 
اس��ت.از سوی دیگر به طور قطع افزایش کمی 
وکیف��ی این چنین برنامه هایی کاملا فضا را در 
اختیار رس��انه ملی قرار م��ی دهد.به نوعی که 
حتی رس��انه های خارجی دیگ��ر حرفی برای 

گفتن نداشته باشند.
دراین بین باید توجه کرد که برنامه‌های طنز 
نس��بت به دیگر برنامه های تولیدی هزینه‌های 
بالات��ری دارن��د واین مس��ئله نیاز ب��ه تامین 
بودجه‌های کلان تری دارد.سهیل سماوات دراین 
باره خاطرنش��ان می کند:راهی جز این مسئله 
وج��ود ن��دارد باید هزینه ه��ا و بودجه ها برای 
ساخت چنین برنامه هایی فراهم شود.در جامعه 
ایران قش��ر جوان بخش عمده ای از جمعیت را 
تشکیل می دهند وهمین قشر خواستار بیشترین 
برنامه‌های تلویزیونی با پس‌زمینه طنز هستند.
پتانس��یل رس��انه ملی در صورت ایجاد فضای 
بیشتر بسیار بالامحس��وب می شود. به شکلی 
ک��ه به راحتی می توان فرصت رقابت را از تمام 

رسانه‌های خارجی با این رویکرد گرفت.
ای��ن در حالی مطرح می ش��ود که برخی 
از جامع��ه شناس��ان از زاوی��ه دیگ��ری به این 
موضوع توجه می کنند.عل��ی فرهادی ،جامعه 
ش��ناس واستاد دانشگاه ،دراین باره خاطرنشان 
می‌سازد:عقاید مذهبی در جامعه ایرانی به خوبی 

نهادینه شده است.
نشاط اجتماعی با رسانه ایرانی-اسلامی

بس��یاری از این ش��هروندان ملاک برنامه 
خوب وبد را در چهارچوب این عقاید مش��خص 
می کنند.طبیعتا شهروندان در این باره نسبت 
به رس��انه ملی اعتماد گسترده ای دارند.جوانان 
ایرانی هم به دلیل پایبندی عمیق به مذهب از 
هر چیزی ک��ه بتواند در چهارچوب های دینی 
فض��ای غیر جدی ونش��اط آوری را فراهم کند 

استقبال می کنند.
ب��ه باور علی فره��ادی با توجه به همه این 

مسائل می توان به چند نکته اشاره داشت:
1-جامع��ه ایران با توج��ه به باورهای خود 
به محصولات فرهنگی م��ی نگرد.به طور حتم 
مخاطب تلویزیون به دلیل آگاهی از اینکه رسانه 
ملی منطبق با فرهنگ رفتاری مذهبی به تولید 
وپخش برنامه ها می پردازد نسبت به آن اعتماد 
دارد.این دو عنصر فرصت فوق العاده در اختیار 

تلویزیون قرار خواهد داد.
2-گفتمان اساس��ی رس��انه های خارجی 
سلیقه سازی برای جامعه ایران وتضعیف رسانه 
ملی اس��ت.این رس��انه ها این مسئله را به طور 
همزمان پی می گیرند. مورد هدف تغییر ذائقه 
مخاطب ایرانی برای پذیرفتن ش��ادی به سبک 
فرهنگ غربی است.در مورد بعدی ناکارآمد کردن 
رس��انه ملی وبه نوعی گری��زان کردن مخاطب 

داخلی از این رسانه مورد هدف قرار دارد.
3-مطالعات پژوهشی نش��ان می دهد که 
جامع��ه ای��ران معمولا از فض��ای طنز هدفمند 
غیر‌سخیف در جامعه لذت می برد.طنز هدفمند 
غیر سخیف را می توان در رسانه ملی همان طنز 

انتقادی با محتوا تعبیر کرد.
4-جوان ایرانی به دلیل اینکه همیشه در پی حل 
مشکلات است وبه نوعی این مسئله را دائما جست 
وجو می کند، نیاز به تماشای تولیدات غیر جدی با 
محتوا دارد.در واقع دراین باب باید فضای نش��اط در 
رسانه ملی از طریق تولیدات غیر جدی فراهم شود 
که مشکلات جامعه وجوانان درآن مطرح می گردد.

درای��ن می��ان برخ��ی از صاحب نظ��ران هم 
خاطرنشان می سازند که   می توان بنابر نیاز جامعه 
وزن کمی وکیفی تولیدات تلویزیونی را تغییر داد.

سهیل سماوات،پژوهشگر ارتباطات دراین 
باره خاطرنشان می سازد:به طور مثال می توان 
در ش��رایط فعلی وزن برنامه های طنز رس��انه 
ملی را افزایش داد.هیچ اشکالی نخواهد داشت 
اگر س��ریالی مانند پایتخت ویا دیگر س��ریالها 
وبرنامه‌ه��ای روتی��ن طنز به جز ای��ام ویژه در 
طول س��ال هم پخش ش��وند.اصلا باید فضای 
برنامه های طنز را از مناسبتی خارج کرد.نباید 
مخاطبان رسانه ملی این گونه فکر کنند که تنها 
در ایام های ویژه  از رسانه ملی می توانند برنامه 
طنز تماشا کنند.تردیدی نیست که سریالهایی 
مانند زمانه که در ژانر درام تولید ش��دند مورد 
اس��تقبال قرار گرفته اند اما مباحث کارشناسی 
نش��ان می دهد که الان باید کفه تروازوی طنز 

سنگین تر شود.

 رضا فرخی

فرصت ها و ظرفیت های نشاط در رسانه ملی


