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روز اول چون به اصطلاح خیلی تابلو و جیغند، 
همه نگاهش�ان می‌کنند و به بلندی و س�یخ بودن 
موهایش�ان خیره می‌شوند. این نگاه‌ها چند مدتی 
طول می‌کش�د. روزهای بعد نمونه‌های دیگر مدل 
موها مد می‌ش�ود. حالا نگاه‌ها می‌چرخند تا انواع 
مدل‌ها را بش�مارند. میکروبی، تاج خروس�ی، دم 
اردک�ی، مو تن تن�ی، فش�ن و... خلاصه مدل‌های 
س�یخ توی پریزی که انگار همه آنها با اولین جرقه 

سیم‌های برق به وجود آمده‌اند.
روزهای بعد آن قدر مد آنها ضایع می‌شود که همه 
با خنده نگاهشان می‌کنند و سعی دارند ببینند و بسنجند 

چقدر بیشتر از دیگری خرج خودشان کرده‌اند.
روزهای بعد تیپ‌هایشان عوض می‌شود و می‌روند 
س��راغ ش��لوارهای 10-20 جیبی که وقتی راه می‌روند 
هرکس ن��گاه می‌کند فکر می‌کند الان می‌خواهند روی 
زمین بنش��ینند، پوست‌هایشان را با زاویه 70 درجه بالا 
می‌‌کش��ند، طوری ک��ه ابروها کم‌کم غ��زل خداحافظی 
را برایش��ان می‌خوانند و نصف دماغ‌هایش��ان در دس��ت 

جراحان جا می‌ماند.
و هرچ��ه خ��ال‌ هم بخواهید روی چش��م و لب و... 
می‌کوبن��د ک��ه وقتی راه می‌روند و هرک��س آنها را نگاه 
می‌کند آنها را به شکل اژدهایی می‌بیند که دارد می‌خندد.

ش��لوارها و مانتو و لباس‌هایشان هم که انگار خیاط 
همیشه پارچه کم می‌آورد که این قدر تنگ و کوتاه می‌شود.

براستی چنین افرادی هیچ با خود فکر کرده‌اند با این 
همه کارهای جبران‌نشدنی که به بهانه مد روی چهره و 
لباس و رفتار خود انجام می‌دهند تا چند سال دیگر برای 
اثبات ایرانی بودنشان باید حتما کارت ملی نشان دهند!

آهنگ رشد مو تند می‌زند
هر چند مد همواره در بین همه نس��ل‌ها و عصرها 
وجود داشته، اما آهنگ رشد آن تا دوره معاصر بسیار کند 
بوده است. در دوره‌ معاصر به ویژه در چند سال اخیر در 
واقع مد و مدگرایی به افراطی‌ترین حد خود رسیده است.
به نظر می‌رسد یکی از عوامل اصلی گسترش سریع 
مد در جامعه و تغییر نگاه گاه به گاه آنها رشد و گسترش 
رسانه‌های جمعی به خصوص ماهواره و تلویزیون است.

به اعتقاد کارشناسان مسائل فرهنگی در حال حاضر 
به دلیل گسترش دنیای ارتباطات مدها خیلی سریع جای 
خود را بین جوانان باز می‌کنند. امروزه در این برهه زمانی 
مح��دود مدها در حال عوض ش��دن ب��وده و اثر تقلید و 

مدگرایی سریع تر از گذشته است.
مدگرایی دنیای مجازی

یازدهمی��ن مانتوی��ی بود ک��ه پوش��یده و دوباره 
درآورده بود. مادرش با عصبانیت گفت: این رو دیگه چرا 
نمی‌پسندی؟! دختر نوجوان گفت: این هم رنگش خوب 
نیست، این روزا برای تابستان رنگ قرمز مده، باید مانتوی 

قرمز خوش دوخت کوتاه و نازک پیدا کنم و بخرم!
مادرش گفت: دیروز گوش��یتو عوض کردی و قرمز 
خری��دی. من دیگه پول این ادا واصول‌های تو را ندارم و 
دختر در کمال بی‌توجهی به ناراحتی و عصبانیت مادرش 
گفت: هنوز کامپیوترمو عوض نکردم. اونم مدلش قدیمی 
شده، دنیا، دنیای آخرین سیستم‌هاست. باید به روز زندگی 

کرد و نباید از مد و دنیا عقب بمانم.
مادرش گفت: مطمئنی از دنیا عقب نیستی؟ دختر 

تسخیرارزش‌ها 
در دام

 مدهای غربی
     جامعه‌شناس: مد بد نیست 

چون نوجویی و نوگرایی
 باعث تحرک جامعه و شکوفایی 

اقتصاد می‌شود به شرط آن که
با فرهنگ جامعه 
در تعارض نباشد.

گف��ت: دارم ب��ا دنیا پیش می‌رم و ش��یوه جدید زندگی 
گردن رو یاد می‌گیرم.

و مادرش ادامه داد: با دنیا پیش رفتن از راه افزایش 
دامنه آگاهی‌هاس��ت نه اینکه دشوار زندگی کنی یا فقط 

به ظاهرت برسی تا دیگران به‌‌به و چه چه کنند.
این مکالمات را داخل یک مانتو فروش��ی در میدان 
هفت‌تیر و کنار یکی از اتاق‌های پرو ش��نیدم. اتاق پروی 
که به اندازه یک قد ایستادن فقط جا هست و دهها دختر 
نوجوان و جوان برای پوشیدن مانتوهای نخی و بعضا بلند 
تابس��تانی و رنگ و وارنگ به صف ایستاده یا عرق‌ریزان 

از آن خارج می‌شوند.
پیامدهای منفی مدگرایی

بی‌تردید اگر نس��ل جوان ما همین رویه معمول را 
در نوع پوش��ش، رفتار و بعضا گفتار خود در پیش گیرد، 
مد و مدگرایی همه زندگی یک جوان خواهد ش��د و بیم 
این خطر می رود که با خیل عظیم جوانان خودباخته و 
مدگرا و تحت تأثیر تبلیغات مدلهای غربی قرار بگیریم. 
بنابراین بیان پیامدهای منفی مدگرایی و ارائه راهکارهای 
مقابله با این پدیده در این شرایط کنونی، قطعا آن دسته از 
جوانان فریب خورده را از خواب غفلت بیدار خواهد کرد.
حجت‌الاسلام رضا ترابی استاد دانشگاه پیام‌نور در 
گفت‌وگو با گزارش��گر کیهان می‌گوید: »باتوجه به اینکه 
بیش��تر مدهای رایج در بین نوجوانان و جوانان برگرفته 
از الگوهای بیگانه و غیرخودی اس��ت، می‌توان گفت که 
مدگرای��ی به معنای جدی��د آن، نوعی از خودبیگانگی و 
تقلی��د از فرهنگ غربی را الق��اء می‌کند تا آنجا که الان 

برخی از جوان‌ها از نوک پا تا فرق سرشان غربی هستند 
و حت��ی وقتی نگاه می‌کنی، می‌بینی کلمات یا جملاتی 
بر روی لباس یا داشبورد ماشین یا آینه و کمد لباس‌شان 
نوشته شده که کمتر ارتباطی با زندگی شخصی یا آرمانها 
و علای��ق ف��ردی آنها دارد و گاه حتی معنی آن را نیز به 
درستی نمی‌دانند. عباراتی مثل »گروه لجن«، »سفید اما 

آشغال«، »گناه تا مرگ« و...«
ب��ه گفته وی این چیزی اس��ت ک��ه از مدگرایی یا 
مدپرس��تی برخ��ی از جوانان امروز ما به چش��م می‌آید 
چیزی که شاید بتوان گفت تا حد زیادی، ناشی از تقلید 

کورکورانه و غفلت از خویش است.
حجت‌الاسلام ترابی اضافه می‌کند: »تقلید هر روزه از 
آخرین مدهای رایج در جهان غرب، به چه معناست؟ جز 
از خودبیگانگی، بحران هویت، تزلزل، وابستگی اقتصادی، 
احس��اس حقارت و...؟ از همه اس��فناک‌تر این است که 
بس��یاری از رفتارها و هنجارهایی که امروز به عنوان مد 
در جامعه ما مطرح اس��ت و از س��وی عده‌ای تبلیغ هم 
می‌شود، با اصول اخلاقی و ارزش‌های فرهنگی جامعه ما 

به هیچ‌وجه همخوانی ندارد.«
از این اس��تاد دانش��گاه می‌پرسم شما کلا مد را رد 
می‌کنید و با نظر کس��انی که مد را باعث پویایی جامعه 
اعلام می‌کنند مخالفت دارید؟ می‌گوید: »مدگرایی، تجدد 
و امروزی شدن تا حدودی مطلوب است و اسلام با همه 
نوع مد مخالف نیست. اسلام امروزی شدن و نوگرایی در 
سبک و شیوه لباس پوشیدن را به صورت کلی پذیرفته 
اس��ت. آنچه اسلام با آن مخالف اس��ت پشت پا زدن به 

ارزش‌هایی مثل پوش��ش ش��رعی، پرهیز از اس��راف و... 
رعایت نک��ردن اخلاق اجتماعی، آزادی مطلق در روابط 
دختر و پس��ر و همانندسازی با بیگانگان است. حال اگر 
این پدیده‌های انحرافی در قالب مد به خورد جوانان داده 
شود و میل فطری نوگرایی و نیاز امروزی شدن به سمت 

انحرافات سوق یابد اسلام با آن مخالف است.«
نوگرایی در ذات انقلاب است

نوگرایی و نوخواهی در ذات انقلاب اس��ت. انقلاب 
یعن��ی نوگرایی و این یعنی تغییر و دگرگونی بنیادی از 
آنچه که در گذشته بوده است و دامنه آن به یک مکان و 
شهر و کشور خاص نیست، تمام جاها را در برمی‌گیرد. از 
جمله سبک لباس پوشیدن، شیوه و سبک زندگی، سطح 
خواس��ته‌ها و توقعات، چشم داشت‌ها و نگرش‌ها و... که 
در ذات یک جامعه پرتحرک مثل ایران وجود دارد و در 

هر لحظه پویایی در آن دیده می‌شود.
دکتر امان‌الله قرائی مقدم جامعه‌ش��ناس و اس��تاد 
دانش��گاه از زوای��ای مختلفی به پدیده م��د و مدگرایی 
می‌پ��ردازد و به پیامدهای مثبت و بعضا منفی مدگرایی 

اشاره می‌کند.

از این جامعه‌شناس در مورد دلایل گرایش برخی از 
جوانان به مدهای مبتذل غربی سؤال می‌کنم، می‌گوید: 
»مس��افرت و رفت و آمدهای نس��ل جوان به کشورهای 
همس��ایه، تماشای س��ریالهای مبتذل که از شبکه‌های 
مختلف ماه��واره‌ای پخش می‌ش��ود، بی‌تردید برخی از 
بینندگان را تحت تأثیر قرار می‌دهد و آنها را خودباخته 
می‌کند.«دکت��ر قرایی‌مقدم تضعیف ش��دن اعتقادات و 
باوره��ای دینی بی��ن برخی از خانواده‌ه��ا را هم در این 
مس��ئله دخیل می‌داند و خاطرنشان می‌کند: »متأسفانه 
به دلیل خودباختگی برخی از پدرها و بخصوص مادران 
ک��ه اعتقادات دینی ضعیفی دارند یا مادری که حجب و 
حیا و حرمت‌ها را رعایت نمی‌کند و خود را برای بیرون 
رفتن از منزل آرایش می‌کند و به فرزند 6-7 س��اله‌اش 
یاد می‌دهد که برای دیگران باید خود را بیاراید، ش��اهد 

بروز پدیده مدگرایی به سبک غربی هستیم.«
وی می‌گوید: »طبیعی اس��ت وقت��ی نوجوانی وارد 
گروه همس��الان می‌ش��ود چیزه��ای زی��ادی از آنها یاد 
می‌گیردیا برخی از سریال‌هایی که از تلویزیون خودمان 
پخش می‌ش��ود هم به نوع��ی در الگودهی به نوجوان و 

جوان مؤثر است و بعضا باعث می‌شود دختران و پسران 
خودباخته شوند.«

این اس��تاد دانشگاه با تاکید بر این موضوع که این 
نوجوانان و جوانان خودباخته، همه نس��ل جوان جامعه 
نیس��تند تصری��ح می‌کند: »در کش��ورمان حدود 30 تا 
40 میلیون جوان زیر 20 س��ال داریم که قش��ر کمی از 
آنها اعتق��ادات مذهبی ضعیفی دارند و در خانواده‌ای به 

اصطلاح غربزده زندگی می‌کنند، ولی بخش اعظم جوانان 
ما را بچه‌هایی تش��کیل می‌دهند که پایبند به مقدسات 
دینی هستند و تحت تأثیر فرهنگ اصیل ایرانی- اسلامی 

می‌باشند و همین مسئله جای بسی خرسندی است.«
دکتر قرایی مقدم در ادامه صحبت‌های خود به آثار 
مثبت مد و مدگرایی که زوایای متعدد فرهنگی اقتصادی 
و اجتماعی را در بر می‌گیرد اشاره می‌کند و می‌گوید: »مد 
بد نیست چون مدگرایی نوجویی و نوگرایی باعث تحرک 

جامعه و شکوفایی اقتصاد می‌شود.«
ب��ه او می‌گویم چگونه این اتف��اق رخ می‌دهد؟ در 
توضیحاتی چنین می‌گوی��د: »طبق بیانات رهبر معظم 
انقلاب در س��ال گذشته که س��ال حمایت از کار تولید 
و س��رمایه ایرانی بود، اگر زنان یک ش��هر مثلا به جای 
اس��تفاده از یک چادر یا یک کفش، چادرها و کفش‌های 
متنوعی داشته باشند، قطعا کارگران بیشتری برای تولید 
به کار گرفته می‌شوند.«به او می‌گویم با این کار که ترویج 
مصرف‌گرایی می‌شود؟ در توضیحاتی می‌گوید: »منظور 
بی‌رویه خرید کردن و اسراف کردن نیست، بلکه داشتن 
لباس‌ها و پوش��ش‌های مناس��ب و در حد نی��از با تنوع 
بیش��تر می‌باش��د، وقتی محصولات تولید داخل از تنوع 
زیاد و کیفیت بالا برخوردار باشد دیگر نیازی به استفاده 
از جن��س چینی و ترک و... بین مصرف‌کنندگان داخلی 
احس��اس نمی‌شود...«دکتر قرایی مقدم به مزایای مد در 
بعد فرهنگی هم اش��اره می‌کن��د و می‌گوید: »از لحاظ 
فرهنگ��ی مدگرایی، نوگرای��ی و نوخواهی ارضاء خاطر و 

شادی و نشاط می‌آورد و روح جوانان را شاد می‌کند.«
این جامعه‌شناس به تیپ و ظاهر ناشایست برخی از 
جوانانی که در جامعه حضور پیدا می‌کنند اشاره می‌کند 

و می‌گوید: »وقتی پس��ری با  زیر ابروی گرفته، موی دم 
اسبی یا موی هدهدی و سیخ سیخی در کوچه و خیابان 
تردد می‌کند یا دختری با آرایش‌های مبتذل در ش��هر و 
اماکن عمومی رفت و آمد می‌کند این کار بسیار قبیح و 
ناپس��ند است و هیچ توجیهی مبنی بر مد بودن این کار 

قابل قبول نیست.«
ولی در عین حال تأکید می‌کند: »مدگرایی جامعه 
را زنده می‌کند و نش��ان می‌دهد جامعه بالنده، متحرک، 
نوجو و نوگراس��ت و نشان می‌دهد که نمی‌توان فقط بر 
س��ر میراث گذشتگان نشست. جوان ایرانی با گرایش به 
مدهای ایرانی اسلامی، به نظام سلطنتی و سنتی پشت پا 
زد و با دل و جان به الگوی اصیل اسلامی- ایرانی گرایش 

یافت که قدر این گرایش و استقبال را باید دانست.«
مدگرایی بخشی از فرهنگ جامعه

مد بخش��ی از فرهنگ است که مردم جامعه از آن 
تبعی��ت می‌کنند و در جامع��ه رواج دارد. دکتر محبوبه 
اعلمی روان‌شناس دانشیار دانشگاه پیام نور در گفت‌وگو 
با گزارشگر کیهان با اشاره به اینکه مد جزئی از فرهنگ 
محس��وب می‌ش��ود تأکید می‌کند: »اگر این جزء با کل 
فرهنگ در انطباق باش��د خوب و مناس��ب است، اما اگر 
مد با فرهنگ در تعارض باش��د می‌تواند آس��یب‌زا باشد. 
بر همین اساس یکی از ابزارهای تهاجم فرهنگی موضوع 
ترویج مدهای غربی ناسازگار با فرهنگ جامعه است که 

دشمن از آن استفاده می‌کند.«
این روانش��ناس معتقد اس��ت: »نکته‌ای که باید به 
آن توجه داش��ته باش��یم این اس��ت که نباید به مسئله 
م��د و مدگرای��ی نگاه کام�ال منفی داش��ت، بلکه مدها 
می‌توانند متناس��ب با فرهنگ ایرانی- اس�المی باشند و 
نمایانگر فرهنگ غنی ما و مشخصه‌ای برای معرفی ما به 
جهان باشند. موضوعی که ما در آن کمی ضعف داریم و 
نتوانس��ته‌ایم در برابر مدهایی که از بیرون نظام فرهنگی 
به جامعه ما ارائه می‌شود مقابله به مثل کنیم و ابتکار و 
خلاقیت خود را به کار بیندازیم و به جای پذیرش مدهای 

دیگران خود ارائه‌دهنده مد باشیم.«
دکت��ر اعلمی در ادام��ه توضیحات خود با بیان این 
نکته که درحال حاضر ش��رایط طوری اس��ت که مسئله 
مد و مدگرایی در جامعه بیش��تر آس��یب‌زا شده است تا 
مفید به حال جامعه. از وی در مورد راهکارهای در امان 
ماندن از این مدگرایی می‌پرسم، می‌گوید: »باید بر روی 
ش��اخص‌هایی که برای جوانان جذابیت دارد کار کنیم و 

با کنار هم گذاشتن این جاذبه‌ها یک مدل ارائه داد.«
دکتر اعلمی می‌گوید: »رسانه‌ها باید وارد عمل شوند 
و مدل‌های ملی- اس�المی را به عنوان ارزش در جامعه 
ترویج دهند، همچنین خانواده‌ها باید فرزندان خود را با 
مدل‌های بومی آش��نا کنند و مفهوم زیبایی و تنوع را به 
فرزن��دان خود بیاموزند و معیارهای صحیح انتخاب یک 

مد را در اختیار آنان قرار دهند.«
این روانش��ناس خاطرنش��ان می‌کند: »مدارس ما 
ه��م در این زمین��ه نقش آفرینن��د و می‌توانند از غنای 
فرهنگ ایرانی- اس�المی و مضرات و اهداف شوم پروژه‌ 
تهاجم فرهنگی با آنان س��خن بگویند و اطلاع رس��انی 
نمایند. مهم‌تر از همه اینکه تولیدکنندگان ما با حمایت 
دستگاه‌های مربوط و هنرمندان متعهد تمام تلاش خود 
را برای ارائه مدهای جذاب به نس��ل امروز به کار ببندند 

تا مد روی دیگر خود را به ما بنمایاند.«

صدیقه توانا

افقی: 
 1- روز آن را ب��ه یم��ن همکاری بیش��تر شهرنش��ینان و 
روستائیان با آنها گرامی می‌داریم 2-منظومه‌ای از فخرالدین 
اسعد گرگانی- بزرگترین فقر از نگاه معصومین 3-تابلویی از 
کمال‌الملک- لیست غذا- شاخه غیرنظامی ارتش جمهوری 
خواه ایرلند 4-زائو ترس��ان- چش��م ل��ر- صفحات داخلی 
روزنامه- زمانی به اندازه چشم بر هم زدن 5- چین و شکن- 
ح��رف اول را در کلانتری می‌زن��د- از بازیکنان تیم فوتبال 
منچس��تریونایتد 6-بندری در جنوب کش��ورمان- از القاب 
حضرت علی علیه‌السلام 7- کشوری در جنوب خلیج گینه 
که روی خط اس��توا قرار گرفته است- بانوی شهر تروا- در 
مثل می‌آورند تا تیشه ببرند- از حیواناتی که پوست قیمتی 
دارد 8-نخس��ت‌وزیری که طولانی‌ترین زمان صدارت را در 
رژیم پهلوی به خود اختصاص داد- رکنی در کعبه- فیلمی 
از مجید مجیدی با هنرمندی محمد کاس��بی 9-از شاهان 
آل‌بویه که پس از برادرش ش��رف‌الدوله دیلمی در بغداد بر 
تخت نشست- مال‌التجاره 10- خط پیاده‌روی- گوشه‌ای در 
دستگاه همایون- آماده سفر- تعجب علیامخدره 11- جد و 
پدربزرگ- نام کوچک چخوف نویسنده مشهور روسی- اگر 
به دنبالش کراس��ی آید فن سالاری می‌شود 12-دعای زیر 
لب- زادگاه اینش��تین- از شاگردان برجسته استاد صبا که 
آهنگساز و ویولن‌زنی چیره‌دست بود 13-بزرگترین سیاره 
منظومه خورشیدی- انتظار و تاخیر 14-نوعی پنبه- عددی 
که اگر به اضافه سیزده شود شمار یاران حضرت مهدی موعود 
عجل‌الله تعالی فرجه است- دستان 15-از سرطان‌های شایع 

در مردان- ورزشی پرهیجان ولی پرخطر.

عمودی:
1-یک�ی از وظایف مهم این نه�اد مهم مطابقت کلیه 
قوانین مجلس با ش�رع و قانون اساس�ی است- روز 
آن را در پیش رو داریم 2-رئیس حزب نازی در زمان 
هیتلر- شهری در آمریکا- برابر و یکسان 3-کامل و 
بال�غ- منادیان توحید و حق و عدالت- از اقلیت‌های 
مذهب�ی کش�ورمان 4-دروازه‌ای در تهران قدیم- از 
ویژگیه�ای پس�ته خ�وب- از تقس�یمات جغرافیای 

طبیع�ی 5-از ح�روف الفبای انگلیسی-اش�اره به 
کسی که نمی‌خواهند نامش را بر زبان آورند- اشعه 
سریع‌السیر در گاز هلیوم- واحد زمانی در دانشگاه 
6-ش�هری در فلسطین اش�غالی- واحد پول عراق 
7-نام جدید کشور سبا- رمان معروف چارلز دیکنز 
8-سازی که استخوانبندی ارکستر است- سوره‌ای 
در قرآن کریم- آزاد و رها- ضمیر انگلیسی 9-رود 
آرام روسیه- آینده- تنها اثر باقی‌مانده از عجایب 
هفت‌گانه دنیای باس�تان 10-همراه با س�یرابی هم 
می‌فروشند- ضمیر اشاره به دور- حبوب پرخاصیت 
11-پیامبری که در کودکی به نبوت رس�ید- تخت 
ش�اهی- کلام مکت�وب 12-از ویژگی‌ه�ای مه�م 
منطقه‌ای که در آن می‌توان سرمایه‌گذاری کرد- درد 
و دل خصوصی- سومین اقتصاد بزرگ حوزه یورو که 
در سالهای اخیر سخت دچار بحران اقتصادی شده 
است 13-نقاش و مجسمه‌ساز مشهور ایتالیایی که 
تابلوی زیبای خانواده مقدس را خلق کرده اس�ت- 
راه�ی برای عبور از رودخانه- رمانی از دولت‌آبادی 
14- همان�ا ریش�ه و پای�ه دی�ن اس�ت- ویتامین 
ضدس�رطان 15-یک�ی از پردرآمدتری�ن ورزش‌ها 
در س�طح بین‌المللی- یک�ی از ارکان حکومتهای 

استبدادی- سبزی خوش عطر کوهی.

شماره 9750 جدو‌   ل

به اس��تناد صورتجلس��ه هیئ��ت مدی��ره م��ورخ 1391/10/5 
تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

1-سمت اعضاء هیئت مدیره به قرار ذیل تعیین گردید:
آق��ای اصغر رضائی به ش��ماره ملی 1530567513 به س��مت 
رئی��س هیئت مدیره وخانم نس��ترن س��میعی به ش��ماره ملی 
0321591046 به سمت نائب رئیس هیئت مدیره و خانم سمیه 
میرزایی به ش��ماره ملی 1530354110 به س��مت عضو هیئت 
مدیره وآقای محس��ن مجتهدی به شماره ملی 0057045208 
به س��مت عضو هیئت مدیره وآقای محسن مجتهدی به شماره 

ملی 0057045208 به سمت مدیرعامل.
2-کلیه اسناد و اوراق بهادار و تعهدآور شرکت به امضا مشترک 
مدیرعام��ل و رئی��س هیئت مدیره همراه با مهر ش��رکت معتبر 
می‌باش��د. در تاری��خ 1391/12/1 ذی��ل دفتر ثبت ش��رکتها و 

موسسات غیرتجاری ثبت و مورد تایید و امضاء قرار گرفت.

اداره ثبت شرکت‌ها و موسسات 
غیرتجاری واحد ثبتی تهران

آگهی تغییرات شرکت
 آرمان پویش طب سهامی خاص

 به شماره ثبت 283927 
و شناسه ملی 10103203810

آگهی مناقصه عمومی )یک مرحله‌ای(

روابط عمومی شرکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی منطقه آبادان

نوبت دوم

مناقصه‌گذار: شرکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی منطقه آبادان
موضوع مناقصه: واگذاری حجمی اداره امور انبار نفت آبادان )92/6(

نوع و مبلغ ش�رکت در مناقصه: ارائه رس��ید وجه مبنی بر واریز مبلغ 59000000 )پنجاه‌ونه میلیون( ریال به حساب جاری 
4120040200006 بانک ملی مرکزی آبادان به شناسه پرداخت 41100000039 به نام شرکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی 

منطقه آبادان یا ارائه ضمانتنامه بانکی شرکت در مناقصه
الف( شرایط عمومی مناقصه‌گران:

1- ارائه گواهینامه HSE )توانمندی بهداشتی، ایمنی و زیست محیطی(
2- داشتن صلاحیت معتبر از اداره کار و امور اجتماعی در سال جاری

3- در صورت عدم کسب امتیاز ارزیابی کیفی مناقصه‌گر، پاکت نرخ آن شرکت باز نخواهد شد.
ب( محل، زمان، مهلت دریافت اسناد و پیشنهادات

1- ش��رکت کنندگان در مناقصه لازم اس��ت برای دریافت اسناد ارزیابی کیفی و اس��ناد مناقصه به آدرس سایت‌های اعلام شده 
در زیر مراجعه نمایند و پس از تکمیل اس��ناد، حداکثر تا پایان وقت اداری مورخ 1392/4/19 به دبیرخانه این ش��رکت واقع در 

آبادان- بریم- شرکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی منطقه آبادان، کد پستی 6316953136 تحویل و رسید دریافت نمایند.
2- جلسه توجیهی ساعت 10 روز یکشنبه مورخ 1392/4/16 در سالن جلسات به آدرس فوق برگزار خواهد شد.

3- بازگشایی پاکات ساعت 14 روز چهارشنبه مورخ 1392/4/26 در همان مکان برگزار خواهد شد. حضور نماینده 
مناقصه‌گران با ارائه معرفی نامه بلامانع می‌باشد.

4- در صورت بروز ابهام با شماره تلفن 8-3337196-0631 داخلی 129 و 09358455101 آقای اوشایی تماس حاصل شود. 
http://iets.mporg.ir                 http://monaghese.niopdc.ir آدرس سایت

شرکت ملی پالایش وپخش 
شرکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی ایران 

 منطقه آبادان

مجمع  صورتجلسه  استناد  به 
عمومی عادی بطور فوق‌العاده 
مورخ 1391/11/9 تصمیمات 

ذیل اتخاذ شد:
تا  مدیره  هیئت  1-اعضاء 
قرار  به   1393/7/16 تاریخ 

ذیل انتخاب گردیدند:
آقای‌محمد مهدوی کوچکسرائی 
به شماره ملی 2161867784 
فرد  طاهری  عباسعلی  آقای  و 
به شماره ملی 2219011267 
و آقای مجید فتاحی به شماره 
تاریخ  تا   0450956857 ملی 

.1393/7/16
2- سمت اعضاء هیئت مدیره 

به قرار ذیل تعیین گردید:
آقای محمد مهدوی کوچکسرائی 
ملی 2161867784  به شماره 
به سمت رئیس هیئت مدیره و 
به  فرد  آقای عباسعلی طاهری 
 2219011267 ملی   شماره 
هیئت  رئیس  نائب  سمت  به 
مدیره و آقای مجید فتاحی به 
 0450956857 ملی  شماره 
به سمت عضو هیئت مدیره و 
شماره  به  فتاحی  مجید  آقای 
ملی 0450956857 به سمت 

مدیرعامل.
ذیل   1392/2/15 تاریخ  در 
دفتر ثبت شرکتها و موسسات 
غیرتجاری ثبت و مورد تاييد و 

امضاء قرار گرفت.

آگهی تغییرات 
شرکت کانی 

صنعت رستاک 
سهامی خاص 
به شماره ثبت 
429733 و 
شناسه ملی 

10320822520

اداره ثبت
 شرکتها

 و موسسات 
غیرتجاری 
واحد ثبتی 

تهران

ب��ه اس��تناد صورتجلس��ه مجم��ع عموم��ی فوق‌الع��اده مورخ 
1391/7/22 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

مبل��غ  ب��ه  ری��ال   1/000/000 مبل��غ  از  ش��رکت  س��رمایه 
1/000/000/000 ریال منقس��م به یکصد سهم با نام، به ارزش 
ه��ر س��هم 10/000/000 ریال ک��ه تماماً از طری��ق بالا بردن 
مبلغ اس��می س��هام موجود و از محل پرداخت نقدی پرداخت 
گردی��ده، افزایش یافت ک��ه بموجب گواهی ش��ماره205703 
م��ورخ 1391/7/24 بانک اقتصاد نوین ش��عبه م��رزداران مبلغ 
999/000/000 ری��ال پرداخت گردیده اس��ت. در نتیجه ماده 

مربوطه در اساسنامه اصلاح گردید.
در تاری��خ 1391/10/9ذی��ل دفتر ثبت ش��رکتها و مؤسس��ات 

غیرتجاری ثبت و مورد تایید و امضاء قرار گرفت.

آگهی تغییرات شرکت عمران و مسکن 
سازه پایدار آرامش گستران آتیه 

سهامی خاص به شماره ثبت 390290 
و شناسه ملی 10320410230

اداره ثبت شرکت‌ها و موسسات غیرتجاری
واحد ثبتی تهران

طبق صورتجلسه مجمع عمومی عادی سالیانه مورخ 91/4/25شرکت مزبور 
که در تاریخ 91/8/2واصل گردید موارد ذیل به تصویب مجمع مزبور رسید:

ترازنامه و حس��اب سود و زیان سال مالی 1390 به تصویب رسید. موسسه 
حسابرس��ی خدمات مالی آمارگاران به ش م 10103237117 به س��مت 
ب��ازرس اصلی و عادل ویس��ی ب��ه ک م 3780565919 به س��مت بازرس 
علی‌البدل برای مدت یکس��ال انتخاب ش��دند. روزنامه کثیرالانتشار کیهان 

جهت نشر آگهی‌های شرکت تعیین گردید.

آگهی تصمیمات شرکت ایجادکاران مهر 
سهامی خاص به شماره ثبت 130546 

و شناسه ملی 10101738634

اداره ثبت شرکتها و موسسات غیرتجاری
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

نظر ب��ه اینکه پرونده آق��ای غلامعلی مظلومی فرزن��د محمدتقی با 
ش��ماره پرس��نلی 121339 که به اتهام غیب��ت غیرموجه در هیئت 
بدوی رسیدگی به تخلفات اداری سازمان شیلات ایران مطرح و منجر 
به صدور رای قابل پژوهش به شماره 19/ه ب مورخ 92/2/16 مبتنی 
بر اخراج از س��ازمان شیلات ایران ش��ده، به دلیل عدم دسترسی به 
نامبرده به منظور ابلاغ رای، بدین وس��یله بنابر تجویز ماده 73 قانون 
آئین دادرسی مدنی مراتب یک نوبت در روزنامه رسمی کثیرالانتشار 
آگهی تا در صورت داشتن هرگونه دفاعیه‌ای مراتب را حضورا یا کتبا 
تا یک ماه از تاریخ نش��ر آگهی به نشانی: خیابان دکتر فاطمی غربی، 
بین خیابان جمالزاده و خیابان کارگر، س��ازمان ش��یلات ایران، اداره 
کارگزینی ارائه نماید. بدیهی اس��ت پ��س از انقضای مهلت قانونی از 

تاریخ نشر آگهی رای فوق ابلاغ محسوب خواهد شد.

آگهی
 ابلاغ رأی

قابل پژوهش آقای غلامعلی مظلومی 
مبنی بر اخراج از سازمان شیلات ایران

سازمان شیلات ایران

هیئت بدوی رسیدگی به تخلفات اداری 
سازمان شیلات ایران م الف 1501

ش�رکت خدمات مهندس�ی و تجهیزات صنعتی توربین 
جنوب )س�هامی‌خاص( درنظ��ر دارد 2 قلم کالای موضوع 
فوق )طبق مش�خصات فنی مندرج در اسناد مناقصه( را 
از تأمین‌کنندگان واجد شرایط که توانایی ارائه تضمین شرکت 
در مناقص��ه به می��زان 50،000،000ریال را داش��ته باش��ند 
خری��داری نماید. لذا بدینوس��یله از متقاضیان واجد ش��رایط 
دعوت می‌گردد حداکثر تا 7روز کاری پس از درج آگهی نوبت 
دوم با ارس��ال مدارک مربوطه، رزومه کاری و اساسنامه )جهت 
اش��خاص حقوقی( آمادگی خود را جهت ش��رکت در مناقصه 
اع�الم نمایند. ضمناً جزئیات بیش��تر در اس��ناد مناقصه درج 

خواهد گردید.
آدرس مناقصه‌گزار: اهواز- کوی فداییان اس�الم )نیوساید(- 
ضلع غربی س��اختمان دو طبقه- س��اختمان ش��رکت خدمات 
مهندس��ی و تجهیزات صنعتی توربین جنوب- اتاق11- واحد 

خرید و بررسی منابع کالا
 تلفکس: 2263262-0611 تلفن: 0611-4124075

شماره مجوز: 153886

شرکت ملی نفت ایران
شرکت ملی مناطق نفت‌خیز جنوب )سهامی‌خاص( 

شرکت خدمات مهندسی و تجهیزات صنعتی توربین جنوب )سهامی‌خاص(

موضوع: تقاضای شماره 9200025-29-48 )ورق فلزی(

روابط عمومی شرکت خدمات مهندسی 
و تجهیزات صنعتی توربین جنوب 5/1104 م الف

نوبت اول شماره مصوبه 3762

آگهی فراخوان مناقصه عمومی دو مرحله‌ای

   حجت‌الاسلام ترابی، : تقلید
 هر روز از آخرین مدهای رایج 
در جهان غرب به چه معناست؟ 

جز از خود بیگانگی، بحران هویت، 
تزلزل، وابستگی اقتصادی

 و احساس حقارت!


