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شهرام شيركوند  

ماه مبارک رمضان –همچنان كه برای همه 
ما- برای صداوسيما یک آزمون ویژه و فرصتی 
در جهت پالایش در فضای برنامه هایش است. 
چه، رسانه ملی در این روزها و شب های معنوی و 
متعالی، مسئوليت اصلی پاسخگویی به نيازهای 
رسانه ای دینی جامعه را بر عهده دارد. بخشی 
از این نياز از طریق برنامه های مذهبی و پخش 
س�خنرانی و ... تأمين می ش�ود. اما عمدتا این 
سریال ها هستند كه توجه مردم را به خود جلب 
می كنند؛ حتی سریال ها، ملاک اصلی ارزیابی 

موفقيت تلویزیون محسوب می شوند. 
این ظرفیتی است که خود سیما آن را ایجاد کرده 
است. سابقه حدود 20 سال تولید ونمایش سریال به 
مناسبت ماه رمضان از یک طرف و جمع شدن اعضای 
خان��واده در موقع افطار و پ��س از آن در خانه و پای 
گیرن��ده تلویزیون از طرف دیگر، از مهم ترین عوامل 

ایجاد این فضا بوده است. 
بسیاری از مجموعه های نمایشی تلویزیون در ماه 
رمضان های سال های قبل، حالا به بخشی از خاطرات 
مردم تبدیل شده اند. به خصوص سریال هایی چون 
»گمشده«، »او یک فرشته بود«، »اغما« و ... اما سه 
چهار س��ال اخیر، روند سریال سازی سیما برای این 
ماه عزیز دچار افت محسوس��ی شده و اغلب این آثار 

در شأن فضای جامعه نبوده اند.
بدون شک هدف از راه انداختن چنین جریاني 
در س��ریال هاي مناسبتي تلویزیون، ارتقاي فضاي 
معنوي در جامعه بوده است. نمایش دادن این نوع 
فیلم ها هم یک راهكار فرهنگي براي یادآوري معاد 
و زندگي پس از مرگ و مكافات عمل هس��تند. اما 
هدف و انگیزه به تنهایي کافي نیست. چگونگي عملي 

ساختن آرمان ها هم مهم است.
نكته مهم این اس��ت که این گروه از برنامه ها با 
طلایي ترین لحظات زندگ��ي هموطنانمان آمیخته 
مي شوند. لحظاتي که با هیچ زمان دیگري از سال، غیر 
از ماه مبارك رمضان قابل مقایسه نیستند. بي تردید 
اگر مردم به جاي تماشاي تلویزیون در ساعات شبانگاه 
پس از افطار به مسجد بروند یا به هر نحو دیگر، عبادت 
و خودسازي کنند، خیلي مفیدتر و ارزشمندتر است. 
نام��ش را هرچه بگذاریم، همراهي، رقابت، تداخل یا 
تكامل، به هر حال صداوسیما هم شریک ماه مهماني 
خدا ش��ده اس��ت و حداقل تاثیري که این برنامه ها 
مي توانن��د بگذارن��د، جلا دادن به اوق��ات نوراني ماه 

رمضان و همراهي با دین ورزي مردم است.
علاوه بر این، موضوع این دسته از سریال ها امور 
قدسي است که به طور مستقیم با اعتقادات انسان ها 

ب�ا آغاز ماه مبارک رمضان، برنامه های تلویزیون هم حال و 
هوای متفاوتی پيدا می كنند. یکی از اتفاقاتی كه در این روزها 
در سيما رخ می دهد، نمایش سریال های جدید و مناسبتی است. 
مجموعه هایی كه هم س�رگرم كننده هستند و هم سعی دارند 
متناس�ب فضای روزها و شب های عزیز رمضان باشند. یکی از 
انتظارات مردم از صداوس�يما هم پخش سریال هایی با كيفيت 
خوب و محتوای آموزنده است. باید ببينيم كه رسانه ملی می تواند 

انتظارات مخاطب های خودش را برآورده كند؟
در ماه مبارك امس��ال قرار اس��ت که سه س��ریال مناسبتی از سه 
شبكه تلویزیون پخش شود که به معرفی این سریال های می پردازیم:

مادرانه 
دقیقا بعد از افطار، یعنی ساعت 21 اولین سریال با عنوان »مادرانه« از 
شبكه سوم سیما مهمان منازل روزه دارها می شود. این سریال، موضوعی 
خانوادگی و داستانی ملودرام دارد. فیلمنامه آن را سعید نعمت الله نوشته 

و کارگردانی اش را جواد افشار انجام داده است.
در خلاصه داس��تان این س��ریال آمده که: اردلان تمجید )با بازی 
سلطانی( 20 سال پیش، پس از رها کردن نامزد سابقش مریم )شقایق 
فراهانی(، با زنی متمول به نام رعنا )زنگنه( ازدواج می کند. حالا این ازدواج 
به جدایی رسیده و زن، بچه هایش را می خواهد اما مرد امتناع می کند.

رسانه 
امروزه رسانه تعریف گسترده ای پیدا کرده اند؛ یعنی رسانه مانند گذشته فقط به 
تلویزیون و رادیو و روزنامه و مجله و کتاب منحصر نیست. رسانه های گروهی به سبب 
انبوه و فراوان بودنشان به رسانه های فردی تبدیل شده اند و از طرفی به صورت یک 
جبهه عظیم فرهنگی درآمده اند. جبهه فرهنگی، به گستردگی همه کرات، کشورها، 
ش��هرها، کوچه ها و خیابانهاس��ت. همه مغزها و اندیشه ها جبهه فرهنگی شده اند و 
علمدار جبهه فرهنگی، رس��انه ها هس��تند.  مک لوهان نسبت به تحولات تكنولوژی 
رس��انه ها دید کاملا خوش��بینانه ای دارد و امیدوار است با پیشرفت های فنی بشر به 
یک جامعه آرمانی دست یابد که در آن همگان همه چیز بدانند و به نظر مک لوهان 
تحقق این امر با رس��انه های جمعی میس��ر خواهد ش��د. او می گوید: اگر ارشمیدس 
نقط��ه اتكایی می خواس��ت تا جهان را جابه جا کند ، من رس��انه ه��ا را می خواهم تا 

جوامع را دگرگون کنم.
  ازجمله وظایف رس��انه ها عبارت اس��ت از یاددهی و یادگیری، اندیشه پروری، 
هدایت و راهنمایی، افزایش آگاهی های اجتماعی و رشد اجتماعی در ابعاد مختلف . 
تمام سعی و تلاش رسانه های جمعی، رسیدن به اهداف و مقاصدی است که در عین 

حال، هر کدام به نحوی دارای رنگ و صبغه تربیتی اند.
فرهنگ رسانه 

  در عصر ارتباطات، کش��ورهای بس��یار دوردست همسایه نزدیک هم شده اند و 
برای اولین بار در تاریخ بش��ر، جامعه ای فرازمان و فرامكان در حال ش��كوفائی اس��ت. 
انس��ان در دوران حیات خود، همواره اس��یر زمان و مكان بوده و دنیای رسانه ای او را 
از ای��ن قی��د و بند رها کرده و حال می توان��د در کمترین زمان ممكن پیام خود را به 
دورترین نقاط جهان برساند. فرهنگ رسانه ای ، نوید بخش رهایي انسان از مكان و زمان 
است.محتوای فرهنگ  رسانه ای فعلی اغلب در زمینه های قبلی آموزشی، اقتصادی 
و فرهنگی یک فرد جوان پنهان است. مفهوم فرهنگ رسانه ای به دلیل تنوع ، درجه 
و اهمیت نشانه ها و پیام های انتقالی و تأثیر متقابل و در هم پیچیده معانی، متحول 
ش��ده اس��ت. در دنیای جوانان، اقتصاد، زمان فراغت و تحصیل اش��باع شده است. در 
حال حاضر، فرهنگ جهانی رسانه ها تبدیل به نیروی آموزشی شده است که توانایی 

پیشی گرفتن از دستاوردهای آموزشی صنعتی را دارد.  
  مفهوم فرهنگ رسانه ای تنها دربرگیرنده ترکیب بی اهمیت نشانه ها و یا امور 
روزمره ناپایدار معانی جدید و قدیم نیس��ت بلكه یک روش کامل زندگی است که در 
آن تصاویر، نشانه ها، متون و سایر برنامه های شنوایی- دیداری با ساختار واقعی مواد 

، اطلاعات، نمادها و تولیدات مصنوعی در اتصال هستند.
 فرهنگ رسانه ای فراگیر است و پیام های آن یک قسمت مهم از زندگی روزانه  
است و عمده فعالیت های روزانه بر پایه استفاده از رسانه ها شكل گرفته است. داستان ها 
و تصاویر موجود در رسانه ها ابزارهای مهم برای ساختن هویت هستند. تحت شرایط 
فعلی مكان های اندکی در دنیا باقی مانده اند که فرد می تواند از پیام ها و معانی جا 

گرفته در فرهنگ رسانه ای تلویزیونی شده فرار نماید.
 در یک فرهنگ رسانه ای ، برای افراد جوان مشكل است که تشخیص دهند کدام 
برنامه بیشتر به واقعیت نزدیک است. کدام برنامه را می توان باور کرد و کدام تصاویر 
اهمیت دارند. این امر تا حدی به دلیل ظهور ارتباطات دیجیتالی شده و کالایی شدن 
فرهنگ اس��ت که به طور معناداری ش��رایطی را که تحت آن زندگی و فرهنگ تجربه 

می شوند را دگرگون نموده است.  
  فرهنگ رس��انه ای به وسیله منابع متنوع تكنولوژی های ارتباطی و اطلاعاتی 

)ICT( تولید و بازتولید می گردد. 
رسانه فرهنگي

  رس��انه فرهنگ��ي  به عنوان مهم ترین وس��یله ارتباطی فرهنگی، نظیر س��ایر 
نهاده��ای فعال در بخش فرهنگ و حتی همه نهادها و ابزارهای غیرفرهنگی مؤثر در 
بخ��ش فرهنگ ملزم به رعایت منط��ق و اهداف برآمده از مبانی نظری انقلاب و متن 

سیاست های فرهنگی هستند.
آن دس��ته از مواد و برنامه های رس��انه ها که مش��خصا" دینی هستند یا به دین 
می پردازن��د می توانند با تاکید بر وج��وه معنوی و اخلاقی دین فضاهای آرامش آوری 
برای مخاطبان ایجاد کنند، ولی اگر در این مواد و برنامه ها بیش از حد بر وجه تنذیری 
ادیان تاکید و از وجه تبش��یری غفلت ش��ود از کارکرد فرهنگي رسانه ها در دراز مدت 

کاسته می شود. 
با نگاهی اجمالی درمی یابیم که رس��انه های ایران از لحاظ ارزش��ی، فرهنگي ، 
انس��انی و عقیدتی نسبت به رسانه های س��ایر کشورها برتری دارند، ولی با این وجود 

فيل�م س�ينمایی »ب�رف روی كاج ه�ا« پ�س از ك�ش و 
قوس های فراوان اكران ش�د و جالب اینجاست كه اكران آرام 
و بی حاشيه ای را هم تجربه كرد. نه از اعتراض های مسبوق به 
سابقه خبری بود و نه از عکس العمل های این و آن در مخالفت 

یا موافقت با فيلم.
این در حالی اس��ت که به اعتقاد برخی، این فیلم یكی از تكان 
دهنده ترین و تابوشكن ترین آثار سینمای ایران در چند ساله اخیر 
در جهت قبح شكنی از خیانت و اباحه گری جنسی بوده و با حرکتی 
خزنده و تعجب برانگیز آن هم در س��كوت مدعیان و مس��ئولین امر، 
جلوه ای دیگر از نوع مواجهه با خیانت را روی پرده سینماهای ایران 

در استقبال از برنامه های ماه رمضان سيما

آزمون رسانه ملی
آرش فهيم

سریال های ماه رمضان تلویزیون

آیا انتظارات مردم برآورده می شود؟

تلاشی شبه هالیوودی 
برای منزه کردن خیانت! 

سعيد كاشفی

در ارتباط اند. اگر درباره سایر موضوع ها بتوان آزمون 
و خطا و حتي اش��تباه را پذیرف��ت، در این حوزه هر 
انحراف و خلافي داراي تاثیرات منفي بوده و به سختی 

قابل جبران است.
در این حال، برخی از برنامه های غیرنمایش��ی 
نیز به خاطر تدارك دیدن موضوع و س��اختار بدیع و 
دیدنی، در جذابیت و غنای محتوایی گوی سبقت را 

از سریال ها می ربایند.
نمونه چنین برنامه هایی ویژه برنامه سحرگاهی 
»ماه خدا« اس��ت که چند س��ال است در ماه مبارك 
رمضان از ش��بكه اول س��یما به نمای��ش در می آید. 
برنامه ای که با آیتم هایی غنی و پرجاذبه، سحرگاهانی 
زیبا و معنوی را برای بینندگان سیما به ارمغان می آورد.

در میان برنامه های زمان افطار نیز »ماه عسل« 
یک کار ویژه قابل تأمل و دیدنی از آب درآمده است. 
اما ارزش اصلی این برنامه به مهمانان آن بر می گردد 
که عمدتا افرادی گمنام اما تأثیرگذار در جامعه بوده اند. 
همراهی بیننده س��یما با این ش��خصیت ها علاوه بر 
آش��نایی با تجربیات متفاوت و متعالی زندگی دارای 

جذابیت فراوانی هم هست.

به طور کلی برنامه هاي ساخته شده در حوزه دین 
و مذهب همواره داراي رنگ و بوي خاصي هستند. این 
برنام��ه ها به لحاظ دارا بودن جوي روحاني علاوه بر 
اینكه باعث آرامش روحي انسان مي شوند، مي توانند 
اطلاعات مفیدي را نیز در زمینه مسایل و دغدغه هاي 
دیني به مخاطب بدهند. برنامه ساز هوشیار مي تواند 
این پیوند روحاني را به گونه اي با بیننده خود برقرار 
نماید که تاثیر بس��زایي ب��ر روان فرد بگذارد و باعث 
رشد فكري وي شود. همچنین این برنامه ها به دلیل 
اعتمادي که از سوي مخاطب به آنها وجود دارد همواره 
مخاطبان خ��اص خود را دارند و حتي مي توانند در 
تبلیغ دین نیز موثر افتاده و از طریق نقش شناختي 
که ایفا مي کنند در شكل گیري باور دیني نوجوانان 
و جوانان تاثیر بس��زایي داشته باشند و به بسیاري از 

شبهات آنان در این زمینه ها پاسخ گویند.
برنام��ه ه��ای گفت و گو محور دین��ی علاوه بر 
جذابیتي که مي توانند براي بیننده داشته باشند این 
قابلیت را نیز دارند که اطلاعات مفید و یا به اصطلاح 
خوراك فرهنگي مناسبي را به مخاطب عرضه نمایند. 
باتوجه به انواع رسانه هاي دیداري و اینترنت و... 

به سختي مي توان ذائقه مخاطب سخت پسند و البته 
تنوع طلب امروزي را برآورده ساخت.

برنام��ه اي با یک محت��واي کاملا غني به دلیل 
فضاي دکور نامناس��بي ک��ه دارد باعث کم توجهي 
بیننده به آن برنامه مي شود. البته این تنوع دیداري 

نباید باعث سردرگمي بیننده شود.
با این که برنامه هاي گفت و گو محور ، در مقایسه 
با برنامه هاي نمایشي جاذبه کمتري دارند ، اما گاهی 
برخی از این برنامه ها، به لحاظ تأثیرگذاری و جذابیت 
و محتوا، گوی سبقت را از سریال ها می ربایند. ازجمله 
برنام��ه های پر طرفدار س��یما در ماه مبارك رمضان 
سال های گذش��ته »راز« بود. این برنامه به خاطر در 
پیش گرفتن خصلتي راز گش��ایانه درباره بسیاري از 
پدیده ها و اتفاق��ات دنیاي پیرامون ما ، مخاطبي را 
که پاي تماشاي آن نشسته را سخت مجذوب مباحث 

عمیق و گاه تكان دهنده خود قرار مي دهد.
برنامه »سمت خدا« نیز از این دست برنامه هاست 
که البته علاوه بر ماه رمضان در روزهای عادی س��ال 
نیز از طریق قاب شیشه اي شبكه سوم سیما مهمان 
خانه هاي مردم ایران مي شود. برنامه اي که به خاطر 
صراحت در بیان مس��ایل و مشكلات جوانان در بین 

قشر جوان جامعه نیز پذیرفته شده است.
این برنامه همان طور که از نامش برمي آید قصد 
دارد با طرح مسایل معنوي، مخاطب را به سمت خدا 
رهنمون سازد و به نظر مي رسد تا حدي نیز موفق 
بوده است. با توجه به پشتوانه برنامه اي که پیش از 
این با نام »زلال احكام« روي آنتن مي رفت مي توان 
گفت عامل اصلي موفقیت این برنامه فرم روایي آن 
است و این که به سؤالاتي پرداخته مي شود که شاید 
در هیچ برنامه دیگري مجال پرداختن به آنها نباشد و 
یا دست کم تاکنون به این شكل به آن توجه نشده 
باشد. لذا باید با مداقه بیشتري به سؤالات بینندگان 
پرداخته ش��ود چرا که محور برنامه نیز حول همین 
سؤالات مي چرخد و باید با جواب هاي قانع کننده 
به باورپذیري بیشتري در میان مخاطبان دست یابد.

اما نكته مهمی که باید به آن توجه کرد، استمرار 
این گونه برنامه ها در تمام ایام س��ال اس��ت. گرچه 
مس��ئولیت و رسالت رس��انه ملی در ماه رمضان و در 
قبال تأمین برنامه ای معنویت محور افزون تر از سایر 
اوقات می ش��ود، اما این گون��ه برنامه ها در صورتی 
می توانند تأثیر بیش��تری بگذارند که از این محدوده 
زمانی خارج ش��وند و تبدیل ب��ه وجه غالب و دائمی 
برنامه ه��ای تلویزیون گردند. درواق��ع می توان ماه 
مبارك رمضان را یک فرصت و تمرین پالایش رسانه 

ملی برای همه طول سال تعیین کرد.

خروس
دومین س��ریال ش��ب های ماه رمضان امسال س��یما، یک سریال 
کمدی اس��ت. »خروس« نام مجموعه مناس��بتی شبكه دو است که هر 
ش��ب حدود ساعت 21 و 40 پخش می شود. این سریال طنز را سعید 

آقاخانی کارگردانی کرده است.
"خروس" روایتی از زندگی پدری است که دچار مشكل غیرمنتظره ای 
می شود. این مشكل خانواده را به تكاپو می اندازد و پسر خانواده با همفكری 
دوستانش تلاش می کند تا چاره ای برای رفع این مشكل بیندیشند. در 

نقشه بچه ها، مغز متفكر یک خروس است.
دودكش 

سومین و آخرین سریالی که در جدول پخش سریال های رمضانی 
قرار گرفته نیز یک مجموعه کمدی است. این سریال که "دودکش" نام 
دارد، هر شب ساعت 22 و 30 از شبكه یک سیما به نمایش در می آید. 
این مجموعه طنز به کارگردانی محمدحسین لطیفی درباره دو خانواده 
اس��ت که زندگی س��اده ای دارند و  یک قالیشویی را اداره می کنند، اما 
هر بار ماجراها و مسایلی برای آنها اتفاق می افتد که داستان این سریال 

را تشكیل می دهد.
 سریال شب های قدر

همزمان با ش��ب های مبارك قدر، پخش س��ریال های کمدی به 
طور موقت متوقف می ش��ود. اما ضمن ادامه نمایش س��ریال »مادرانه« 
از ش��بكه سه در این ایام، ش��بكه دو هم یک سریال 6 قسمتی را برای 
ش��ب های قدر تولید کرده است. این سریال  "بوی باران" نام دارد و به 
کارگردانی حسین تبریزی ساخته شده است. »بوی باران« یک سریال 
دفاع مقدسی است. داستان این سریال درباره جوانی است که 25 سال 
است حافظه خود را از دست داده، اما بعد از این مدت به کمک دوستانش 
سعی می کند تا گذشته خود را به یاد آورد.در این سریال بازیگرانی چون 
کامبیز دیرباز ، فریبا کوثری ، نیلوفر شهیدی،  مونا فرجاد، رحیم نوروزی ،  
میرطاهر مظلومی ، رابعه اس��كویی،  قاس��م زارع ، مینا جعفر زاده ، لاله 

صبوری ، پژمان بازغی و... ایفای نقش می کنند..

نگاهی
 به فيلم

 برف روی كاج ها

اسلامی برده است!
جل��وه ای که هم زمینه ها و هم عقبه فكری دیگری دارد.
زمین��ه ها و عقبه های��ی که در ادامه این نوش��تار ضمن مرور 

ویژگی های فیلم با آنها بهتر آشنا خواهیم شد.
نق��د فیلم »ب��رف روی کاج ه��ا« را از منظره��ای دیگر هم در 

مجال های بعدی ادامه خواهیم داد.
***

سالن بزرگ سینما فقط چهار نفر را در یک روز تعطیل در خود 
گنجانده بود؛ آن هم برای تماش��ای فیلمی از یک بازیگر بنام پیمان 
معادی ، او که با فیلم های اصغر فرهادی به س��ینمای ایران معرفی 
شد و در کنار او پا روی استیج گلدن گلاب گذاشت و لبخند ژکوندش 

را تحویل آل پاچینو و مریل استریپ داد.
فیلمی سیاه و نه سفید که نوآوری کهنه اکسپرسیونیستی معادی 
ه��م کمكی به جلوه های بصری اش نكرده بود و فقط به پر رنگ تر 
شدن سیاهی فیلمش قوت بخشیده بود؛ در برف روی کاج ها سینمای 
ما نه یک قدم بلكه کیلومتر ها به هالیوود نزدیک تر ش��د؛ س��ال ها 
پیش سم مندس فیلمی با نام »زیبای آمریكایی« ساخت ، فیلمی که 
با فرهنگ و عرف آزادی های بی بند و بار جامعه آمریكایی و خیانت 
در حضور همس��ر و فرزند بیگانه نبود ، اما »برف روی کاج ها« این 
بار در س��یر فیلم های س��ینمای خیانت دار، در اوج تكامل ایستاد و  
حتی »زیبای آمریكایی« را به گونه ایرانی شده اش به تصویر کشید 
؛ مردی که ماه هاست به همسرش خیانت کرده و با دختری نوجوان 
ارتباط پنهانی دارد که این پنهانی بودن فقط نسبت به همسر شرعی 
اوس��ت و تمام دوستان و نزدیكان مرد از این روابط پنهانی با خبرند 
و به گونه ای نو خود را از نگفتن این خبر به رویا، همسرعلی توجیه 
م��ی کنند. رویا پس از فهمیدن واقعیت میان انتخاب مجدد زندگی 
س��ابقش و حضور در کنار مرد جوان همسایه مانده؛ مردی که هیچ 

شناختی از او ندارد و به طور ناگهانی وارد زندگی رویا شده است.
»برف روی کاج ها« روایت زندگی مرفه نشینان بی دردی است 
که به اصطلاح از خوش��یِ زیادی ، ارتباطات نامشروع و تجربه کردن 

طلاق، بازی این روزهایشان شده است!

پزشكی که به راحتی 14 سال زندگی را فراموش می کند و تن به 
ارتباطی دیگر می دهد ، معلم زن پیانویی که بلافاصله پس از طلاقش 
م��رد دیگری را پیدا می کند و چقدر هم زود نس��بت به او صمیمی 
می ش��ود؛ ماش��ینش را هل می دهد ، با او به پیامک هایش در میان 
جمع می خندد ، بلیت کنس��رت برایش رزرو می کند و با صدای او 

دست و دلش همچون 14 سال پیش می لرزد.
کمی آن طرف تر دو کاراکتر دوست نیز وجود دارند؛ انسان هایی 
که هیچ معیاری دوستی و رفاقتی برایشان تعریف نشده و بازی هایشان 
در حد یک تیپ دوست باقی می ماند که فقط نام دوست را به یدك 
می کشند که در فیلم نماد کامل بی بند و باری اخلاقی هستند. زنی 

که از ش��وهرش طلاق گرفته تا به کلاس های بازیگری اش برس��د و 
مردی که به س��ادگی کلید منزلش را در اختیار نابودی یک زندگی 
می گذارد ؛ اساسا پیمان معادی در فیلم هایش با دوستی بیگانه بوده 
او حتی کمی هم به »درباره الی...« و دوستی هایش رجوع نكرده است.

اس��اس مش��كل »برف روی کاج ها« فیلمنامه ای اس��ت که در 
بیان شخصیت ها ناقص مانده. شخصیت هایی که تعریف نمی شوند 
تا یک فیلم س��اخته و پرداخته ش��ود ، شخصیت های متعدد بیجا و 
بدرد نخوری که خودش��ان هم دلیل حضورشان را نمی دانند؛ پرهام 
کیس��ت؟ ش��خصیتی که به ش��دت وصله ناجور فیلم معادی است و 
اصلا بویی از غیرت و مردانگی و ناموس پرستی و ... هر چیز دیگری 
نبرده است، خیانت نسیم را می داند ولی همچنان بدون هیچ علتی 
به او علاقه دارد و دلبسته حرف های علی شده است که ماه هاست 

با نسیم ارتباط پنهانی دارد!
»برف روی کاج ها« عرصه شكستن تابوهای جامعه ایران اسلامی 
است. نگاه های هرزه نریمان ، پوشش های زجر آور رویا و مریم و هر زن 
دیگری در فیلم ، حرف های زشت و ناپسندی که به راحتی از دهان ها 

خارج می شوند و دامن این روزهای سینمای ایران را گرفته اند...
نكته دیگر فیلم هم، تضاد های ساده لوحانه ای است که پیمان 
معادی به فیلمش تزریق کرده است. رویا و علی مستاجر خانه حاجی 
و حاج خانم متدینی هستند که بعضی وقت ها ماکسیما سوار می شوند 
و اجازه برگزاری کلاس پیانو در خانه یش��ان را داده اند و به صدای 
موس��یقی همس��ایه اعتراض می کنند و به درِ همیشه باز خانه یشان 
اعتراض نمی کنند وقتی که هر فردی بخواهد سرش را پایین می اندازد 

و وارد خانه می شود تا آغاز یک عشق باشد!
در کل همین ش��به س��اده ان��گاری های هالی��وودی و حضور 
پیاپ��ی پیمان معادی در میان هالیوودی هاس��ت که نوع داس��تان 
و موض��وع »ب��رف روی کاج ه��ا« را متمای��ز م��ی کن��د؛ متمای��ز 
ب��ه معنای��ی که به ش��دت در ورط��ه خیان��ت و خان��واده گریزی 
غوطه ور ش��ده اس��ت، هم��ان گونه ک��ه در آثار هالیوود مش��اهده 
 می ش��ود ک��ه خان��واده دیگر جای��ی در فیلم و س��ینما ن��دارد ...

»برف روی كاج ها« روایت زندگی مرفه نشينان بی دردی است كه به اصطلاح از خوشیِ 
زیادی ، ارتباطات نامشروع و تجربه كردن طلاق، بازی این روزهایشان شده است!

كند و كاو مدل رسانه ای از متون مقدس

به سوی الگویی برای رسانه اسلامی
  فرهنگ به افراد هویت می بخش�د و باعث كنش متقابل ميان آنها می ش�ود . فرهنگ، به عنوان مجموعه باورها، نگرش ها و اعتقادهاي قلبي یک 
گروه و جامعه، تش�کيل دهنده ش�يوه زندگي آنها اس�ت. زماني كه شيوه زندگي جامعه بر مبناي فرهنگ قوي علمي وتوسعه یافته قرار گرفت، به راحتي 

مي توان بنيادهاي توسعه پایدار را بر آن استوار ساخت.  
رابطه متقابل فرهنگ و رسانه ریشه در تاریخ حيات بشر دارد و می توان گفت پيدایش رسانه همزاد جامعه بوده است. در طول تاریخ ، انسان برای 
انتقال پيام خود ، رسانه ها را به كار گرفته و فرهنگ خود را نيز با آن گسترش داده است. لذا بحث فرهنگ  رسانه هم نوعی بحث تاریخی به شمار می رود. 
انقلاب ارتباطات در دنيای جدید، مولد انقلاب فرهنگی هم بوده و رسانه به همراه خود، فرهنگ جدیدی را توليد نموده كه متعلق است به جوامعی كه انقلاب 
 )Congruence( و كاملًا جدید بوده و باعث تولد همگرایی )Continual(تداومی ، )Dynamic( ارتباطات را تجربه كرده اند. این فرهنگ ؛ خاص ، پویا
فرهنگی شده است. در واقع فرهنگ رسانه ای ناشی از انقلاب ارتباطات، نوید بخش فرهنگی جهانی است كه تجميع ملت ها  و اندیشه ها را در برخواهد داشت. 

جای این س��ؤال باقی است که آیا رس��انه های ایران توقعات را برآورده می کنند؟چرا با 
این همه تلاش و تكاپو و خطابه، هنوز فرهنگ و اخلاق رسانه اي جای خود را به معنای 

واقعی کلمه در رسانه های ما نیافته اند.
 رس��انه های ما در مواجهه با فرهنگ رس��انه اي و رعایت ارزش ها دس��ت کم دو 
مشكل عمده دارند که هر کدام به نوعی مسیر را برای ورود فرهنگ و اخلاق در رسانه ها 

دشوار می کند: 
 1- مشكلات تئوریک و نظری رسانه فرهنگي

2-ضرورت های حرفه ای رسانه فرهنگي
  مشکلات تئوریک و نظری رسانه هاي فرهنگي

  اص��ولا" جامع��ه ما همواره خود را از طرح مباحث نظری  دور نگاه داش��ته و این 
قبیل مباحث را در س��طح و س��اده می خواهد ، اما دنیای ژرف امروز به بشر آموخته که 
اندیشه ها را باید تا آخرین لایه های آن پیمود و تمام آنها را بادقت و وسواس وارسی کرد. 
 اگر معتقدیم نظام و جامعه ما نه شرقی و نه غربی است، پس لازم است از رسانه ها 
و ابزارهای ارتباطی و مفاهیم ارتباطی تعریفی روشن و درخور جامعه اسلامی خود ارائه 
دهیم و آن را به عنوان اصل بپذیریم تا دچار بحران هویت در فرهنگ و اندیشه نشویم.

  مخل��ص کلام اینك��ه فرهنگ و اخلاق اس��لامي هنگامی در رس��انه ها ارج و قدر 
می یابد که کارکرد هنجارها در نظام ارتباطی به طور اصولی ش��ناخته ش��ود و برای این 
مهم، در گام نخست باید به حل معضلات نظری و تبیین مبانی و اصول ارتباطی حاکم 

بر جامعه بشری پرداخت. 
ضرورت های حرفه ای رسانه فرهنگي

  در فرهنگ رس��انه ها ش��هرت حرفه ای رمز و راز موفقیت است. تازگی، منفی گرایی و 
جنجال آفرینی امروز رسما" از ارزش های خبری به حساب می آید و هر رسانه ای که به 
بزرگ نمایی و جنجال در جامعه بپردازد طرفداران بیش��تری در میان عوام دارد ؛ یک 

سازمان ارتباطی از نظر اقتصادی و اجتماعی باید پایدار و پویا بماند و این پویایی از یک 
طرف به استقبال مخاطب و از طرفی به وضعیت اقتصادی آن سازمان بستگی دارد. بنابراین 
مخاطب را باید مجذوب کرد و او را خرسند ساخت و همین بحث رسانه ها و مطبوعات 
را به سوژه  سازی  ، حادثه پروری و عوام گرایی سوق می دهد  و در اینجاست که رسانه 
باید در جهت فرهنگي شدن ،  اخلاق حرفه اي و رسالت اصلی خود را به داوری بخواند. 

رسانه فرهنگي از منظر اسلام
   درحل مش��كلات و معضلات مربوط به رس��انه مي بایس��ت به فرمایش��ات 
امیرالمؤمنی��ن حض��رت عل��ی علی��ه الس��لام توجه کنی��م ؛پژوهش درب��اره خبر 
 و رس��انه در مواض��ع امیرالمؤمنی��ن عل��ی علی��ه الس��لام دارای دو منبع اس��ت  :

الف( سیره گفتاری امام علی علیه السلام.  
 ب( سیره رفتاری امام علی علیه السلام.    

در مرحله تهیه خبر نیز حق گرایی اهمیت خاصی دارد؛ چه بسیار اخباری که 
براساس گزارش های شفاهی منابع غیرموثق تهیه می شود؛ حال آنكه با آنچه رخ 

داده مخالف است؛ » بدانید میان حق و باطل جز تا چهار انگشت نیست. از امام 
علی علیه السلام پرسیدند معنی این سخن چیست ؟ انگشتان خود را فراهم آورد 

و برداشت و میان دو گوش و دیده گذاشت، پس گفت: باطل آن است که بگویی 
شنیدم و حق آن است که بگویی دیدم.« 

از س��خنان یاد ش��ده به خوبی اهمیت و جایگاه حق گرایی در دیدگاه امام علی 
علیه السلام به عنوان معیاری عام در ساخت خبر نیز جاری است. ممكن است بعضا این 
سؤال از سوی افراد مطرح شود که حق و باطل چنان در هم می آمیزند که تشخیص آنها 
از یكدیگر بسیار دشوار است و چه بسیار اختلافاتی که طرفین خود را محق می دانند 
و طرف مقابل را به پیروی از باطل متهم می س��ازند.  در پاس��خ به این س��ؤال بر این 
نكته تاکید می کنیم که هرچند حق و باطل همواره در کنار هم هستند ولی هیچ گاه 
با یكدیگر نمی آمیزند و دس��ت آش��تی به یكدیگر نمی دهند و به سخن امیرالمؤمنین 

علی علیه السلام »حق و باطل )هیچ گاه( با یكدیگر اجتماعی نمی کنند.« 
امام علی علیه الس��لام در فراز های گوناگونی از س��خنان خویش به لزوم اهتمام 
به منبع خبر و پرهیز از نش��ر اخبار غیرموثق اش��اره می کند. گاه به کسانی که از سر 
جهالت امور ناشایستی را به اهل بیت پیامبر نسبت می دادند نهیب زده ، آنان را از این 

عمل باز می دارد؛ » پس آنچه را بدان علم ندارید بر زبان نیاورید.« 
 امام علی علیه السلام در وصیتنامه خویش به فرزندش امام حسن علیه السلام 
او را به پرهیز از ذکر اموری که به درستی آن واقف نیست فرا می خواند: »مگو آنچه را 

ندانی، هر چند اندك بود آنچه نمی دانی.« 
حضرت امام علی علیه السلام نیز به صورت آشكارتری بر لزوم موثق بودن منبع 
خب��ر تاکی��د می نماین��د:   »خبری را نقل مكن مگر از ش��خص موثق، چرا که درغیر 

این صورت به دروغگویی بسیار دچارمی شوی.« 
 فرهنگ اسلامي و رسانه اسلامي

   امروزه در پی سیطره کمیت بر بسیاری از شئون حیات آدمی، شماری از رسانه ها 
عمومی بویژه تلویزیون، سینما، مطبوعات  و... نیز به آفت کمیت  گرایی دچار شده اند. 
گاهي س��ردبیر یک نشریه  یا یک برنامه تلویزیونی برای آنكه بخش مربوط به اخبار و 
گزارش های خبری خود را پرکند، یا یک خبرنگار به قصد بالا بردن آمار گزارش های 
خبری خود دس��ت به انتش��ار و نقل اخباری می زند که ممكن است در شرایط عادی 

راضی به انتشار و نقل آنها نشود. 
در اینجا به ذکر یک مورد از سخنان گهربارحضرت امیر المؤمنین علی)ع( 
اشاره و اکتفا می کنیم:»برتوباد دوری از زیاده گویی ، زیرا که هرکه کلامش  

فزونی یابدخطاهایش زیاد می گردد.«
   ارزش هاي فرهنگي از موضوعات فلس��في گسترده تري گرفته 
شده اند که بخشي از فرهنگ نیز به شمار مي رود. این ارزش ها عمدتا" 
از طریق منابع مختلف بویژه رسانه هاي عمومي ، وسائل ارتباط جمعي ، 
خانواده  و  . . .  انتقال یافته و تمایل نسبي به استوار بودن  دارند. همانند 
باورهاي  فرهنگي مهم ترین ارزش هاي فرهنگي  باعث هدایت ادراك 
و ارتباطات مي شوند یعني ارزش هاي ما به صورت عمل در مي آیند. 
مي توان  گفت رس��انه ها در الگوسازي فرهنگي و معرفي ارزش هاي  فرهنگي  
نقش مهمي را ایفا مي کنند که این امر در خانواده نیز مهم ش��مرده مي ش��ود البته 
رسانه ها نمي توانند معلم اخلاق باشند ولي در جامعه اسلامي انتظار مي رود رسانه ها 

در راستاي فرهنگي شدن ، اصول اخلاقي را رعایت کنند.
بنابراین شایسته است رسانه هاي خبري ازجمله مطبوعات  و رادیو تلویزیون که 
نه تنها آینه فرهنگ یک جامعه،  بلكه پیام آوران  آگاهي و ارش��اد و  هدایت هس��تند  
بی��ش از دیگ��ر  رس��انه ها  اخلاق  قرآني را نصب العین خ��ود قرار دهند و به عزت و 

آبروي دیگران خدشه وارد نسازند .
رعایت اصول اخلاقي در رسانه  فرهنگي

  بي تردید رسانه ها نقش مهمي در تربیت کودکان ، نوجوانان و بزرگسالان ایفا 
مي کنند، چرا که بخش زیادي از زندگي افراد جامعه، در کنار این وس��ایل سرش��ار از 
اطلاعات و داده ها سپري مي شود. وسایل ارتباط جمعي تمام جهات و ابعاد زندگي 
انسان ها اعم از بي سواد و با سواد را پوشش مي دهد. همه جا و به همه صورت پیام 
وسایل ارتباط جمعي شنیده مي شود و امواج این وسایل به همه روزنه ها و آنچه در 
تمامي تاریخ انس��ان حریم امن او تلقي مي ش��د، رسوخ کرده است. این وسایل اعم از 
رسانه هاي دیداري ،  رسانه هاي شنیداري و رسانه هاي دیداري _ شنیداري  بزرگ ترین 
سهم را در راه انتقال میراث فرهنگي و فكري و تربیت افراد جامعه به عهده دارند که 
تعالي فرهنگ و تربیت انساني را موجب مي شوند و انسان ها مي توانند از رسانه هاي  

فرهنگي در راه رسیدن به تعالي و تربیت صحیح استفاده کنند.


