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پانزده شهريوركه می گذرد،در و ديوار شهر 
و ويتري�ن ها وحال وه�واي خيابان ها و ازهمه 
مهمت�ر باد خنك پاييزي كه هرازگاهي صورت 
را نوازش مي دهد،همه وهمه خبر از آمدن مهر 
مي دهد.ماهي كه با خودش مهرمي آورد وشوق.
فرقي نمي كند مدرس�ه اي باشي يا نه،اين 
حال و هوا براي همه كساني كه روزگاري پشت 
ميز و نيمكت مي نشس�تند آن قدر آشنا است 

كه بعد از سالها هم از يادها نرفته است.
هرسال به اين روزها كه نزدكي مي شويم،ويترين 
خيلي از فروش��گاه ها مثل لوازم التحريري ونوش��ت 
افزارها و يكف وكفش فروشي ها همه به طرزمحسوسي 
تغييرمي كنند و پر مي شوند از انبوه وسيله ها براي 

شروع سال تحصيلي جدید.
البته نمايش��گاه هاي پاييزه وتخفيف هاي ويژه 
فروش��گاه هاي مختلف هم به مناس��بت بازگشايي 
م��دارس فرصتي رابراي خري��د خانواده هايي كه در 
سنين مختلف دانش آموزي براي فرستادن به مدارس 

دارند  ايجاد مي كند.
گش��ت كوتاهي در اين مراكز خريد سال جديد 
تحصيل��ي و لم��س حال و ه��واي آن روزها هرچند 
خالي از لطف نيس��ت اما در عين حال حقيقت هاي 
متاثركننده اي نيز با خود به همراه دارد.حقايقي كه 
ش��ايد درنهايت خيلي ها را به اين نتيجه برساند كه 
به راس��تي غفلت بزرگ��ي از اين مراكز خريد صورت 

گرفته است .
استقبال از لوازم غیر ضروری  

 كتاب فروشی بزرگی در  حوالي خيابان شريعتي 
غرق در جمعيتي افرادی اس��ت كه براي خريد سال 
تحصيلي به آنجا آمده اند.كودكان و نوجوانان زيادي 
هم در غرفه هاي مختلف مشغول انتخاب نوشت افزارها 

ولوازم التحريرهاي مورد علاقه خودشان هستند.
ب��ا نگاه گذرايي ب��ه غرفه ها و ديدن لوازمي كه 
حتي نام خيلي از آنها را هم نمي دانم ،بيشتر مطمئن 
مي ش��وم كه واقعا وضعيت از روزهاي مدرسه رفتن 
ما تا روزهاي مدرس��ه رفتن اين بچه ها خيلي فرق 
كرده است.هر جا چشم مي اندازم پر است از دفترها و 
كلاسورها ومداد و خودكار وخود نويس ولوازم نقاشي 
و يكف وجا مدادي هايي با صدها طرح و رنگ متنوع 

که روي هم تلنبار شده اند. 
صداي ش��ادي بچه ها و ذوق وش��وق ش��ان براي 
خريد،ازهرگوش��ه اي شنيده مي شود.چشم ها را هم كه 
ببندي،بوي آشنا و دوست داشتني لوازم التحريركه همه 
بدون استثنا خاطرات زيادي را با اين رايحه دارند ،از همه 

جا احساس مي شود.
غرفه يكف و كوله پش��تي مدرسه حال و هواي 
خاصي دارد.يكف ها به طور منظم بر اساس سن وپايه 
تحصيلي تفكيك شده است.والديني كه در كناربچه‌ها 
ب��ه خريد آمده اند اصرار دارند يكف هاي بزرگ تر و 
جا دار تر انتخاب شوند اما بچه ها اكثرا بدون توجه به 
پيشنهاد آنها محو تصاويرفانتزي ومهيج روي يكف‌ها 
ش��ده اند.بتمن ،مرد عنكبوت��ي وبنتن وانگري برد و 
صده��ا تصوير ديگر كه حتي پيدا كردن نام آنها هم 

مشكل است روي اين يكف ها جا خوش كرده اند.
چند پس��ر بچه كه حدودا به سن و سالشان 

گروه گزارش

نگاهی به طرح بومی‌سازی لوازم التحریر و موانع پیش‌رو

تصویر شهدای انقلاب 
همکلاسی امسال دانش‌آموزان

 بخش نخست

مي‌خ��ورد دانش آموزپايه ابتدايي باش��ند ،نام چند 
مورد از اين شخصيت ها را برايم مي گويند و توضيح 
مي دهند كه اين ش��خصيت ها در كدام انيميشن و 
فيلم حضور داشته اند.عجيب تراينجاست بيشترشان 
مي‌خواهند شخصيت هايي را بخرند كه قوي ترهستند 

وتعداد بيشتري را در مبارزه هايشان كشته اند !
كيي ازپس��ر بچه ها مي گويد:” من پارسال دو 
بار يكف مدرس��ه خریدم وهر بار ش��خصيتي را كه 
جديدت��ر بودانتخاب كردم اما بازهم همكلاس��ي ها 
آخرين ورژن همان انيميش��ن را دوباره چند ماه بعد 
مي خريدند يعني اينكه هرچقدر هم شخصيت هاي 
جديد بخريم بازهم چند وقت ديگر جديدتر ازآن هم 
مي آيد.البته مديرمدرسه ما چند بارازهمه خواست كه 
ديگر از اين يكف ها نخرند اما چون تعداد بچه‌هايي 
كه يكف‌هايي با اين تصاوير داش��تند خيلي زياد بود 

ديگر نمي توانستند كاري كنند.” 
جا مدادي ها و يكف هاي كوچك تر مثل يكف 
غذا و يكف پول مدرس��ه اي هم آن قدر متنوع است 
كه واقعا براي انتخاب، هركس��ي گمراه مي شود.اما 
آنها هم از سبد خرید خانواده ها جا نمانده اند واین 

غرفه‌ها هم غرق در مشتری هستند.
یکی از والدی��ن درباره علت خرید این لوازم به 
ظاهر غیر ضروری در گفت و گو با گزارشگر روزنامه 
کیهان می گوید:” ش��اید شما یا هر کس دیگی که 
ازبیرون نظاره گر اس��ت فک��ر کند که این لوازم غیر 
ضروری اس��ت اما اگر س��ری به مدارس محله های 
متوس��ط به بالای ش��هر بزنید متوجه می شوید که 
همه این وسیله هایی که فکر می کنید غیر ضروری 
هس��تند در کیف بیش��تر بچه ها پیدا می شود.خب 
اینها هم س��ن و س��الی ندارند که بتوانند تشخیص 

دهند چ��ه چیزی ضروری اس��ت و چه چیزی غیر 
ضروری اس��ت .فقط همین که می بینند هم سن و 
سالهایشان دارند آنها هم می خواهند.ما هم ناچاریم 

این لوازم را خریداری کنیم.”
وی ادام��ه می دهد: “البته من فکر می کنم خود 
فروشنده ها هم مقصرند .خب اگر این لوازم را نیاورند 
بچه ها نمی بینند که بخواهند بهانه بگیرند.مثلا قمقمه 
آب و نوشیدنی یا ظرف میوه فانتزی وجا مدادی های 
چند کاره و انواع واقسام مدادنوکی و این جور لوازم که 
می بینید ازهمه مدل و همه رنگ در غرفه های مختلف 
دیده می شود،برخی از این اجناس را واقعا هیچ ضرورتی 
ندارد که برای فروش بیاورند اما چون همه جا هست بچه 
ها اصرار می کنند و ما هم مجبوریم خریداری کنیم.” 

دفترهای غربی،دردست بچه های ایرانی
اگ��ر بگویی��م دفتره��ا و دفترچه ه��ا هم برای 

خودشان دنیای جدایی دارند،اغراق نکرده ایم.
یادش به خیر آن روزهایی که دفترهای مدرس��ه 
رفتن ما فقط خلاصه می شد به چند دفتر کاهی 40 
برگ و 100 برگ و نهایت 200 برگ. تازه آن هم بدون 
خط کش��ی عمودی  و جلد، اما الآن همه چیز تغییر 
کرده، نه دیگر از آن خط کش��ی کردن های وقت‌گیر 
خبری هست ونه کسی زمانی را صرف دفتر جلد کردن 
می کند. دفتر های امروزی با هزاران سایز و طرح و رنگ 
هم خط کشی های صاف ومرتب دارند و هم جلدهای 
فانتزی. از سایز کلاسوری گرفته تا دفترچه‌های جیبی 
بس��یار کوچک. اما بازهم تصاویر و اشکال این دفترها 
بی��ش از هرچیزی جل��ب توجه می کن��د. بازیگران 
فیلم ها و انیمیش��ن های هالیوودی ،فوتبالیست های 
خارجی،خودروهای مجلل،شخصیت‌های غربی و صدها 
نماد دیگر که هیچ س��نخیتی ب��ا فرهنگ واعتقادات 

ایرانی - اسلامی ما ندارد.
بچه ها اولین کس��انی هس��تند که به س��رعت 
دفترهای��ی با این طرح را انتخاب می کنند اما نکته 
جالب اینجاس��ت که کمت��ر خانواده ای به چش��م 

می‌خورد که با این انتخاب بچه هامخالفت کنند.
مرد نسبتا میانسالی که به همراه سه فرزند خود 
در حال انتخاب دفتر اس��ت،درباره این نوع انتخاب‌ها 
به گزارش��گر روزنامه کیهان می گوید:” بچه ها خیلی 
اصرار می کنند ست کامل لوازم التحریر یک تیم فوتبال 
معروف اروپایی را داشته باشند.من هم به عنوان پدرشان 
فکر می کنم احترام گذاشتن به انتخابشان باعث تشویق 
ش��دن آنها به تحصیل و موفقیت بیشترشان می شود.

خب بچه ها خیلی به این چیزها علاقه دارند.”
او درپاسخ به این سوال که آیا فکر نمی کنید این 
نوع تصاویرخواسته یا نا خواسته باعث تغییر ذهنیت 
ودر نهای��ت تهاجم فرهنگی برای دانش آموزان 
می شود،می گوید:”من فکر می کنم اگر نگران بچه‌ها 
هستیم باید فکری به حال این تبلیغات گسترده غربی 
کنیم که بر روی تمامی لوازم التحریر بچه ها و اغلب 

دفترهای مشق وجود دارد.”
وی می گوید: “وقت��ی فردا همه بچه ها از این 
مدل دفترها با خودشان می آورند مدرسه ،نمی شود 
که به بچه س��وم ابتدایی یاد داد که مثلا این دفترها 

آموزنده نیستند و مشکل دارند.”
ای��ن پدر دانش آموز ابتدای��ی در ادامه تصریح 
می‌کند: “من فکر می کنم این حرفها در حد ش��عار 
باقی مانده اند .همیش��ه این موقع سال که می‌شود 
تلویزی��ون و رس��انه ه��ا از این حرف ه��ا می زنند 
ومدیره��ای مدارس هم ب��ه والدین تاکید می کنند 
ک��ه اجازه ندهند بچ��ه از این نوع ل��وازم التحریر با 
خودش��ان بیاورند اما من فکر می کنم اگر واقعا این 
طور که می‌گویند مسئولان نگران این موضوع هستند 
نبای��د اول از خانواده ها و بچه ها ش��روع کنند .باید 
از فروشنده ها و تولید کننده‌ها بپرسند که چرا این 
محصولات را می آورند؟ و باید گل آلودی این موضوع 

را از سرچشمه اصلی جلویش را گرفت “ 
تصاویر نامربوط و هیاهوی خرید

اگ��ر از زاوی��ه ی��ک منتقد یا گزارش��گر به این 
بازارهای پرهیاهو س��رکی بکشید به نکات عجیب و 
جالبی پی می برید که شاید نه خریدار و نه فروشنده 

توجهی به آن نکرده اند.

بس��اط ان��واع کی��ف و دفتره��ای رنگارنگ ،
م��داد رنگی،پاک کن های چن��د کاره ،انواع خود 
نوی��س ه��ا و روان نویس های چند رنگ و . . . داغ 
اس��ت. البته ض��روری بودن یا نبودن بس��یاری از 
این لوازم هنوزهم جای س��وال است اما اینکه چرا 
خیلی ها اصرار دارند بیش��تر این وس��یله ها با هر 
قیمتی خریداری شود،و با هر طرح و شکلی که بر 
روی آنها قرار بگیرد موافقند،بحث برانگیز تر است.

همین موضوع یعنی روی کارآمدن لوازم جدید 
و بعض��ا خارجی با رواج آرم ه��ا ،تصاویر ونمادهای 

غربی و غیر ایرانی ارتباط مستقیمی دارد چرا که به 
نظر بس��یاری از فروشندگان رواج محصولات لوکس 
و فانت��زی وغیر وطنی نمی تواند با تصاویر داخلی و 

وطنی همراه باشد! 
این نظر فروشنده جوانی است که مسئول یک 

غرفه مجلل لوازم التحریر فانتزی است.
او درگف��ت وگو با گزارش��گر روزنام��ه کیهان 

درباره علت این انتخاب برخی خانواده ها می گوید:” 
زی��اد پی��ش آمده که مث�ال ما محصولات ی��ا دفاتر 
ولوازم‌التحریرب��ا نمادهای داخلی مثل دارا وس��ارا یا 
ش��خصیت های انیمیش��نی ایرانی هم آورده ایم اما 
خانواده ه��ا بدون اینکه از کیفی��ت این محصولات 
اطلاعی داش��ته باش��ند فقط پافشاری می کنند که 
حتما خارجی باش��د.مثلا چند مدل دفتر با طرح ها 
وس��ایزهای مختلف و محصول کارخانه های داخلی 
و خارج��ی را ک��ه می آوریم قب��ل از هر چیزی پدر 
و مادره��ا و بچه ها س��وال می کنند که کدامش��ان 

خارجی اس��ت؟یعنی معلوم نیس��ت چرا برخی ها 
ترجیح می‌دهند جنس خارجی بخرند در حالی الآن 
کیفیت دفاترونوشت افزارهای تولید داخل به مراتب  
بهتر و مرغوب تر از مشابه همین لوازم است که مثلا 
در کش��وری مثل چین تولید می‌شود.خب طبیعی 
اس��ت که وقتی مردم متقاضی این اجناس هستند 
فروشنده‌ها هم باید به خواست آنها تن بدهند و قید  

آوردن محصولات تولي��د داخل را بزند و واقعا ديگر 
نبايد به فروش��نده‌ها خرده گرفت كه چرا اين كار را 
مي كنند به نظر من اين خود خانواده ها هستند كه 

باعث رواج اين محصولات مي شوند .” 
وی می‌گوید: »با فرهنگ‌سازی وکمک رسانه‌ها 
باید نمادهای ملی، دینی و انقلابی را جایگزین تصاویر 

غربی بر روی لوازم‌التحریر دانش‌آموزان کرد.«
قرق بازار با نوشت افزار غربی

اما آنچه كه بيش از هر چيزي در اين بازار جلب 
توجه مي كند س��يل گسترده كالا هاي غربي است.

كالا‌هايي كه گذشته از لطمه زدن به اقتصاد كشور،قرار 
اس��ت در كنار درس و آموزش هاي مدرس��ه درس 
نامحسوس تري هم به بچه ها بدهد .درسي با معلماني  
از “انگری برد” و “باب اس��فنجی” و “لاک پشتهای 
نینجا” گرفته تا عروس��کهای “باربی” و “سوپرمن” و 
“مرد عنکبوتی” ! بچه هايي كه قرار است آينده كشور 
رادر كنار اين ش��خصيت ها رقم بزنند و قس��متي از 

كوله بارعلم و تحصيلشان اين شخصيت ها باشند!
محم��د عل��ی رضایی پور کارش��ناس فرهنگی 
ب��ه گزارش��گر روزنامه کیهان می گوی��د: “در كمال 
خونس��ردي و بي خبري مردم و مسئولان فرهنگي، 
چيني ها ذائقه وس��ليقه ما را كشف كرده وبراساس 
آن بازار آينده سازان اين كشور و كودكان مدرسه اي 

را در دست گرفته اند.”
وی می گوید: “شايد به جرأت بتوان گفت ۶۰ درصد 
بازار لوازم التحریر در تصرف کالاهای چینی است و ۲۰ 
درصد هم کالاهای هندی، پاکستانی، آلمانی و ترکیه ای 
است و درحالت خوش بینانه سهم تولید داخلی در این 
بازار تنها ۲۰ درصد است و به نظر می رسد باید با یک 
کار فرهنگی، علاوه بر مردم به عنوان مصرف کنندگان، 

فروشندگان کالاهای خارجی هم توجیه شوند.”
این کارشناس فرهنگی به دلایل عدم استقبال 
دانش آموزان و خانواده های آنان از لوزم التحریر تولید 
داخل اشاره می کند و می گوید: “کیفیت نامناسب، 
گران بودن کالاهای داخلی نسبت به کالاهای مشابه 
و نبود تنوع لازم از دلایل عمده استقبال نکردن مردم 
از نوش��ت افزار داخلی است وعده ای از فروشندگان 
ه��م به دلیل عرض��ه تولیدات داخلی ب��ا زیان مالی 
روبه‌روهس��تند. گذش��ته از آن یکی از دلایل اصلی 
وفور کالاهای چینی در بازار لوازم التحریر نبود تبلیغ 
مناس��ب تولید داخلی و ناش��ناخته بودن بسیاری از 
مارک های س��اخت داخل است. اما در كمال تعجب 
بايد گفت نوش��ت افزارهاي داخلي ب��ا وجود اينكه 
تعدادشان كم نيست ،هنوز نتوانسته اند آن طور كه 
بايد خودشان را دريكف دانش آموز ايراني جا دهند.”

* پدر یک 
دانش آموز 
ابتدایی: ما اگر 
نگران فرزندان 
هستیم باید 
فکری به حال 
این تبلیغات 
گسترده غربی 
کنیم که 
بر روی تمامی 
لوازم التحریر 
بچه ها و اغلب 
دفترهای مشق 
وجود دارد.

*  در حدود۶۰ درصد بازار لوازم التحریر در 
تصرف کالاهای چینی و ۲۰ درصد هم کالاهای 

هندی، پاکستانی، آلمانی و ترکیه ای است
 و درحالت خوش بینانه سهم تولید داخلی در 
این بازار تنها ۲۰ درصد است و به نظر می‌رسد 

باید با یک کار فرهنگی، علاوه بر مردم 
به عنوان مصرف کنندگان، فروشندگان 

کالاهای خارجی هم توجیه شوند.

* یک فروشنده لوازم التحریر: با فرهنگ‌سازی
 و کمک رسانه‌ها باید نمادهای ملی، دینی و انقلابی 

را جایگزین تصاویر غربی بر روی لوازم‌التحریر 
دانش‌آموزان کرد.

به اس��تناد صورتجلس��ه مجمع عمومی عادی بط��ور فوق‌العاده 
مورخ 1391/12/26 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

اعضاء هیئت مدیره تا تاریخ 1393/12/26 به قرار ذیل انتخاب 
گردیدند:

شرکت انبوه‌سازان سبزاندیشان س��هامی خاص به شماره ثبت 
236078 ب��ا نمایندگ��ی آق��ای محم��د مولا بیگی و ش��رکت 
ماش��ین‌آلات همیار نیرو گستر یگانه س��هامی خاص به شماره 
ثب��ت 382861 با نمایندگ��ی آقای محمدرض��ا رزاقی مدبر و 
شرکت مهندسی عمران و تولیدی نیرو سهامی خاص به شماره 
ثب��ت 91408 ب��ا نمایندگی آقای امیر ابریشم‌فروش��ان اصل و 
ش��رکت عمران ومسکن س��ازه پایدار نارین‌دژ مهرازی سهامی 
خاص به ش��ماره ثبت 391521 با نمایندگ��ی آقای میریونس 
محم��دی و ش��رکت گروه عمران و مس��کن س��ازه پایدار قرن 
س��هامی خاص به ش��ماره ثبت 83950 با نمایندگی آقای علی 

خان‌محمدی تا تاریخ 1393/12/26.
در تاری��خ 1392/2/29 ذیل دفتر ثبت ش��رکتها و مؤسس��ات 

غیرتجاری ثبت و مورد تأیید و امضاء قرار گرفت.

آگهی تغییرات شرکت عمران و مسکن 
سازه پایدار فضاکار قرن سهامی خاص 

به شماره ثبت 399682 
و شناسه ملی 10320496591

اداره ثبت شرکت‌ها و مؤسسات غیرتجاری
واحد ثبتی تهران

ب��ه اس��تناد صورتجلس��ه هیئ��ت مدی��ره م��ورخ 

1392/2/16 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

1- س��مت اعضاء هیئت مدیره ب��ه قرار ذیل تعیین 

گردید:

ش��رکت گروه عمران و مس��کن س��ازه پایدار قرن 

س��هامی خاص به نمایندگی آقای رحیم شاکی باهر 

به س��مت رئیس هیئت مدیره و ش��رکت مهندسی 

عمران و تولیدی نیرو س��هامی خ��اص با نمایندگی 

آقای جمش��ید یارقلی به س��مت نائب رئیس هیئت 

مدیره و ش��رکت گروه عمران و مسکن سازه پایدار 

آذر مهد اس��تان آذربایجان ش��رقی س��هامی خاص 

ب��ا نمایندگی آق��ای نصیر عظیمی زواره به س��مت 

عض��و هیئت مدیره و ش��رکت ماش��ین‌آلات همیار 

نیرو گس��تر یگانه س��هامی خاص با نمایندگی آقای 

یوسف غفوری به سمت عضو هیئت مدیره و شرکت 

انبوه‌سازان سبز اندیشان سهامی خاص با نمایندگی 

آقای محمد کش��اورز به س��مت عضو هیئت مدیره 

و آق��ای محمد کش��اورز ب��ه نمایندگی از ش��رکت 

انبوه‌س��ازان سبزاندیشان س��هامی خاص به شماره 

ثبت 236078 به سمت مدیرعامل.

2- کلی��ه اوراق و اس��ناد بهادار و تعهدآور ش��رکت 

از قبیل چک ، س��فته ، ب��روات و قراردادها و عقود 

اس�المی با امض��ای ثاب��ت مدیرعام��ل ومدیرمالی 

ش��رکت )رحیم بصی��ری( به اتفاق یک��ی از اعضای 

هیئت مدیره همراه با مهر ش��رکت معتبر اس��ت و 

س��ایر نامه‌های اداری با امض��ای مدیرعامل منفردا 

همراه با مهر شرکت معتبر است.

در تاری��خ 1392/2/29 ذیل دفتر ثبت ش��رکتها و 

موسسات غیرتجاری ثبت و مورد تأیید و امضاء قرار 

گرفت.

اداره ثبت شرکت‌ها و موسسات غیرتجاری
واحد ثبتی تهران

آگهی تغییرات شرکت عمران و مسکن سازه پایدار 
بافت‌فرسوده پارسیان سهامی خاص به شماره 

ثبت390286و شناسه ملی 10320410186

به اس��تناد صورتجلسه مجمع عمومی فوق‌العاده 
و ع��ادی بط��ور فوق‌العاده م��ورخ 1391/12/2 

تصمیمات ذیل اتخاذ شد:
1- ماده 31 اساسنامه بشرح صورتجلسه اصلاح 

گردید.
2- اعضاء هیئت مدیره تا تاریخ 1393/12/2 به 

قرار ذیل انتخاب گردیدند:
خان��م محبوبه ب��ذری هارونیه به ش��ماره ملی 
0059684755 و آق��ای عل��ی فرحان اس��دی 
ب��ه ش��ماره مل��ی 1829242385 ت��ا تاری��خ 

.1393/12/2
3- سمت اعضاء هیئت مدیره به قرار ذیل تعیین 

گردید:
خان��م محبوبه ب��ذری هارونیه به ش��ماره ملی 
هیئ��ت  رئی��س  س��مت  ب��ه   0059684755
مدی��ره و آقای علی فرحان اس��دی به ش��ماره 

مل��ی 1829242385 به س��مت نائ��ب رئیس 
هیئت‌مدیره و آقای س��امان دانشمند به شماره 
ملی 2121320709 به سمت عضو هیئت مدیره 
و آقای حس��ین میثمی خرازی به ش��ماره ملی 
0938655752 )خ��ارج از اعضاء هیئت مدیره( 

به سمت مدیرعامل تا تاریخ 1393/12/2.
4- کلیه اس��ناد و اوراق بهادار و تعهدآور شرکت 
از قبیل چک س��فته، ب��روات، قراردادها و عقود 
اس�المی با امضای مدیرعامل و یا رئیس هیئت 
مدی��ره همراه با مهر ش��رکت معتبر خواهد بود 
و همچنی��ن اوراق ع��ادی و اداری ب��ا امض��ای 
مدیرعامل و یا رئیس هیئت مدیره همراه با مهر 

شرکت معتبر خواهد بود.
در تاریخ 1392/3/25 ذیل دفتر ثبت شرکتها و 
مؤسس��ات غیرتجاری ثبت و مورد تأیید و امضاء 

قرار گرفت.

اداره ثبت شرکت‌ها و مؤسسات غیرتجاری
واحد ثبتی تهران

آگهی تغییرات شرکت آلتون ترابر سهامی خاص 
به شماره ثبت 391729 و شناسه ملی 

10320427873

باستناد مصوبه شماره 9 مورخه 92/5/7 شورای اسلامی بندر سیریک در اجرای ماده 
13 آیین‌نامه مالی ش��هرداریها، ش��هرداری بندر س��یریک در نظر دارد در دو نقطه از 
اراضی واقع در بلوار شهید گمنام بندر سیریک زمینی با مساحت‌های 3715 مترمربع 
که مش��تمل بر 15 قطعه و 3712 مترمربع مش��تمل بر 14 قطعه تفکیکی را از طریق 
مزایده عمومی با ش��رایط زیر به فروش رساند متقاضیان می‌توانند از تاریخ نشر آگهی 
مرحل��ه دوم به م��دت ده روز بجز ایام تعطیل)92/7/2( نس��بت به اخذ و تکمیل فرم 
مخص��وص ش��رکت در مزایده و تحویل آن به دبیرخانه ش��هرداری به آدرس اس��تان 

هرمزگان شهر بندر سیریک شهرداری بندر سیریک اقدام نمایند.
1- میزان س��پرده ش��رکت در مزایده برای هر بلوک 297000000 )دویست و نود و 
هفت میلیون ریال( بصورت ضمانت‌نامه بانکی معتبر و یا واریز نقدی بحس��اب س��یبا 
به ش��ماره 3100001016006 نزد بانک ملی شعبه س��یریک بنام سپرده شهرداری 

پرداخت نمایند.
2- پیشنهادات فاقد سپرده ، مبهم ، مخدوش و یا تحویل داده شده بعد از موعد مقرر 

ترتیب اثر داده نخواهد شد.
3- برندگان اول، دوم و سوم مزایده هرگاه پس از اعلام شهرداری ظرف 7 روز نسبت 
به واریز مبلغ پیش��نهادی اقدام ننمایند س��پرده آنها به ترتیب به نفع شهرداری ضبط 

خواهد شد.
4- پرداخت هرگونه عوارض ، مالیات ، هزینه نقل و انتقال و هزینه کارشناسی نسبت 
به آگهی روزنامه بعهده برنده مزایده و خریدار می‌باش��د و بهای فروش زمین بصورت 

نقدی وصول می‌گردد.
5- پیگیری و دریافت س��ند ثبتی زمین با پرداخت کلیه هزینه‌های متعلقه با خریدار 

می‌باشد.
6- پیش��نهادهای واصله پس از اتمام مهلت در تاریخ 92/7/3 در ساعت 10 صبح در 

محل شهرداری مفتوح می‌گردد.
7- شهرداری در رد یا قبول پیشنهادها مختار می‌باشد. پاکت پیشنهادی قیمت زمین 
حتما در پاکت مجزا با ضمانت‌نامه معتبر بانکی یا س��پرده تکمیل ش��ده و دربس��ته با 

درج مشخصات متقاضی تحویل گردد.
8- افراد متقاضی جهت دریافت اس��ناد با در دس��ت داش��تن فیش واریزی به مبلغ 
دویست هزار ریال بابت زمین مورد تقاضای خرید بحساب سیبا 3100001009006 

بنام شهرداری بندر سیریک به واحد حقوقی شهرداری مراجعه نمایند.
9- قیمت پایه فروش به ازای هر مترمربع مبلغ 800000 ریال )هش��تصد هزار ریال( 

تعیین می‌گردد.
10- متقاضی��ان می‌توانن��د در صورت نیاز به اطلاعات بیش��تر با ش��ماره تلفن 

3446-3213-0766362 واحد حقوقی تماس حاصل نمایند. 09173662148

شهرداری بندر سیریک

آگهی مزایده نوبت دوم فروش اراضی 
قطعات تفکیکی شهرداری بندر سیریک

س�ازمان عمران ش�هرداری بندرعباس به اس��تناد مجوز بند2-21 
لایح��ه بودجه س��ازمان، درنظر دارد امور راهبری، نگه��داری و اپراتوری 
وس��ایط نقلیه سنگین و راهسازی جهت س��طح شهر بندرعباس و انجام 
امور حراس��تی )نگهبان( جهت کارگاه‌ها و کارخانه آسفالت شهرداری را 
از طریق مناقصه عمومی به اش��خاص حقیقی یا حقوقی که دارای مجوز 
و صلاحیت از اداره کل کار و امور اجتماعی اس��تان هرمزگان می‌باش��ند 
به مدت یک س��ال واگ��ذار نماید لذا از متقاضیان دعوت می‌ش��ود با در 
دس��ت داش��تن فیش واریزی به مبلغ 300/000ریال به ش��ماره حساب 
216380/80 ب��ه نام این س��ازمان نزد بانک ملت جهت دریافت اس��ناد 
مناقص��ه از تاری��خ 92/6/23 لغای��ت 92/7/1 ب��ه نش��انی: بندرعباس، 
خیابان فجر، کوچه عدالت1، س��اختمان حوزه معاونتها، طبقه دوم، امور 

قراردادهای سازمان عمران شهرداری مراجعه نمایند.
لازم به ذکر اس�ت: 1- واریز مبل��غ 80/000/000ریال جهت 
تضمین ش��رکت در مناقصه به ش��ماره حساب 216380/94 نزد 
بانک ملت به صورت نقدی در وجه س��ازمان الزامی است 2- ارائه 
تصویر اساسنامه و آگهی تغییرات و مجوز و صلاحیت از اداره کار 
و امور اجتماعی برابر با اصل الزامی اس��ت. 3- محل اجرای انجام 
کار محدوده قانونی و حریم شهر بندرعباس می‌باشد. 4- سازمان 
در رد ی��ا قبول کلیه پیش��نهادات مخت��ار و هزینه چاپ آگهی به 
عهده برنده مناقصه می‌باش��د. 5- برنده مناقصه می‌بایس��ت %10 
مبلغ قرارداد را به عنوان حس��ن انجام تعهدات در وجه س��ازمان 
تودی��ع نمای��د. ‌6- ای��ن آگهی براب��ر آیین‌نامه معام�الت جدید 
شهرداری صرفا یک نوبت چاپ می‌گردد. 7- آخرین مهلت جهت 
ارائه پیش��نهادها پایان وقت اداری روز چهارش��نبه مورخ 92/7/3 
و تاریخ بازگش��ایی پاکتها روز ش��نبه 92/7/6 ساعت 10 صبح در 
محل سازمان عمران شهرداری می‌باشد. 8- مبلغ پیشنهادی باید 
مش��خص، معی��ن و بدون ابهام و خط خوردگ��ی و در پاکت لاک 
و مهر ش��ده باش��د. 9- هرگاه برندگان اول و دوم و سوم مناقصه 
حاضر به انعقاد قرارداد نش��وند س��پرده آنان به ترتیب اولویت به 
نفع صندوق س��ازمان ضبط خواهد شد. 10- شرکت در مناقصه و 
دادن پیشنهاد به منزله قبول شروط و تکالیف ماده 10 آیین نامه 
مالی ش��هرداری تهران و مراکز استانها است. 11- سایر جزئیات و 
مش��خصات در اسناد مناقصه قید گردیده است که متقاضیان باید 
یک نسخه از آن را دریافت و با قید قبول امضا و پیشنهاد خود را 

ضمیمه و تسلیم نمایند.

آگهی 
مناقصه عمومی

سازمان عمران شهرداری 
بندرعباس

شرکت س�رمایه‌گذاری سبحان درنظر دارد ساختمان 
نوس��از واقع در ته��ران- خیابان ش��یخ بهای��ی- خیابان 
علیخانی با مساحت عرصه 451 مترمربع، مساحت اعیانی 
2996/43 مترمربع با کاربری تجاری- مسکونی )موقعیت 
اداری( را ب��ا اولویت فروش یکجا از طریق مزایده عمومی 

به فروش برساند.
محل دریافت اس��ناد: تهران- خیابان خالد اس�المبولی- 

نرسیده به گاندی- نبش خیابان 37- پلاک 165
مهلت دریافت اس��ناد بازدید و ارائه پیشنهادات: تا ساعت 
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آگهی مزایده عمومی


