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شماره 9808
بدون نقطه کور

جدو    ل

م�ي گویند تولید ایران اس�ت اما منقش به 
تصاویر شخصیت های غربی، موضوعي که حکایت 
ای�ن روزهاي بازار ل�وازم والتحریر بچه هاي این 

سرزمین است.
بچ�ه های�ي ک�ه ناخواس�ته لحظ�ه لحظه 
تحصیلشان در مدارس را با شخصیت هاي غربي 
م�ي گذرانند بدون آنکه برخ�ی از آنها حتي نام 

قهرمانان وطني خودشان را بشناسند!  
همان طور که در قسمت قبلي گزارش به آن اشاره 
شد،سال هاست که خانواده ها و دانش آموزان ایرانی به 
ان��س گرفتن با باربی، بت من، مرد عنکبوتی و هزاران 
شخصیت دیگر غربی عادت کرده اند، تا جایی که کاراز 
فیلم و بازی های کامپیوتری و اس��باب بازی  بت من یا 
باربی گذش��ته است و این روزها این نمادهای غربی و 
آمریکایی به کوله پش��تي هاي مدارس دانش آموزان 

نیز رسیده  است. 
بنیاد نوشت افزار،شاید وقتي دیگر

هرچند خطر تسخیر کلاس هاي درس با بتمن و 
مرد عنکبوتي وباربي از مدت ها قبل از سوی مسئولان 
فرهنگی و تربیتی کشور هشدار داده شده و حتي سال 
گذشته شورای عالی انقلاب فرهنگی موضوع راه اندازی 
بنیاد نوشت افزار و اسباب بازی را به تصویب رساند اما 
این مصوبه  تا امروز به نتیجه نرسیده و تاسیس این بنیاد 
هنوز در پیچ و خم بروکراسي اداري گرفتار مانده است.
این مصوبه ش��ورای عالی انقلاب فرهنگی مبنی 
بر تاس��یس بنیادی برای س��اخت نوش��ت افزار بسیار 
ضروری اس��ت و باید مورد تاکید و نگاه ویژه مسئولان 

دستگاههای اجرایی قرار گیرد.
مرتضی حیدری مشاور اقتصادی و مدیر بازرگانی 
کانون پرورش فکری کودک ونوجوان با اشاره به اینکه 
الگوه��ا و نمادها به طور مس��تقیم ش��خصیت کودک 
را نش��انه می روند در گفت و گو با گزارش��گر روزنامه 
کیهان می گوید :”نقش الگو در تعلیم وتربیت بس��یار 
حائ��ز اهمیت اس��ت .ک��ودکان ونوجوانان در س��نین 
مختل��ف از الگوها و ویژگی های مثبت ومنفی تقلید و 
آنها را نهادینه می کنند.در کشورما الگوهای ارزشمند 
وبرجسته دینی واخلاقی بسیاری وجود دارد که می شود 
با برنامه ریزی مناسب آنها را برای کودکان و نوجوانان 

در سنین مختلف نهادینه کرد.«
وی ادام��ه می دهد: “الگوهای��ی که می تواند در 
ش��کل گیری ش��خصیت کودک نقش ف��وق العاده ای 
داش��ته باش��د باید طراحی و تدوین شوند.دین مبین 
اس��لام وفرهنگ ایرانی سراسرمملواس��ت ازالگوهای 
مثبت و اثرگذار، ولازم وضروری است که متولیان تعلیم 

وتربیت به این موضوع توجه کنند.
وی تصریح می کند: “نباید ازکنار این موضوع به 
راحتی عبور کرد که اگر ما زمینه را برای ورود الگوهای 
غربی فراهم کنیم ، آن هم در این شرایط موج رسانه ای 
که غرب با در دس��ت داشتن هزاران رسانه،برای تبلیغ 
فرهنگ مبت��ذل خود لحظه ای درنگ نمی کند.دیگر 
جای تعجب نیس��ت که چرا کودک ونوجوان ما بیشتر 
از اینکه ش��خصیت های ملی ومذهبی واسطوره ای را 
بشناس��ند ،ش��خصیت های غربی را می شناسند و به 
آنها علاقه منداند.اما این به آن معنا نیست که ما الگو 
نداشتیم و یا با غربی ها رقابت نکردیم بلکه ما ازدست 
گرفت��ن این فضا غفلت کردیم .یعنی انگار متولیان امر 
فراموش کردند که جنگ فرهنگی از طریق لوازم التحریر 

خیلی زودتر جواب می دهد .” 

حیدری در ادامه به تاثیر غیر قابل انکار این لوازم 
و تبلیغات نامحسوس آن اشاره کرده و می گوید:”شاید 
بیش از 500 میلیون قلم کالا سالانه در این حوزه تولید 
می شود.هر کدام از اینها به دست میلیون ها دانش آموز 
می رس��د. شاید مثلا یک دفتر حدود سه ماه هرروزدر 
کنار یک دانش آموز باش��د تا بعدازاین مدت از دست 
او خارج ش��وداما یک تبلیغ تلویزیونی نهایت 30 ثانیه 
طول می کشد و بعد از مدتی هم فراموش می شود،خب 
در این ش��رایط تاثیر گذاری کدام یک از این تبلیغات 
بیشتر خواهد بود؟این نکته مهمی است که بسیاری از 
کشورهای غربی که نمادها و کالاهای فرهنگی خودشان 
را روان��ه بازارهای ما ک��رده اند به آن پی برده اند.خب 
اگر این فضای فوق العاده برای بخش خصوصی تبیین 
می ش��د و ش��رایط هم فراهم بود هیچ وقت ما شاهد 

حضورگسترده غربی ها دربازارهای داخل نبودیم.” 
او درباره چگونگ��ی تولید محصولات فرهنگی با 
تصاویر ملی مذهبی توسط کانون پرورش فکری کودک 
ونوجوان می گوید:”س��ال گذش��ته ب��رای خرید لوازم 
ونوشت افزار مورد نیازکانون به بازار مراجعه کردیم اما 
متاسفانه متوجه شدیم تقریبا تمام محصولات موجود 
در بازار با تصاویر غربی وغیر ایرانی تسخیر شده است که 
اصلا برای خرید مناسب نبودند.در نتیجه به سراغ تولید 
کننده ها رفتیم و درخواست خودمان مبنی برتولید این 
محصولات با نمادها وتصاویر ایرانی اس��لامی را مطرح 
کردیم.بعدازشروع مذاکرات برای ارائه طرح های ایرانی و 
اسلامی فراخوان دادیم .قریب 500 طرح برای ما ارسال 
ش��د که از این میان هیات داوران 40 طرح را انتخاب 
کردند که امسال این 40 طرح به لطف خدا و همکاری 
تولیدکنندگان طراحی و تولید شد و به فروشگاه های 

کانون وشهروند ارائه شد.«
وی م��ی گوید: “ آنچه که م��ا در این بین به آن 
پی بردیم این بود که مردم ما نسبت به نماد های وطنی 
خودشان به ش��دت عرق دارند و به آنها علاقه مندند.

بسیاری از صحنه های ملی و دینی ما مثل صحنه کربلا، 
نبردهای شاهنامه و ...قابلیت به تصویر کشیدن را دارند 
و باید از طریق نشانه سازی به نسل آینده معرفی شوند 
اما متاسفانه هیچ وقت این حادثه ها متصور نشده است 
و برخی شخصیت های ساختگی برای القای محصول 
م��ورد پذیرش قرار می گیرند.م��ا از همین طریق هم 

از هم��ه هنرمندان و خلاقانی ک��ه در این زمینه فعال 
هس��تند دعوت می کنیم ایده ه��ای خود را به تصویر 
بکش��ند وصحنه های مختلف را ب��رای نمادینه کردن 
خل��ق کنند.چرا که ما در کش��ورمان مناظر طبیعی و 
تاریخی زیادی هم داریم که بسیاری از آنها در نوع خود 
بی نظیرند ومی توان این مناظر را روی نوشت افزارها و 

لوازم التحریر به تصویر کشاند.” 
ب��ه گفته حیدری نقوش حیوانات ،مناظر طبیعی 
و زیبای��ی های ایران،شهدا،ش��خصیت های حماس��ی 
ودفاع مقدس،ش��خصیت های اسطوره ای و تلفیقی از 
قهرمانان ملی وحماسی از جمله طرح های برگزیده در 

این فرخوان است.
حیدری در خصوص علت کم کاری ها و بی توجهی 
در این زمینه می گوید :”ما اولویت های فرهنگی زیادی 

داش��تیم .مقدس��ات و اولویت ه��ای فرهنگی و دینی. 
گذش��ته ازآن بحث لوازم التحریرهم از اهمیت زیادی 
برخورداراس��ت .ه��م مقام معظم رهب��ری دردهه 70 
براهمی��ت و تاثیرگذاری این موضوع تاکید کرده بودند 
و هم ش��ورای عالی انق��لاب فرهنگی در این خصوص 
مصوباتی را داش��ته تا اینکه در سال 91 کانون پرورش 

فکری دوباره دست به این فرهنگ سازی زد.«
وی معتقد است: “ما در فرهنگ سرآمدیم و حتی 
م��ی توانیم پیام فرهنگی مان را به دنیا منتقل کنیم و 

به گوش جهان برسانیم.«
به گفته حیدری،بحث نوشت افزار و لوازم التحریر 
سالانه 4 هزار میلیارد تومان گردش سرمایه دارد.کشور 
چین الآن سالهاست به اهمیت اقتصاد فرهنگ پی برده 
و از قبل این موضوع به درآمدزایی دست زده ، مصادیق 

دهند نبود قانون کپی رایت و مالکیت معنوی آثاراست.
تولیدکنندگان هم ترجیح می دهند لوازم التحریری را 
تولید کنند ک��ه نخواهند برای طرح روی جلد آن 
هزین��ه پرداخت کنند مانند بس��یاری از تصاویر و 

مدل های غربی .”
واردات میلیاردي 

ش��اید به ج��رات بتوان گفت یک��ي از آفت هاي 
مهمي که باعث ع��دم رونق بازار لوازم التحریر داخلي 
ش��ده،حضور پر رنگ دلالان و واسطه هاي واردات این 

کالاي مهم است.
طب��ق آمارها ح��دود 95 درصد ازل��وازم التحریر 
موج��ود در بازار وارداتي اس��ت ودر س��ال حدود 150 
میلیون لوازم التحریر در کشور به فروش می  رسد و 4 هزار 
میلیارد تومان گردش مالی با خود به همراه دارد. سودی 

که بسیاری افراد بدون توجه به هویت و فرهنگ بومی 
اقدام به تجارت در این حوزه کنند. با توجه به شرایط 
بحران��ی بازار لوازم التحریر دس��تگاه های اجرایی باید 
سرعت بیشتری به کارهای خود دهند تا هر چه سریع تر 
بتوان از تولید کنندگان لوازم التحریر و بازیهای ایرانی 

حمایت گسترده تري صورت بگیرد.
در حال حاضر بی��ش از 95 درصد لوازم التحریر 
موجود در بازار کشور، خارجی بوده و از کشورهای دور 
و نزدی��ک همچون چین، تای��وان، مالزی و... وارد بازار 
ایران می ش��ود و آنها گوی رقابت را از تولیدکنندگان 

داخلی ربوده اند.
داخلي ها هنوز در جا مي زنند

هرچن��د طي این دو س��ال گذش��ته،راهکارهاي 
تش��ویقي خوبي ب��راي حمایت از تولی��د و تکثیر این 
نوش��ت افزارها ب��ا ط��رح هاي مل��ي و دینی توس��ط 
تولیدکنندگان داخلي صورت گرفته است اما هنوزجاي 
تعجب بسیاري باقي است که چرا با این وجود همچنان 
برندهاي خارجي در محبوبیت میان بچه ها گوي سبقت 

را ربوده اند ؟ 
محمد سرشار رئیس حوزه هنری کودک و نوجوان 
در گفت و گو با گزارش��گر روزنامه کیهان درباره علت 
عدم توفیق طرح های داخلی روی محصولات فرهنگی 
و لوازم التحریرمی گوید »تجربه اس��تفاده از نمادها و 
تصاویر ایرانی روی لوازم التحریر و نوشت افزارها تجربه  
جدیدی اس��ت که سابقه ای دو سه ساله بیشتر ندارد.
به ط��ور طبیعی زمانی که درهرب��ازاری پدیده ای به 

وجود می آید تا بخواهد فراگیر ش��ود مدتی زمان می 
برد.مصرف هم تابعی ازموضوع ذائقه س��ازی است که 
مخاطب را به سوی انتخاب نوع خاصی از محصول سوق 
می دهد.اگر الآن بازار مصرف جوری شده که مخاطب 
بیشتر به طرف محصولاتی با شخصیت های خارجی می 
رود به این دلیل اس��ت که این فرهنگ س��ازی مربوط 
به امروز یا چند سال اخیر نیست بلکه از مدت ها قبل 
فرهنگ سازی زیادی روی این شخصیت ها شکل گرفته 
است.اما ما در حوزه شخصیت سازی وانیمیشن سازی 

اقدامات کمتری انجام داده ایم.«
سرش��ار می گوید: “به نظر من اینکه برخی تولید 
کنند گان معتقدند که تولید این کالا ها با قیمت کمتری 
در خارج از کشور تمام می شود اصلا منطقی و باورپذیر 
نیس��ت .اما در مجموع به اعتقاد من تا زمانی که ذائقه 
سازی صورت نگیرد،نمی توانیم انتظار داشته باشیم با 
ورود چند محصول با نمادهای ایرانی و اسلامی جریان 
فرهنگ سازی صورت بگیرد.این کار یک کار بلند مدت 

وبرنامه ریزی شده است.«
وی در ادام��ه تصریح می کند: “اول باید از طریق 
رسانه های مختلف،مخاطبان را با این نمادهاآشنا کرد 
و آنه��ا را علاقه مند کرد و بعد از طریق کالاهای دیگر 
برای فرهنگ سازی گسترده ترراهی بازار شد، اما اینکه 
ما اصل ذائقه سازی را فراموش کنیم و بخواهیم قبل از 
هر چیزی با دفتر و لوازم التحریرکار را شروع کنیم ،به 

نتایج خوبی دست نخواهیم یافت.” 
سرشار با اشاره به مشکلات موجود در بازارتولید 
لوازم التحریربا نمادهای ایرانی می گوید:» برای اینکه 
این بازاربه طور کلی س��امان پیدا کند مجموعه ای از 
اقدامات باید صورت گیرد که به نظر می رسد بخشی 
از این اقدامات سلبی و بخش دیگری ایجابی است.«

وی در توضیح این موضوع می گوید: “در بخش 
ایجابی حاکمیت و متولیان دولتی باید به س��مت 
حفظ حقوق معنوی مولفان رفته و ازطریق قوانین و 
آئین نامه ها از حقوق آنان حمایت کنند.همین طور 
فضایی ایجاد شود که اگر سرمایه گذاری قرار است 
وارد این عرصه شود از سرمایه گذاری خود مطمئن 
باش��د وبیشتر از قبل به این مسیر ترغیب شود .از 
طرف دیگر چیزی حدود 20درصداز این بازار اجناس 
قاچاق است که بیشترین تهاجم فرهنگی هم ازطریق 
ای��ن اجناس صورت می گی��رد که باید جلوی آنها 
گرفته شود و نکته سوم اینکه عده ای این موضوع 
دغدغه ش��ان بود و به همین دلیل وارد این عرصه 
شدند و به تولید نمادهای بومی دست زدند که خب 
این کار نتایج خوبی داشت اما عده ای هم بودند که 
قواعد بازی را به خوبی نمی دانستند و با این کاردر 
دراز مدت این بازار نوپا را دچار مشکل کردند و در 
نهایت چون به خوبی نتوانستند این بازار را دردست 
بگیرند شکست های آنها به پای شکست های فرهنگ 
بومی نوشته می شود.کسانی که از اعتبارات دولتی 
اس��تفاده م��ی کنند و به فکر بازگش��ت س��رمایه 
نیس��تند،این افراد در دراز مدت بازار لوازم التحریربا 
نماد های جدید را دچارآشوب می کنند و باعث می 
ش��وند کس��انی هم که دغدغه فرهنگی دارند دچار 
مشکل شوند.گذشته از این مشکلات رسانه ها باید 
فرصت بیشتری به لوازم التحریر بومی بدهند،تولید 
این لوازم باید بیشتر اطلاع رسانی شود و اگر تمامی 
این شرایط فراهم باشد در کنار کالای مطلوب قطعا 

موثر واقع خواهد شد.«

* مدیر بازرگانی کانون پرورش 
فکری کودک ونوجوان :گسترش 
لوازم التحریر با تصاویر شخصیت 
های غربی به آن معنا نیست که ما 
الگو نداشتیم و یا با غربی ها رقابت 
نکردیم بلکه ما ازدست گرفتن این 

فضا غفلت کردیم و انگار متولیان امر 
فراموش کردند که جنگ فرهنگی 

از طریق لوازم التحریر خیلی زودتر 
جواب می دهد.

هر دفتر مشق، يك رسانه تبليغاتی !

نگاهی به طرح 
بومی سازی 
لوازم التحریر

 و موانع پیش رو
بخش دوم

* محمد سرشار، رئیس حوزه هنری 
کودک و نوجوان : تا زمانی که 

ذائقه سازی صورت نگیرد،نمی توانیم 
انتظار داشته باشیم با ورود چند 
محصول لوازم التحریر با نمادهای 
ایرانی و اسلامی جریان فرهنگ 

سازی صورت بگیرد.این کار یک کار 
بلند مدت وبرنامه ریزی شده است.

* یکي از آفت هاي مهمي که باعث عدم رونق بازار لوازم التحریر 
داخلي شده،حضور پر رنگ دلالان و واسطه هاي واردات

 این کالاي مهم است.

ک��ه در نتیجه بی توجهی به فرهنگ و هویت ایرانی و 
تبلیغات و طراحی ش��خصیتهای فیلمهای کارتونی و 
اسطورهای غربی، نصیب سرمایه گذاران خارجی این 

محصولات می شود قابل تامل است!
برخي از کارشناسان اقتصادي این حوزه معتقدند 
سود حاصل از واردات لوازم التحریر منجر به این شده 

را پیدا وجریان سازی  می کند، اما ما سالهاست که در 
غفلت هستیم .شاید حتی بتوان گفت اقتصاد فرهنگ 
امروز در غرب به بلوغ رس��یده اما در کشور ماهنوز در 

مرحله جنینی است.
وی تصری��ح می کند: “یکی دیگ��ر از دلایلی که 
باعث شده طراحان و هنرمندان رغبت خود را از دست 

  كيهان ورزشي
 قديمي ترين مجله ورزشي ايران

 شنبه هر هفته بصورت سراسري  منتشر مي شود

س�ازمان پارکها و فضای سبز ش�هرداری کرج در نظر دارد یک باب 
بوفه به مس��احت حدود 9 متر مربع با قیمت پای��ه ماهیانه 5/000/000 
ری��ال واقع در بلوار باغس��تان جنب ورزش��گاه انقلاب ضلع ش��مال غربی 
پارک گل نرگس )به مدت دو س��ال( را از طری��ق تجدید مزایده و انعقاد 
قراردارد به اش��خاص حقیقی یا حقوقی واج��د صلاحیت واگذار نماید. از 
متقاضیان دعوت می گردد جهت کس��ب اطلاعات لازم و دریافت و عودت 
اس��ناد مزایده از تاریخ چاپ و انتش��ار این آگهی حداکثر به مدت ده روز 
کاری به نش��انی کرج-عظیمیه- ضلع ش��مالی میدان استقلال- سازمان 
پارکه��ا- طبق��ه همکف- دفتر ام��ور پیمانها مراجعه و یا با ش��ماره تلفن

32540303 )026( تم��اس حاص��ل نمایند. بدیهی اس��ت کمیس��یون 
معاملات س��ازمان پارکه��ا در رد یا قبول تمام یا هر یک از پیش��نهادات 

واصله مختار بوده و هزینه چاپ آگهی بعهده برنده مزایده می باشد.
متقاضی می بایست بابت خرید هر یک از اسناد مزایده مبلغ 100/000ریال 
معادل ده هزار تومان به ش��ماره حس��اب 100100100261 بانک شهر 
ش��عبه عظیمیه 45 متری کاج در وجه ش��هرداری ک��رج واریز )با همراه 
داش��تن کارت اعتباری امکان واریز وجه در محل نیز میس��ر می باشد( و 

کارت شناسایی معتبر به همراه داشته باشد.

آگهی تجدید 
مزایده عمومی شهرداری کرج

روابط عمومی سازمان
پارکها و فضای سبز شهرداری کرج

Park.Karaj.ir

1- ن�ام و نش�انی دس�تگاه مناقصه گزار: ش�رکت توزی�ع نیروی برق اس�تان 
گیلان)س�هامی خاص( به نش��انی رش��ت- بلوار امام خمینی- بالاتر از میدان مصلی 

می باشد.
2- موضوع مناقصه: احداث 2344 متر شبکه فشار متوسط هوائی با کابل خودنگهدار 

جهت ایجاد فیدر از پست فوق توزیع رودسر 2
3- نوع و مبلغ تضمین شرکت در مناقصه: فیش واریزی یا ضمانتنامه بانکی معتبر 

به مبلغ 137/900/000ریال.
4- ش�رایط پیمانکاران: کلیه پیمانکاران می بایس��ت دارای حداقل رتبه پنج نیرو از 
معاونت برنامه ریزی و نظارت راهبردی ریاست جمهوی یا تایید صلاحیت پیمانکاری از 

شرکت توزیع برق گیلان باشند.
5- محل دریافت اسناد مناقصه: رشت- بلوار امام خمینی- بالاتر از میدان مصلی- 
شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان- امور تدارکات و انبارها و یا تهران- سعادت آباد- 
میدان کاج-  خیابان شهید خلبان جمشیدی)یک( خیابان شبنم- کوی لاله- پلاک 14
6- قیمت خریداس�ناد و شماره حساب: مبلغ 500000ریال )پانصد هزار ریال( به 
حساب سپهر شماره 0207394180000 نزد بانک صادرات شعبه 549 فرهنگ رشت 

به نام شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان.
7- مهلت دریافت اسناد: از تاریخ 92/6/23 لغایت تاریخ 92/6/27

8- زمان و محل تحویل پیشنهادها: اداره دبیرخانه شرکت توزیع نیروی برق استان 
گیلان و حداکثر تا ساعت 14:30 روز شنبه مورخ 92/7/6 می باشد.

9- زم�ان گش�ایش پاکات مناقصه: پاکات ال��ف و ب و ج مناقصه به تاریخ 92/7/6 
راس س��اعت 16:30 در س��الن اجتماع��ات ش��رکت توزیع نیروی برق اس��تان گیلان 

بازگشایی می گردد.
10- تضمی�ن حس�ن انجام تعهدات قرارداد: 5 درصد مبل��غ کل قرارداد به صورت 

ضمانتنامه بانکی
11- پی�ش پرداخت قرارداد: 25 درصد مبلغ قرارداد در قبال ارائه ضمانتنامه بانکی 

معتبر
12-شماره تلفنهای تماس: 6606571- 6663006 -0131 و 021-22062567

13- هزینه چاپ آگهی در روزنامه برعهده دس��تگاه مناقصه گذار )شرکت توزیع نیروی 
برق استان گیلان( می باشد.

14- در صورت نیاز به اطلاعات بیشتر به پایگاه های اینترنتی شرح زیر مراجعه فرمایید:
 http://www.gilanpdc.ir                                              :آدرس اینترنتی
http://tender.tavanir.org.ir                                                               
http://iets.mporg.ir                                                                              

  INFO@GILANPDC.IR                                          :پست الکترونیکی

مناقصه عمومی
 یک مرحله ای شماره 92-16

نوبت دوم

شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان

صورتجلس��ه  بموج��ب 
مجمع عمومی فوق العاده 
مورخ 92/2/24 و هیئت 
مدیره م��ورخ 92/2/25 
که در تاری��خ 92/3/21 
به این اداره واصل گردید 
سرمایه ش��رکت از مبلغ 
ریال   2/000/000/000
بمبلغ 4/000/000/000 
ریال منقس��م به 2000 
سهم 2/000/000 ریالی 
بانام ک��ه تماما پرداخت 
ش��ده از طریق مطالبات 
حال شده تامین گردیده 
افزایش یافته است. ماده 
بشرح  اساسنامه  مربوطه 
ف��وق اصلاح و ذیل ثبت 
از لحاظ افزایش سرمایه 
در تاریخ 92/4/1 تکمیل 
اس��ت. گردیده  امض��اء 

آگهی افزایش 
سرمایه شرکت 

کالیس بتن 
سهامی خاص 
به شماره ثبت 

 70696
وشناسه ملی 
10101156268

اداره ثبت شرکتها
 و مؤسسات 

غیرتجاری
سازمان

 ثبت اسناد
 و املاک کشور

موضوع: شناسایی پیمانکاران دارای توانایی بومی سازی و ساخت تجهیزات سیستم های حفاظت پیرامونی و حفاظت 
الکترونیک شامل دوربین های مدار بسته، کابل فیبر نوری، مبدل ها و سایر لوازم و متعلقات در داخل کشور

ش�رکت ملی مناطق نفتخیز جنوب در نظر دارد پس از ارزیابی کیفی متقاضیان جهت انجام پروژه به ش��رح زیر از 
شرکت هایی که در زمینه موضوع فراخوان دارای سوابق و تخصص وتجارب مورد نیاز باشند استفاده نمایند.

الف- شرح مختصر خدمات:
بومی سازی و ساخت تجهیزات سیستم های حفاظت الکترونیک شامل دوربین های مدار بسته، کابل فیبر نوری، مبدل ها 
و س��ایر لوازم و متعلقات در داخل کش��ور جهت انجام پروژه های مربوط به طراحی، تامین تجهیزات، نصب و راه اندازی 

سیستم های حفاظت الکترونیک تاسیسات شرکت ملی مناطق نفتخیز جنوب
ب- محل اجرای خدمات

محل اجرای خدمات در تاسیسات شرکت ملی مناطق نفتخیز جنوب می باشد.
ج- شرایط مناقصه گران متقاضی

- توانایی ساخت تجهیزات مربوط به سیستم های حفاظت الکترونیک قابل نصب در تاسیسات شرکت ملی مناطق نفتخیز 
جنوب

- دارا بودن شرایط فنی/ امنیتی مورد تایید سازمان حراست وزارت نفت
- توانایی ارائه تضمین ش��رکت در مناقصه و 5٪ مبلغ پیمان )در صورت برنده ش��دن( بعنوان تضمین انجام تعهدات در 

صورت واجد شرایط بودن پیمانکار
د- محل، زمان و مهلت دریافت مدارک ارزیابی کیفی مناقصه گران

از کلیه متقاضیان واجد ش��رایط دعوت میش��ود حداکثر ظرف 10 روز پس از انتشار آگهی نوبت دوم، آمادگی خود را به 
صورت کتبی به یکی از آدرس های ذیل الذکر اعلام و همزمان نسبت به دریافت فرم های ارزیابی کیفی اقدام نمایند.

فرم های ارزیابی کیفی می بایستی ظرف مدت 14 روز تکمیل و به آدرس های ذیل در مقابل رسید تحویل گردد. بدیهی 
اس��ت کارفرم��ا این حق را برای خود محفوظ میدارد به مدارکی که پ��س از انقضاء مهلت مقرر ارائه می گردد. ترتیب اثر 
ندهد ضمنا پس از بررسی های لازم اسناد مناقصه به متقاضیان واجد شرایط تحویل داده خواهد شد. محل و زمان تحویل 

و گشایش پیشنهادها در اسناد مناقصه قید می گردد.
نشانی محل اعلام آمادگی و دریافت اسناد: اهواز، کوی فدائیان اسلام، ساختمان پنج طبقه، بلوک یک، طبقه اول، اتاق ج-141 
تهران، میدان آرژانتین، ابتدای خیابان بیهقی، پلاک 17، ساختمان مرکزی یازدهم شرکت ملی نفت ایران، دفتر امور حقوقی 

و قراردادهای مناطق نفتخیز جنوب.
همزم��ان ارائ��ه گواهی صلاحیت/ رتبه بندی خدمات موردنظر )در صورت داش��تن رتبه بندی( به منظور تطبیق با تصویر 
آن الزامی و ارائه معرفی نامه و کارت ملی برای متقاضیان ش��رکت در مناقصه و نمایندگان ش��رکتها در همه مراحل لازم 

و ضروری می باشد.
تذکر: حسب مورد ارائه یک نسخه از اساسنامه، شرکتنامه و آگهی تاسیس و آخرین تغییرات ثبتی الزامی است.

- این آگهی صرفا جهت ارزیابی و شناسایی پیمانکاران صورت گرفته و ارسال اسناد و مدارک فوق الذکر هیچگونه حقی 
را برای متقاضیان در قبال شرکت ایجاد نمی کند.

- در صورت عدم تکمیل و ارائه مدارک ارزیابی کیفی درخواست متقاضی مورد بررسی قرار نخواهد گرفت.
شماره مجوز: 267425

نوبت اولآگهی فراخوان جهت شناسایی پیمانکار
شرکت ملی نفت ایران

شرکت ملی مناطق نفتخیز جنوب )سهامی خاص(

روابط عمومی شرکت ملی مناطق نفت خیز جنوب

WWW.NISOC.IR
WWW.SHANA.IR
HTTP:/IETS.MPORG.IR 5/1822 م/ الف

آگهی تغییرات شرکت عمران و مسکن سازه پایدار یاس هنگام سهامی خاص
 به شماره ثبت391517 و شناسه ملی 10320409823 

به استناد صورتجلسه هیئت مدیره مورخ1392/2/28 تصمیمات ذیل اتخاذ شد: 
سمت اعضاء هیئت مدیره به قرار ذیل تعیین گردید:

ش��رکت گروه عمران و مسکن س��ازه پایدار قرن س��هامی خاص با نمایندگی آقای رحیم شاکی باهر به سمت رئیس  هیئت مدیره و شرکت مهندسی 
عمران و تولیدی نیرو س��هامی خاص با نمایندگی آقای ابراهیم صداقت به س��مت نائب رئیس هیئت مدیره و ش��رکت ماشین آلات همیار نیروگستر 
یگانه س��هامی خاص با نمایندگی آقای مهدی خوش فهم به س��مت عضو هیئت مدیره و ش��رکت گروه عمران و مس��کن سازه  پایدار آذر مهد استان 
آذربایجان ش��رقی س��هامی خاص با نمایندگی آقای جلال یش��می به س��مت عضو هیئت مدیره و شرکت انبوه س��ازان سبزاندیشان سهامی خاص با 
نمایندگی آقای محس��ن نظری به سمت عضو هیئت مدیره و آقای محس��ن نظری به نمایندگی از شرکت انبوه سازان سبز اندیشان سهامی خاص به 

شماره ثبت 236078 به سمت مدیرعامل.
در تاریخ 1392/3/18 ذیل دفتر ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری ثبت و مورد تأیید و امضاء قرار گرفت.

اداره ثبت شرکت ها و مؤسسات غیرتجاری - واحد ثبتی تهران


