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همه ساله با نزدیک شدن به فصل بازگشایی 
مدارس وآغاز س�ال تحصیلی جدید و درست 
زمان�ی که خان�واده ه�ا راهی فروش�گاه های 
مختل�ف برای خرید مدارس می شوند،ش�اهد 
تهاج�م فرهنگی گس�ترده ای با حض�ور انواع 
ش�خصیت های غرب�ی وقهرمان�ان اروپایی و 
آمریکایی هستیم.ش�خصیت هایی که از نگاه 
بچ�ه ها جذاب ،از نگاه مدارس ممنوع و از نگاه 
کارشناسان تهدیدی جدی محسوب می شوند.  
همان طور که در قس��مت ه��ای قبلی گزارش 
به آن اش��اره ش��د،لوازم التحریر وارداتی با تصاویر و 
نماده��ای غربی و غیرایرانی در حالی بازار داخلی را 
تس��خیر کرده اندکه تولید کنندگان و فروشندگان 

خودی فقط نظاره‌گر این میدان هستند.
نبود تلاش قابل توجه و حمایت های لازم برای 
اقدامات جدی در زمینه تولید،تکثیر وحتی صادرات 
ل��وازم التحریربا نمادها و تصاوی��ر قهرمانان ایرانی و 
داخلی، دغدغه هایی است که بسیاری از افرادی که 

در این عرصه گام نهاده اند برآن واقفند.
اما وجود ل��وازم و التحریر با نماد های ملی،دینی و 
انقلابی امروز یکی از ضروریات اجتناب ناپذیر کش��ور ما 
محسوب می شود و باید دست اندرکاران هر چه سریع تر 

به بررسی موانع پیش روی این موضوع بپردازند.
هر مداد،حامل یک هدف استراتژیک 

فرهنگی
البت��ه با وجود اینکه هنوز در ظاهر این بازار در‌   
دست کشورهای تولید کننده غربی است وبازار اشباع 
ش��ده از این نمادها وتصاویر است،به تازگی و در این 
چند سال گذشته برخی افراد و موسسات به اهمیت 
موقعیت استراتژیک این لوازم التحریر پی برده اند و 
تلاش های زیادی برای جریان س��ازی در این مورد 

انجام داده اند.
موسس��ه فرهنگی روشنا یکی از موسسه هایی 
است که اخیرا کار طراحی نمادهای ایرانی واسلامی 
و اس��طوره ای را روی نوشت افزارها و لوازم التحریر 
انجام داده اس��ت و به گفته مدیر این موسس��ه قصد 
دارداین فرهنگ س��ازی را به شکل گسترده تری در 

مصادیق فرهنگی دیگرهم دنبال کند. 
سعید حسینی مدیر موسس��ه فرهنگی روشنا 
در گفت وگوبا گزارشگر روزنامه کیهان درباره نقش 
مهم لوازم التحریردرشکل گیری ذهنیت کودکان و 
نوجوانان می گوید:” لوازم  التحریر کالای فوق‌العاده 
مه��م و اس��تراتژیکی اس��ت، چرا ک��ه اولا مخاطب 
وبچه هایی که بیش��ترین مصرف کنن��ده این لوزم 
هستند،درس��نین شکل گیری ش��خصیت هستند 
ونماده��ا و تصاوی��ر کارش��ده بر روی ای��ن لوازم به 
ش��دت تاثیر گذار خواهد بود و ثانی��ا اینکه باید در 
نظر داش��ته باشیم که گروه سنی وسیعی از افراد در 
طول زندگی خود با این لوازم سروکار دارند.از کودک 
پیش دبس��تانی تا دانشجوهمه کم وبیش به نوعی با 
این لوازم س��ر وکاردارند.یعنی ممکن است یک فرد 
به‌طور عادی بیش از 16 سال ازعمرخود را با این لوازم 
سر وکارداشته باشد .خب این زمان وتاثیری که این 
لوازم روی ذهنیت فرد می گذارد نه تنها کم نیست 
که هر روزهم در حال افزایش است.اما بحث اصلی ما 

*سعید حسینی مدیر موسسه فرهنگی روشنا : لوازم التحریر کالای فوق العاده 
مهم و استراتژیکی است، چون بچه هایی که بیشترین مصرف کننده این لوازم 

هستند،درسنین شکل گیری شخصیت هستند ونمادها و تصاویر کارشده بر روی این 
لوازم به شدت بر روی آنان تاثیر گذار خواهد بود.

نیاز الگوهای انقلابی به چتر حمایتی
بخش پایانینگاهی به طرح بومی‌سازی لوازم التحریر و موانع پیش‌رو

n گروه گزارش

از آنجا آغازمی شود که با این اثرگذاری زیاد وتاثیرات 
غیرقاب��ل انکار بازار این محصولات به جز چند مورد 
محدود مابقی همه در قبضه کالاها با نمادها وتصاویر 

و آموزه های غربی است.”
وی می گوید: “شاید تا همین چند سال پیش 
بیشترین شخصیت هایی که در این بازارها به چشم 
می خورد،ش��خصیت های انیمیشنی بود اما در این 
چند سال اخیرتصویر خواننده ها وبازیگران هالیوودی 
هم روی ست های کامل لوازم التحریر دیده می‌شود.

یعن��ی هم به راحت��ی وارد  وتوزیع می ش��ود وهم 
ب��ه راحتی و بدون هیچ نظارتی توس��ط خانواده ها 

خریداری می شود.” 
وی ب��ا توجه به آش��نایی بچه ها ب��ا اکثر این 
ش��خصیت ها نس��بت به کم کاری های فرهنگی و 
تبلیغات��ی در ای��ن خصوص اظهار م��ی کند:” اکثر 
بچه‌های گروه های س��نی مختل��ف با خیلی از این 
ش��حصیت های غربی وغیرایرانی آش��نایی دارند و 
متاس��فانه صدا و سیما و رس��انه های داخلی هم به 
راحت��ی خیلی از این محصولات را تبلیغ می کنند.

به نس��بت این هجمه وس��یع  فرهنگی کار خاص و 
اثرگذاری در این حوزه صورت نگرفته اس��ت،اگرهم 
کاری بوده مثل دارا و سارا یا اندک بوده و یا با شکست 
مواجه شده است . تا اینکه ما در موسسه روشنا که 
با حضور خودجوش مردم و دانش��جویان رشته های 
مختلف هنری و هنرمندان شکل گرفت،اتاق فکری 
تش��کیل دادیم وای��ده های همه هنرمن��دان وایده 

پردازان در این زمینه را جمع آوری کردیم.”
وی در ادام��ه تصری��ح م��ی کن��د: “بی��ش از 
50هنرمند در این پروژه ما را همراهی کردند.جلسات 
مختلفی با بچه ها در س��نین مختل��ف در مدارس 

برگزار شد.ازخودآنها درمورد تصاویرنظرسنجی شد و 
س��رانجام از اوایل سال تحصیلی گذشته این طرح را 
به خط تولید و تکثیررسانیدم و کار را شروع کردیم.”

حس��ینی می گوید: “الآن هم بیش از صد طرح 
را روی 500 قل��م ل��وازم التحریرتولید می کنیم که 
این طرح ها ش��امل ش��هدا ،مفاخر ملی مثل تختی 
امیرکبیر،رازی،ابوعلی س��ینا و ... ،ش��خصیت های 

به خط تولید رس��ید  اقشار مختلف از آنها به شدت 
استقبال کردند، اما این سوال مطرح است که خب اگر 
این همه مشتاق برای چنین ایده هایی وجود دارد،چرا 
در این 30 سال هیچ اقدامی صورت نگرفته است ؟

مدیر موسسه فرهنگی روشنا می گوید: “تا کنون 
هی��چ متولی دولتی به طور جدی کل این موضوع را 
بر عهده نگرفته.متولیان دولتی هم معمولا هر کدام 
قسمتی را متقبل شده اند آن هم نه به صورت کامل 
و جامع.مثلا شورای عالی انقلاب فرهنگی مصوبه ای 
درباره بازی های رایانه ای و لوازم التحریرداد وبنیاد 
بازی های رایانه ای تشکیل شد که خب گام مثبتی 
ه��م در این زمینه ب��ود، اما هیچ بنیادی درخصوص 
مبارزه با صنایع فرهنگ س��ازغربی ش��کل نگرفت. 
در حال��ی که ما ش��اهد هس��تیم در این 30 س��ال 
درهرزمینه‌ای که اقدامات حمایتی شکل گرفته ،آن 
حوزه شکوفا شده است.مثل شعر انقلاب ،شعر دفاع 
مقدس و داس��تان انقلاب و ... . اما این حوزه که ان 
قدرهم مهم اس��ت و ارتباط تنگاتنگی با اقتصاد دارد  
همچنان در معرض بی توجهی است در حالی که اگر 
بعد اقتصادی این بخش تقویت شودبعد فرهنگی هم 

ناخودآگاه گسترده می شود.”
وی می گوید: “رس��انه ملی باید واردعرصه 

روی کیفهای��ی که بچه‌ها به ص��ورت کوله یا کیف 
دس��تی استفاده می‌کنند هم شعارهایی به زبانهای 
مختلف نوش��ته ش��ده و هم تصاویر مختلفی چاپ 
شده و می‌ش��ود. بعضا بیشتر این نوشته‌ها به زبان 
انگلیسی هستند و یا برخی تصاویر که با فرهنگ ما 

هیچ نسبتی ندارد .
ام��ا ظاهرا ای��ن قوانین هم نتوانس��ت حریف 

فروشندگان این محصولات شود.
عب��اس هدایتی��ان رئی��س اتحادی��ه ل��وازم 
التحریر اما وضعیت موج��ود را خوب ارزیابی کرده 
ومی‌گوید‌:”تولی��د محص��ولات داخلی چند س��الی 
است که به س��مت درج تصاویر و نمادهای داخلی 
کشیده شده است ودرحال حاضر وضعیت خوبی در 
این زمینه داریم.شاید در سال گذشته در این زمینه 
50 درصد پیش روی کردیم.تا چند سال قبل طرح 
هایی وارد بازار می شد که گذشته از بچه ها ودانش 
آموزان حتی برای بزرگ ترها هم سنگین وغیرقابل 
هض��م بود اما الآن می بینیم ک��ه در بازار وضعیت 

بهتری ایجاد شده است.” 
او در پاس��خ به این سوال که چرا فروشندگان 
وتولیدکنندگان روی فروش محصولاتی با تصاویر و 
نمادهای غیر ایرانی پافشاری می کنند ،می گوید‌:”به 
نظ��ر من این خود خانواده ها وبچه ها هس��تند که 
اصرار دارند ازاین نوع لوازم التحریر خریداری کنند.
مثلا زیاد پیش آمده که خانواده ها مراجعه کردند و 
خودشان پرسیدند که دفتر فلان شخصیت کارتونی 
یا سینمایی را ندارید یا مثلا لوازم التحریر با نمادهای 
خارجی را خیلی بیشتر وزودتر خریداری می کنند 
خ��ب به نظرم��ن و خیلی از هم صنفی های ما این 

خود مردم هستند که بازار را جهت می دهند وقتی 
خودشان متقاضی چنین محصولاتی هستند که دیگر 
نمی توان فروشنده را مقصر دانست و این موضوع نیاز 

به فرهنگسازی دارد..”
او درباره ممنوعیت فروش این اجناس با تصاویر 
نامناسب می گوید :” به نظر من اصلا باید بررسی کرد 
که متولی اصلی این موضوع چه کس��ی است .صنف 
چاپ است که از وزارت ارشاد مجوز می گیرد یا اصلا 
خود وزارت ارشاد؟اعضای ما فقط توزیع کننده هستند 
و اگر قرار باشد فشار یا ممنوعیتی هم در کار باشد باید 
برای کسانی باشد که این محصولات را تولید کرده و 
وارد بازار می کنند اما به اعتقاد من فشار وممنوعیت 
فروش ومانع فروش ش��دن راه کار مناسبی نیست تا 
زمان��ی که این موضوع از طریق فرهنگ س��ازی جا 
نیفتد این کارها نتیجه نخواهد داد.مثلا تا چند سال 
قبل طرح عروسک باربی خیلی بین خانواده ها مرسوم 
شده بود اما بعد از اینکه با برنامه ریزی آرام آرام طرح 
عروسک های دارا وسارا جا افتاد دیگر خانواده ها این 

طرح ها را پذیرفتند .”
وی ادام��ه می دهد: “ می ش��ود گفت وضعیت 
تولی��دات داخلی ما خوب پیش م��ی رفت اما چون 
حمایتی ازطرف مصرف کننده صورت نگرفته ،خیلی 
هم این روال ش��دت نگرفته است.به هرحال حمایت 
مصرف کننده شرط مهمی برای تولید کننده است.
همان طور که ما تا سال گذشته تنها 5 درصد تولید 
داخلی داشتیم اما امسال بین 25 تا 30 درصد تولید 
داخلی افزایش پیدا کرده اس��ت و اگر ازاین وضعیت 
با تصاویر داخلی حمایت ش��ود قطعا این روال ادامه 

خواهد داشت.” 

خانواده ها همراهی کنند
سید اسماعیل نبوی ،چاپخانه دار و یکی از تولید 
کننده های دفاتر با طرح ها ایرانی و اسلامی در این 
باره به گزارشگر روزنامه کیهان می گوید :”ما حدود 
15 س��ال اس��ت که در تولید دفاتر سابقه داریم اما 
برای اولین بارامسال این طرح های جدید را در دست 
تولید گرفتیم و تا قبل ازآن بیش��تر طرح های غربی 
و خارجی چاپ می شد.امسال با تبلیغاتی که صورت 
گرفت این کار انجام ش��د که به نظر من صد در صد 
هم کار موفقی بود . ما به سفارش کانون پرورش فکری 
کودک و نوجوان حدود 50 طرح جدید را کار کردیم 
که با استقبال زیادی هم میان تولیدکننده ها و هم 
میان مردم روبه رو شد.تصاویری از شهدا،اسطوره‌های 
افسانه ای ،نام آوران،قهرمانان انقلاب و جنگ و... که 

همه این طرح ها با فروش خوبی روبه رو بود.” 
او درباره علت فرهنگ سازی نا مناسب درمیان 
برخی خانواده ها که بیشتر به سوی محصولات غربی 
گرایش داشتند ،می گوید:”به نظر من بیشتر از آنکه 
تولید کننده ها و فروشندگان مقصر باشند این خود 
خانواده ها بودند که مراعات نکردندچون بچه ها که 
نمی توانند تاثیرات مخرب این تصاویر را ارزیابی کنند 
اما خانواده ها باید این جریان را کنترل می کردند نه 
اینکه خودشان پابه پای بچه ها به دنبال این تصاویر 
بگردند.مثل الآن که همه رفته رفته به سمت تصاویر 
داخلی روی آورده اند و بعید می دانم زمانی که این 
فرهنگ کاملا جابیفتد دیگر کس��ی سراغ نمادهای 
غربی را بگیرد.حتی به اعتقاد  من ما آن قدر می توانیم 
دراین موضوع س��رآمد باشیم که محصولات داخلی 
با این تصاویر را به خارج از کش��ور هم صادر کنیم، 
یعنی به ج��ای اینکه واردکننده محصولات خارجی 
با نمادهای غربی باش��یم می توانیم  به صادر کننده 
محصولاتی با نمادهای ایرانی و اسلامی تبدیل شویم. 
البت��ه حمایت‌های مالی خیلی مهم اس��ت .مثلاقرار 
بود ما به س��فارش کانون پ��رورش فکری کودک و 
نوجوان یک میلیون جلددفتر با این تصاویر به چاپ 
برس��انیم که به دلیل مشکلات مالی فقط توانستیم 
500 هزار جل��د دفتر چاپ کنیم که خب قطعا اگر 
حمایت های دولتی و مالی بود می‌توانستیم اقدامات 
موثر تری داش��ته باشیم چون گرانی اخیر کاغذ هم 
خود مشکلات زیادی را پیش پای تولید کننده ها و 

چاپخانه داران گذاشت.”
وی م��ی گوی��د: “در کل من فکر می کنم 
این طرح ها و اقدامات با استقبال زیادی همراه 
می ش��ود منتهی به شرط حمایت های جدی 

دولتی و مردمی . “

ش��ود و در خلق کاراکترحمای��ت کند.طراحها 
ب��رای خلق کاراکتر و ای��ده های جدید نیازمند 

حمایت هستند.”
در مدارس،  ممنوع  و دربازار، آزاد! 

س��ال گذش��ته آموزش‌وپرورش بخشنامه‌ای را 
درخصوص ممنوعیت ورود کالای خارجی به مدارس 
تصویب کرد که نسبت به موضوعات نظارت بر تصاویر 
لوازم‌التحریر و تشویق و حمایت از تولیدات منقش به 
نقوش اس�لامی و ایرانی و جلوگیری از ورود هرگونه 
لوازم‌التحریر دارای نقوش غربی تاکید داشت اما بازهم 
شاهد ورود لوازم‌التحریر با تصاویر شخصیت‌های غربی 

به مدارس هستیم.
واقعیت این اس��ت که در طول تمامی سالهای 
گذش��ته از پیروزی انقلاب اسلامی ایران ما هنوز با 
این مش��کلات دس��ت و پنجه نرم می کنیم ، مثلا 

س��ریال ه��ای ایران��ی مثل،مختار،حضرت یوس��ف 
،خونه مادربزرگه ودیگر س��ریال های خوب وس��الم 
که آموزن��ده هس��تند. همچنی��ن 5 کاراکتر دیگر 
برای گروه های مختلف س��نی نیز طراحی شد.مثل 
شخصیت پارس��ا،خانواده رضوی،پروانه ها،بچه های 
ایران ودلاوران که تاثیر بسیار خوبی خواهند داشت 
وهمه آنه��ا نمادی از بچه های ایران و خانواده های 
ایرانی هس��تند.این کار با موفقیت و استقبال زیادی 
همراه بود ودر حال حاضر هم مقدمات چاپ کتاب و 

انیمیشن این کارها هم فراهم شده است . “ 
حس��ینی معتقد اس��ت خلأ های زیادی در راه 
هرچه گسترده تر ش��دن فرهنگ نماده های ایرانی 
و اس�لامی وجود دارد و ازآن به عنوان نوعی غفلت 
عمومی یاد کرده وخاطر نشان می کند:” نکته عجیب 
اینجاست که بعد ازآنکه این محصولات با این نمادها 

* عباس هدایتیان رئیس اتحادیه لوازم التحریر: تولید 
محصولات داخلی چند سالی است که به سمت درج تصاویر 
و نمادهای داخلی کشیده شده ودرحال حاضر وضعیت خوبی 
در این زمینه داریم و  در سال گذشته در این زمینه 50 درصد 

پیش روی کردیم.

ش��رکت فوق در تاریخ 1392/3/27 تحت ش��ماره 440421 و شناسه ملی 10320880354 در این اداره به ثبت رسیده و 
در تاریخ 1392/3/27 از لحاظ امضاء ذیل دفاتر تکمیل گردیده و خلاصه اظهارنامه آن به ش��رح زیر جهت اطلاع عموم در 

روزنامه‌های رسمی و کثیرالانتشار کیهان آگهی می‌شود.
1- موضوع شرکت:

خرید و فروش توزیع و بسته‌بندی کلیه مواد غذایی از جمله فرآورده‌های گوشتی و مرغ، خرید و فروش، واردات و صادرات 
کلیه کالاهای مجاز بازرگانی، عقد قرارداد با اشخاص حقیقی و حقوقی. شرکت در نمایشگاه‌ها، مزایدات و مناقصات داخلی 
و خارجی در داخل و خارج از کشور اخذ وام و تسهیلات به صورت ارزی و ریالی از کلیه بانک‌ها و موسسات مالی و اعتباری 

داخلی و خارجی انجام موضوعات در صورت نیاز پس از اخذ مجوز.
2- مدت شرکت: از تاریخ ثبت به مدت نامحدود.

3- مرکز اصلی شرکت:
استان تهران- شهر تهران جاده ساوه پاسگاه نعمت‌آباد جنب تالار مینیاتور خ طباطبایی پلاک 59- کدپستی 1367673391

4- سرمایه شرکت: مبلغ 1/000/000 ریال منقسم به یکصد سهم 10/000 ریالی که تعداد یکصد سهم با نام می‌باشد که 
مبلغ 350/000 ریال توس��ط موسسین طی گواهی بانکی ش��ماره 7546967 مورخ 1392/2/14 نزد بانک صادرات شعبه 

کارون هاشمی پرداخت گردیده است و الباقی سرمایه در تعهد صاحبان سهام می‌باشد.
5- اولین مدیران شرکت:

1-5-خانم زهرا پیراک ساری خانبیگلو به شماره ملی 0067380611 به سمت رئیس هیئت مدیره.
2-5-خانم الهه پیراک ساری خان بیگلو به شماره ملی 0077906527 به سمت نائب رئیس هیئت مدیره.

3-5-آقای مرتضی پیراک ساری خان بگلو به شماره ملی 0078369908 به سمت عضو هیئت مدیره.
4-5-آقای مرتضی پیراک س��اری خان بگلو به ش��ماره ملی 0078369908 به س��مت مدیرعامل به مدت 2 سال انتخاب 

گردیدند.
6- دارندگان حق امضاء: حق امضاء کلیه اوراق و اسناد بهادار شرکت از قبیل چک، سفته، بروات قراردادها و عقود اسلامی 

و اوراق عادی و اداری با امضای مدیرعامل به تنهایی همراه با مهر شرکت معتبر است.
7- اختیارات مدیرعامل: طبق اساسنامه

8- بازرس اصلی و علی‌البدل:
1-8-‌آقای میثم‌ا... بخش به شماره ملی 0011430869 به عنوان بازرس اصلی

2-8-آقای محمد مظفر ستوده به شماره ملی 0014915510 به عنوان بازرس علی‌البدل

اداره ثبت شرکت‌ها و موسسات غیرتجاری 
واحد ثبتی تهران

آگهی تأسیس شرکت آرمین پخش سما 
سهامی خاص

ب��ه موجب صورتجلس��ه هیئت مدیره م��ورخ 92/1/18 و نام��ه 2924770 مورخ 92/3/25 

صمدال��ه فی��روزی ب��ه ک‌م5839821136 ب��ه نمایندگی از ش��رکت معدنی ام�لاح ایران 

دارای شناس��ه ملی 10100974130 به س��مت عضو و رئیس هیئت مدیره و محمد جعفر 

صفویان به ش م 1860991998 به نمایندگی از ش��رکت سرمایه‌گذاری صدر تأمین دارای

 ش م 10101924696 به س��مت عضو و نائب رئیس هیئت مدیره و عبداله شیر محمدپور 

گرجانی به ش م 1461343135 به س��مت عضو هیئت مدیره و محمود شهراسبی به ش م 

0050192957 به نمایندگی از شرکت سرمایه‌گذاری صبا تأمین به ش م 10101908370 

به سمت عضو هیئت مدیره و عباس رستمی به ش م 2649217030 به نمایندگی از شرکت 

صنایع خاک چینی ایران به ش م 10101038610به سمت مدیرعامل و عضو هیئت مدیره 

ب��رای باقی دوران تصدی هیئت مدیره تعیین گردیدند.  امضاء کلیه اوراق و اس��ناد بهادار و 

تعهدآور از جمله چک، سفته، برات و سایر اسناد تجاری با امضاء مدیرعامل و یکی از اعضاء 

هیئت مدیره متفقا و در غیاب مدیرعامل با امضاء دو عضو هیئت مدیره ممهور به مهر شرکت 

و سایر اسناد با امضاء مدیرعامل ممهور به مهر شرکت معتبر است.

آگهی تصمیمات شرکت صنایع مس شهید باهنر سهامی خاص
 ثبت شده به شماره 48968 و شناسه ملی 10100941473

اداره ثبت شرکت‌ها و موسسات غیرتجاری
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

موضوع: شناسایی پیمانکاران دارای توانایی بومی‌سازی و ساخت تجهیزات سیستم‌های حفاظت پیرامونی و حفاظت 
الکترونیک شامل دوربین‌های مدار بسته، کابل فیبر نوری، مبدل‌ها و سایر لوازم و متعلقات در داخل کشور

ش�رکت ملی مناطق نفتخیز جنوب در نظر دارد پس از ارزیابی کیفی متقاضیان جهت انجام پروژه به ش��رح زیر از 
شرکت‌هایی که در زمینه موضوع فراخوان دارای سوابق و تخصص وتجارب مورد نیاز باشند استفاده نمایند.

الف- شرح مختصر خدمات:
بومی‌سازی و ساخت تجهیزات سیستم‌های حفاظت الکترونیک شامل دوربین‌های مدار بسته، کابل فیبر نوری، مبدل‌ها 
و س��ایر لوازم و متعلقات در داخل کش��ور جهت انجام پروژه‌های مربوط به طراحی، تامین تجهیزات، نصب و راه‌اندازی 

سیستم‌های حفاظت الکترونیک تاسیسات شرکت ملی مناطق نفتخیز جنوب
ب- محل اجرای خدمات

محل اجرای خدمات در تاسیسات شرکت ملی مناطق نفتخیز جنوب می‌باشد.
ج- شرایط مناقصه‌گران متقاضی

- توانایی ساخت تجهیزات مربوط به سیستم‌های حفاظت الکترونیک قابل نصب در تاسیسات شرکت ملی مناطق نفتخیز 
جنوب

- دارا بودن شرایط فنی/ امنیتی مورد تایید سازمان حراست وزارت نفت
- توانایی ارائه تضمین ش��رکت در مناقصه و 5٪ مبلغ پیمان )در صورت برنده ش��دن( بعنوان تضمین انجام تعهدات در 

صورت واجد شرایط بودن پیمانکار
د- محل، زمان و مهلت دریافت مدارک ارزیابی کیفی مناقصه‌گران

از کلیه متقاضیان واجد ش��رایط دعوت میش��ود حداکثر ظرف 10 روز پس از انتشار آگهی نوبت دوم، آمادگی خود را به 
صورت کتبی به یکی از آدرس‌های ذیل‌الذکر اعلام و همزمان نسبت به دریافت فرم‌های ارزیابی کیفی اقدام نمایند.

فرم‌های ارزیابی کیفی می‌بایستی ظرف مدت 14 روز تکمیل و به آدرس‌های ذیل در مقابل رسید تحویل گردد. بدیهی 
اس��ت کارفرم��ا این حق را برای خود محفوظ میدارد به مدارکی که پ��س از انقضاء مهلت مقرر ارائه می‌گردد. ترتیب اثر 
ندهد ضمنا پس از بررسی‌های لازم اسناد مناقصه به متقاضیان واجد شرایط تحویل داده خواهد شد. محل و زمان تحویل 

و گشایش پیشنهادها در اسناد مناقصه قید می‌گردد.
نشانی محل اعلام آمادگی و دریافت اسناد: اهواز، کوی فدائیان اسلام، ساختمان پنج طبقه، بلوک یک، طبقه اول، اتاق ج-141 
تهران، میدان آرژانتین، ابتدای خیابان بیهقی، پلاک 17، ساختمان مرکزی یازدهم شرکت ملی نفت ایران، دفتر امور حقوقی 

و قراردادهای مناطق نفتخیز جنوب.
همزم��ان ارائ��ه گواهی صلاحیت/ رتبه‌بندی خدمات موردنظر )در صورت داش��تن رتبه‌بندی( به منظور تطبیق با تصویر 
آن الزامی و ارائه معرفی‌نامه و کارت ملی برای متقاضیان ش��رکت در مناقصه و نمایندگان ش��رکتها در همه مراحل لازم 

و ضروری می‌باشد.
تذکر: حسب مورد ارائه یک نسخه از اساسنامه، شرکتنامه و آگهی تاسیس و آخرین تغییرات ثبتی الزامی است.

- این آگهی صرفا جهت ارزیابی و شناسایی پیمانکاران صورت گرفته و ارسال اسناد و مدارک فوق‌الذکر هیچگونه حقی 
را برای متقاضیان در قبال شرکت ایجاد نمی‌کند.

- در صورت عدم تکمیل و ارائه مدارک ارزیابی کیفی درخواست متقاضی مورد بررسی قرار نخواهد گرفت.
شماره مجوز: 267425

نوبت دومآگهی فراخوان جهت شناسایی پیمانکار
شرکت ملی نفت ایران

شرکت ملی مناطق نفتخیز جنوب )سهامی خاص(

روابط عمومی شرکت ملی مناطق نفت خیز جنوب
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  كيهان ورزشي 
قديمي‌ترين 

مجله ورزشي ايران 
شنبه هر هفته 

بصورت 
سراسري منتشر مي‌شود

صنایع فرآورده‌های نسوز قدر تولیدکننده انواع فرآورده‌های نسوز 
ش��اموتی و آلومینای��ی درنظ��ر دارد پالت و باکس پال��ت چوبی مورد 

مصرف خود را از طریق شرکت‌های واجدالشرایط تأمین نماید.
لذا از شرکت‌هایی که در این زمینه فعالیت می‌نمایند دعوت می‌گردد 
حداکث��ر ت��ا تاریخ 92/7/3 جهت دریافت اس��ناد مناقصه به نش��انی: 
تهران، میدان بس��یج، جاده خاوران، بعد از میدان گل امام‌رضا، جنب 
کارخانجات س��یمان تهران، صنایع فرآورده‌های نس��وز قدر، مدیریت 

بازرگانی )تلفن33422250( مراجعه نمایند.
1- مناقصه‌گذار در رد یا قبول پیشنهادات مختار است.

2- هزینه نشر آگهی به عهده برنده مناقصه است.
3- س�پرده تضمین شرکت در مناقصه به مبلغ70،000،000ریال 

و بصورت ضمانتنامه بانکی خواهد بود.

آگهی مناقصه 
شماره سریال: 9205

)نوبت اول(

*سید اسماعیل نبوی ،چاپخانه دار و یکی از تولید کننده های دفاتر با طرح ها ایرانی - 
اسلامی :امسال با تبلیغاتی که صورت گرفته چاپ دفاتر با تصاویری از شهدا،اسطوره های 
افسانه ای ،نام آوران،قهرمانان انقلاب و جنگ و... انجام شد که به نظر من صد در صد هم 
کار موفقی بود و با استقبال زیادی هم میان تولیدکننده ها و هم میان مردم روبه رو شد. 


