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شماره 9818 جدو‌   ل

الگوهای مثبت دفاع مقدس 
نهادینه نشده است

صدیقه حکمت، همس��ر سردار ش��هید عباس بابایی 
معتقد است: اگر امروز نسل جوان به ارزش های دفاع مقدس 
توجه ندارد برای این است که الگوهای مثبت را آن طور که 
باید نهادینه نکرده ایم. ارزش های دفاع مقدس را برای این 
نس��ل نگفته ایم؛ دفاع مقدس نشان‌‏دهنده عزت و شرف و 
استقلال و ایستادگی ملت ایران برابر مستکبران و زورگویان 
عالم است اما برای انتقال ارزش های آن کم کاری کرده ایم. 
وی در گفت و گو با گزارش��گر کیهان اظهار می دارد: 
هیچ کدام ما معصوم نیس��تیم و ضعف داریم، ضعف هایی 

فیلمسازان و مدیرانی که شعار دفاع مقدس را هم می دهند 
این موضوع مشهود است.

وی ب��ا ذکر خاط��ره ای از خود به گزارش��گر کیهان 
می‌گوی��د: جلس��ه ای با حضور تع��داد زی��ادی از مدیران 
گذاش��تیم و گفتیم فرض کنید هزینه یکی از سلاح هایی 
را که می‌س��ازید صرف فرهنگ س��ازی دفاع مقدس  کنید 
به جای این که به این حرف به طور جدی نگاه کنند ما را 
بازخواس��ت کردند که نتوانیم تا سال ها در این مورد کاری 
کنیم. بینش‌های غلطی هم در برخی موارد وجود دارد . ضمن 
این که این موشک ها هم لازم است و موشک فرهنگی کارا 
تر است. این یک نوع بیماری اصلی در عرصه دفاع مقدس 
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همه س�اله همزمان با شروع هفته دفاع مقدس 
فرصت و مجالی به دست می آید تا اندکی به موضوع 
8 سال دفاع مقدس پرداخته شود. تلاشی که گاهی 

به همین یک هفته خلاصه می شود. 
جنگ تحمیلی 8 ساله در تمام مدت خود تداعی 
کننده خاط�رات فراوانی از پایم�ردی و مبارزه همه 
جنبه ملت ایران اس�ت.اما به نظر می رسد با گذشت 
سالیان اندکی این تجربیات و خاطرات برای برخی ها 
به فراموشی سپرده شده و اگر یک عامل مهم یعنی 
س�هل انگاری مسئولان مربوط را به کناری بگذاریم 
حتی ع�ده ای البته ان�دک در دوران اصلاحات پا را 
فراتر گذاش�تند و تکرار خاط�رات و آنچه در جنگ 
تحمیلی گذشته را نیاز نسل امروزی نمی دانستند و 
آن را ترویج خشونت در نسل جدید عنوان می‌کردند! 
اما واقعیت این اس�ت ک�ه طبق تاکیدات مکرر رهبر 
معظم انقلاب باید ابعاد مختلف دوران دفاع مقدس 
را به جوانان و نوجوانان امروزی فهماند و در این میان 
نق�ش ابزارهای هنری مثل فیلم و س�ریال می تواند 

بسیار موثر باشد.
با این حال چند سؤال اساسی در حوزه دفاع مقدس 
برای نسل سوم و چهارم انقلاب مطرح است مبنی بر اینکه، 
چگونه می توان از قهرمانانی که برای حفظ کشورش��ان از 
جان خود دریغ نکردند تجلیل کرد و الگو گرفت؟ و چگونه 
می‌توان مفاهیم ارزشی و بار معنوی دوران جنگ تحمیلی را 
به نسل کنونی منتقل کرد، به گونه ای که در بیان خاطرات 
آن دوران نه وارد فضای اغراق شد و نه بسیار کمرنگ جلوه 

داده شود و در یک کلام حق مطلب به خوبی ادا شود؟
“گذش��ته چراغ راه آینده است” این جمله به وضوح 
وظیفه ما را نس��بت به گذش��ته روشن می کند. شاید یک 
توضیح و مقایسه جنگ جهانی دوم )فاصله سال های 1939 
تا 1945 میلادی( همه چیز را روشن کند. جنگی که تقابل 
کش��ورهای صنعتی آن موقع جهان برای کشورگش��ایی و 
عدم تفاهم یا زیاده خواهی بر سر مستعمرات بود؛ بر کسی 
پوش��یده نیست که این جنگ فرصتی فراهم کرد تا کشور 
نوپا و بی نام و نشان یعنی آمریکا از این فرصت استفاده کند 

و خود را به عنوان یک ناجی جهانی مطرح کند.
جنگ فی نفس��ه واقعیتی خوش��ایند نیس��ت و اگر 
طرفی��ن به اخلاقیات پایبند نباش��ند این نزاع دو یا چند 
جانبه می تواند به یک تراژدی تلخ تبدیل شود که نمونه 
آن را م��ی توان در بمباران اتمی هیروش��یما و ناکازاکی 

توسط آمریکایی ها مشاهده کرد.
 گاهی جنایت انجام ش��ده به ق��دری منزجر کننده 
است که به فراموشی سپردن آن برای سالیان متمادی یک 

چرا نسل جوان و نوجوان به خوبی با ارزشهای دفاع مقدس آشنا نیست؟- بخش نخست

گمنامی حقایق جنگ 
در باور نسل امروز

* بهناز ضرابی زاده نویسنده داستان های با مضمون دفاع مقدس:  نباید فقط 
در هفته دفاع مقدس به یاد جنگ باشیم و از دستگاه های فرهنگی توقع 
داشته باشیم که در این هفته و زمان اندک بتوانند جنگ را به نسل های 

بعدی منتقل کنند.چون یک هفته ای نمی شود دفاع مقدس را به نسل های 
بعدی شناساند بلکه باید در طول سال اقداماتی انجام شود و در این هفته این 

اقدامات پررنگ تر و نظام مند باشد.

* حجت الاسلام یحیی کمال 
کارشناس معاونت فرهنگی دفتر 

تبلیغات حوزه علمیه قم: اصل انتقال 
فرهنگ و ارزش های دفاع مقدس به 
جوانان ما مغفول واقع شده و بیشتر 
به سراغ تفریحات برای نسل جوان 
رفته ایم تا مرور خاطرات آن روزها.

* صدیقه حکمت همسر شهید عباس 
بابایی: دشمن تلاش می کند ذهن 

جوانان را مسموم کند ولی باید بداند 
که این جوانان با روح ولایت مداری 
همیشه پیروز خواهند بود اما شرط 
این پیروزی زنده نگه داشتن یاد 

مبارزان و ارزش هاست. 

* حجت الاسلام نصرالله پژمان فر عضو کمیسیون فرهنگی مجلس: 
نتوانسته ایم فرهنگ و علایقی که در دفاع مقدس نقش داشته اند 

را از طریق رسانه های جمعی به خوبی منتقل کنیم.

ماموریت برای دولت مهاجم می شود. 
موضوعی که اکنون در امریکا شاهد هستیم و آنها برای 
حفظ ارزش های آمریکا سالانه چندین فیلم به شکل مستقیم 
یا غیر مستقیم در مورد جنگ جهانی و قهرمان‌پروری در این 
فیلم ها می پردازند تا جایی که با گذشت 70 سال از واقعه 
نجات یک سرباز در جنگ جهانی دوم، شاید کمتر نوجوان 

ایرانی باشد که “سرباز رایان” را نشناسد.
اما آیا جوانان ایرانی به همان میزان شهید آبشناسان 
را می شناس��ند؟ یا ش��هید یاسینی، ش��هید رنجبر، شهید 
ریخته‌گران و . . . این جوانان چه میزان درباره عملیات اچ-۳ 
شنیده‌اند که به عنوان یکی از پیچیده ترین عملیات هوایی 
جهان شناخته می ش��ود؟ در مورد عملیات بیت المقدس 
چطور؟ عملیات ثامن الائمه؟ عملیات رمضان؟ آنها از انگیزه 

صدام برای حمله به ایران آگاهند؟
جنگ فقط در اهواز و آبادان خلاصه شده

جواب س��ؤال های بالا را می توانیم در اطرافیان خود 
بیابیم و به وضوح آشکار می شود که بخش قابل توجهی از 
نس��ل کنونی در این باره اطلاعاتی ندارند،حال باید پرسید: 
چرا این شرایط ایجاد شده است؟ حجت الاسلام یحیی کمال 
کارش��ناس معاونت فرهنگی دفتر تبلیغات حوزه علمیه قم 
در این باره می گوید: اینکه باید چه کار می کردیم تا دفاع 
مقدس را به نس��ل های دیگر بشناس��انیم، معتقدم در این 
عرصه خوب وارد نش��ده ایم نهادها و مس��ولان آن طور که 
باید و شاید فرهنگ و ارزش های دفاع مقدس را به جامعه 
نتوانس��ته اند بشناسانند. در زمان جنگ هم این طور بود و 
وقتی می دیدیم رزمنده ها به جبهه می رفتند فقط جبهه 
در منطقه اهواز و آبادان شناخته شده بود و خیلی کم حضور 
اندیش��ه های دفاع مقدس را در جاهای دیگر می دیدیم و 

بعضا خلاف آن را شاهد بودیم.
وی در گفت و گو با گزارش��گر کیهان اضافه می کند: 
بعد از جنگ هم در دولت هایی که آمدند آنطور که باید و 
شاید در انتقال ارزش های دفاع مقدس موفق نبودیم و فکر 
می کردند مردم به خاطر س��ختی های ناش��ی از بمباران و 
مصیبت هایی که دیده اند از جنگ خسته شده اند و نیاز به 
تن��وع ها و تفریحات دارند. تصور می کنم با این تفکر اصل 
انتقال فرهنگ و ارزش های دفاع مقدس به جوانان ما مغفول 
واقع شد و بیشتر به سراغ تفریحات برای نسل جوان بودیم. 
ضم��ن این که باید نیازهای جوانان را لحاظ کنیم اما 

اصل این است که همه این ها در چارچوب ارزش های دفاع 
مقدس که منافاتی با نیازهای جوانان امروز ندارد باشد.

وی در ادام��ه می گوید: در حالی که می توانیم جوان 
با نش��اط داشته باشیم این را هم می طلبد که اصول ثابت 
و ارزش ها را از آن دوران سخت و دشوار به جوان امروزی 

منتقل کنیم.
حجت الاس�الم نصرال��ه پژمان فر، عضو کمیس��یون 
فرهنگی مجلس ش��ورای اس�المی با اش��اره به جنبه های 
آموزشی دفاع مقدس برای جوانان و غفلت از این موضوع در 
سال های گذشته معتقد است:  درک این موضوع و انتقال آن، 
درباره  فردی که برای حفظ کشور و میهنش و دفاع از آب 
و خاکش به دل دشمن می زند و آگاهانه به سمت حوادث 
و خطرهای جدی که منجر به شهادت او می شود،می رود 
برای جوانان و نوجوانان مهم و خود به خود تاثیرگذار است.
وی در گفت و گو با خبرنگار سرویس گزارش کیهان 
اضاف��ه می کند: اگر بتوانیم ب��ا ابزارهای مختلف رفتارهای 
رزمندگان را نشان دهیم - کما این که وسایل ارتباط جمعی 
ما  نتوانسته این وظیفه را انجام دهد- آن رفتارها می تواند 

تبدیل به ارزش شده و به جامعه منتقل شود. 

که در عرصه فرهنگ داش��ته ایم تا حدودی قابل جبران و 
اصلاح است به این شرط که بیشتر به فرهنگ بها دهیم و در 
حوزه دفاع مقدس فرهنگ سازی کنیم. اگر دولت و نهادهای 
فرهنگی بتوانند به نوعی اقدام کنند که آموزه های فرهنگی 
برای جوانان جاذب باشد حتما الگو پذیری می کنند و دیگر 

در این زمینه مشکل نداریم.
حکمت با اش��اره ب��ه ضرورت معرف��ی الگوهای ملی 
و قهرمان��ان دفاع مقدس به جوانان م��ی گوید: باید تاریخ 
دوران دف��اع مقدس را به نس��ل های آین��ده منتقل کنیم 
چ��را که هرچه داریم از برکت خون ش��هیدان و رزمندگان 
دفاع‌مقدس اس��ت. هفته دفاع مقدس یادآور رش��ادت ها و 
مبارزات برحق رزمندگان ایران اسلامی در مقابل دشمنان 
اس�الم اس��ت. دش��من تلاش می کند که ذهن جوانان را 
مس��موم کند ولی باید بداند که ای��ن جوانان با روح ولایت 
مداری همیشه در همه میدان ها پیروز خواهند بود، بنابراین 
ش��رط این پیروزی یادآوری خاطرات آن روزها و زنده نگه 

داشتن یاد مبارزان است.
موشک فرهنگی کاراتر است

حبیب الله بهمنی کارگردان و تهیه کننده سینما اظهار 
می دارد: ریشه موانع برخی سهل انگاری ها برای معرفی و 
حفظ ارزش های دفاع مقدس در این است که مسئله دفاع 
مقدس و انقلاب ن��زد برخی مدیران فرهنگی در طول این 
سالها کم اهمیت بوده است و نسبت به ارزشی که باید قائل 
شوند بی تفاوت بوده اند. حتی در میان صاحبان سرمایه و 

است که نتوانیم برای فر هنگ سازی کاری کنیم.
 شعار زدگی برخی ها!

در مورد مقصران کم توجهی به ارزش های دفاع مقدس 
می توان انگشت اتهام را به سوی افراد و نهادهای مختلفی 
نش��انه رفت اما به یقین نمی توان نقش رسانه ها را در این 

کوتاهی ها نادیده گرفت.
 قاسم زارع بازیگر سینما و تلویزیون در گفت و گویی 
درباره نقش س��ینما به عنوان یک رسانه تاثیرگذار و ضعف 
در آن اظهار می دارد: بس��ياري از اين ضعف‌ها و كمبود‌ها 
ناشي از سياست‌گذاري‌ها و نگاه مسئولاني است كه در جايگاه 
مديريتي قرار دارند، متاسفانه در اين سال ها مسئولان با شعار 
و حرف‌هاي بي‌عمل فقط در پي گذراندن زمان تصدي گري 
 پس��ت مديريت خود هستند و کمتر به فکر عمل هستند. 
وی با اش��اره به تفاوت س��ینمای دفاع مقدس کش��ور ما با 
س��ایر کشورها اضافه می کند: س��ينماي جنگ تصوير گر 
نوعي تجاوز و كشورگش��ايي و اس��تعمار كشورهاي بيگانه 
اس��ت در حالي كه س��ينماي دفاع مقدس نمايانگر دفاع و 
مظلوميت كشور ما در برابر بيگانگان است كه همين امر باعث 
 جدايي س��ينماي دفاع مقدس از سينماي جنگ می شود. 
حجت الاس�الم نصرالله پژمان فر عضو کمیسیون فرهنگی 
مجلس نیز درباره نقش رسانه ها به گزارشگر کیهان می‌گوید: 
نتوانس��ته ایم فرهنگ و علایق��ی که در دفاع مقدس نقش 
داش��ته اند را از طریق رس��انه های جمعی به خوبی منتقل 
کنیم حتی در رفتارهای ظاهری هم ضعف داشته ایم. مثلا 
در سینما به سلیقه مخاطب نگاه کرده ایم و تاکید بیشتر بر 
فروش داش��تیم بنابراین آنچه که در جنگ واقعیت نداشت 

را نمایش دادیم.
وی تصریح می کند: نباید انتظار داشت جوانان از این 
فیلم ها الگوی خود را پیدا کنند.  از این موضوع نباید غافل 
ش��د که مس��ایل دفاع مقدس با قانون و آیین نامه منتقل 
نمی ش��ود حتی گاهی اعتباراتی وجود دارد اما برای انتقال 
از خودگذشتگی و ایثار و شهادت نیاز به نگاه فراگیر داریم. 

دف��اع مقدس، یک هفته ای نیس��ت که آنجا بیایند ببینند 
چند فیلم در این باره پخش می ش��ود و راجع به آن روزها 
حرف بزنند تا سال آینده، باید این موضوع ادامه داشته باشد. 
رهبر انقلاب هم در فرمایشات خودشان تاکید زیادی بر حفظ 
دستاوردهای دفاع مقدس داشتند اما دستگاه های مجری و 
قانونگذار در رابطه با این ایام صرفا به بزرگداشت می پردازند 

که باید این رفتار و نوع نگاه اصلاح شود.
تلاش برای انتقال ارزش های جنگی سایرین

“ای��ن نکته که حف��ظ ارزش های دف��اع مقدس کار 
فرهنگی اس��ت و باید از طریق ابزارهای فرهنگی هم ترویج 
ش��ود بر کسی پوشیده نیس��ت اما ابزارهای انتقال فرهنگ 

خودی گاهی برای غیرخودی ها استفاده می شوند!”
حجت الاسلام کمال با اشاره به نقش نهادهای مختلف 
از جمله دولت و س��ایر نهاده��ای غیردولتی و هنرمندان با 
اشاره به جملات فوق تاکید می کند: این نهادهای دولتی یا 
غیردولت��ی در بخش دفاع مقدس و بخش های فرهنگی به 

خوبی وارد نشده اند و بعضی هم بد عمل کرده اند. 
وی ادام��ه می دهد: گاهی پی��ش آمده که ما موجب 
انتق��ال ارزش ه��ا و فرهن��گ جنگ در برخ��ی فیلم های 
کش��ورهای مختلف ش��ده ایم. فیلم های دوران جنگ آنها 
را تهی��ه و پخ��ش می کنیم؛ در صورتی که اگر در کش��ور 
خودمان دقت کنید می بینیم که تعداد فیلم های سینمایی 

و مجموعه‌های تلویزیونی فاخر در حوزه دفاع مقدس خیلی 
کم است  در بخش ادبیات داستانی و شعر و موسیقی هم 
این کمبودها دیده می شود. نقش روشنفکرمآب ها را هم 
نم��ی توان نادیده گرفت آنها معتق��د بودند که باید مردم 

تنوع داشته باشند.
فقط بسیج و سپاه متولی نیستند

حجت الا سلام  کمال با اشاره به کمبود در بودجه‌های 
فرهنگی کشور معتقد است: اگر قصد انتقال مفاهیم جنگ 
را داریم باید به مرور انجام دهیم و با اعتبارات مالی مناسب 
برنامه ریزی های بلند مدت داشته باشیم و اجرا کنیم البته 
بعضی نهادهای خنثی ساز هم هستند و وقتی یک نهادی 
کار ارزشی انجام می دهد نهاد دیگر آن را خنثی می کند. 
در واقع همه نهادهای فرهنگی این کار را به درستی انجا‌م 

نداده اند و در حوزه علمیه هم این اتفاق افتاده است. 
در کل این طور جا افتاده که آرمان های دفاع مقدس 
مخصوص سپاه و بسیج است وفقط این ها باید حافظ این 
ارزشها باشند درحالی که در زمان جنگ همه مردم از پیر 
و جوان و کارگر و کشاورز و پزشک و از تمامی وزارتخانه‌ها 

و سازمان ها بسیج شده بودند.
رتبه نخست جهانی در تولید ادبیات جنگ

اما بهناز ضرابی زاده نویسنده کتاب پرفروش دختر‌شینا 
و کتب دوران دفاع مقدس، با دفاع از کارهای فرهنگی انجام 
شده معتقد است:  دفتر ادبیات مقاومت حوزه هنری با آغاز 
جنگ حرکت فرهنگی خود را به خوبی شروع کرد و هدف 
متعالی و مش��خصی داش��ت هیچ گاه ه��م حرکت خود را 
متوقف نکرد. این حرکت  ادامه یافت تا اینکه اخیرا در یکی 
از خبرها خواندم ایران به لحاظ انتش��ار کتاب ها در حوزه 
ادبیات جنگ در قالب هایی نظیر شعر و داستان موفق بوده 
و تقریبا هیچ کشوری نتوانسته تا این اندازه حرکت کند اما 
همه چیز ادبیات نیست و دیگر حوزه ها کمتر کاری کرده اند.

وی تصریح می کند: به لحاظ تعداد کتبی که درباره 
دفاع مقدس و در قالب های مختلف چاپ شده حوزه هنری 
خیلی موفق بوده است. دفتر ادبیات که کار خود را شروع 
ک��رد و در مراحل بعدی ناش��ران دولت��ی و دیگر متولیان 
فرهنگی هم احساس نیاز کردند و کار خود را شروع کردند 
تا جایی که برای دیگر بخش ها هم به یک نیاز بدل شد و 

شاهد تعریف خوبی از آن بودیم. 
ام��ا آیا ای��ن روال در دیگر حوزه ه��ای فرهنگی هم 

جاری بود؟
ضراب��ی زاده می گوی��د:  باید این حرکت هدفمند و 
جهت دار باشد تا بخش های دیگر به کار بگیرند. این طور 
نباشد که فقط در هفته دفاع مقدس به یاد جنگ باشیم و 
از دستگاه های فرهنگی توقع داشته باشیم که در این هفته 
و زمان اندک بتوانند جنگ را به نس��ل های بعدی منتقل 
کنند. مطمئن باش��ید این کار به این روش و در این زمان 
اندک ادامه نخواهد یافت و یک هفته ای نمی ش��ود دفاع 
مقدس را به نس��ل های بعدی شناساند بلکه باید در طول 
س��ال اقداماتی انجام شود و در این هفته هم این اقدامات 

پررنگ تر و نظام مند باشد.

n پریسا جلالی

ب��ه اس��تناد صورتجلس��ه مصوب��ه هیئت مدی��ره مورخ 

1392/4/1 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

ناصر باباخانی تیموری کدملی 0038590573 به سمت 

رئیس هیئت مدیره و مدیرعامل و مانی باباخانی تیموری 

کدملی 0068301812 به سمت نایب رئیس هیئت مدیره 

و معزالدین باباخانی تیم��وری کدملی 0060339691 و 

معین‌الدین باباخانی تیموری کدملی 0070980233 به 

سمت عضو هیئت مدیره انتخاب گردیدند.

کلیه اوراق و اس��ناد بهادار و تعهدآور با امضای مدیرعامل 

منفردا همراه با مهر ش��رکت معتبر میباش��د و در غیاب 

مدیرعام��ل با امضای نایب رئیس هیئ��ت مدیره همراه با 

مهر شرکت معتبر میباشد.
اداره ثبت شرکتها و موسسات غیرتجاری

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

آگهی تغییرات شرکت ساختمان 
ایران ستون خاص سهامی خاص

 به شماره ثبت 9982
 و شناسه ملی 10100409130 

به استناد صورتجلسه مجمع عمومی عادی بطور فوق‌العاده 
مورخ 1392/4/1 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

ناص��ر باباخان��ی تیموری ک��د مل��ی 0038590573 و 
معزالدی��ن باباخانی تیموری کد مل��ی 0060339691 و 
معین‌الدی��ن باباخانی تیموری ک��د ملی 0070980233 
مانی باباخانی تیموری کد ملی 0068301812 به سمت 
اعضای هیئت‌مدیره برای مدت دو سال انتخاب گردیدند.

مس��عود اس��کندری کد ملی 2658860498 به س��مت 
بازرس اصلی و س��ولماز محمد هاش��می تهرانی کد ملی 
0453508510 به س��مت بازرس علی‌البدل برای مدت 

یکسال انتخاب گردیدند.
روزنامه کثیرالانتش��ار کیهان جهت درج آگهی ش��رکت 

تعیین گردید.

اداره ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

آگهی تغییرات شرکت ساختمان 
ایران ستون خاص سهامی خاص

 به شماره ثبت 9982 
و شناسه ملی 10100409130

ب��ه اس��تناد صورتجلس��ه مجم��ع عموم��ی ع��ادی بط��ور فوق‌العاده 

م��ورخ1392/4/1 تصمیمات ذیل اتخاذ ش��د: روزنامه کثیرالانتش��ار 

کیهان جهت درج آگهی‌های ش��رکت تعیین ش��د. کمال‌الدین زمانی 

اعتض��ام به ش��ماره‌ملی 0064726622 به س��مت ب��ازرس اصلی و 

س��یدمحمدمهدی هزاوه‌ئی به ش��ماره‌ملی 0452271053 به سمت 

بازرس علی‌البدل برای مدت یک سال مالی انتخاب گردیدند.

- اعضاء هیئت‌مدیره برای مدت دو سال به قرار ذیل انتخاب گردیدند:

آقای مجتبی پیشوائی به ش��ماره‌ملی 0385465688 و خانم محدثه 

پیش��وائی به ش��ماره‌ملی0079816894 و خانم س��عیده سموات به 

شماره‌ملی 0052138410

آگهی تغییرات شرکت فرانه سپهر گیتی 
سهامی‌خاص به شماره‌ثبت 346813 

و شناسه‌ملی 10103952855

اداره ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

به استناد صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 1392/4/1 تصمیمات 

ذیل اتخاذ شد:

مجتبی پیشوائی به شماره ملی 0385465688 به سمت رئیس 

هیئت مدیره و مدیرعامل و س��عیده س��موات به ش��ماره ملی 

0052138410 به س��مت نایب رئی��س هیئت مدیره و محدثه 

پیشوایی به ش��ماره ملی 0079816894 به سمت عضو هیئت 

مدیره و حق امضاء کلیه اس��ناد و اوراق بهادار و بانکی و س��ایر 

اس��ناد تعهدآور، قراردادها و مکاتبات اداری با امضاء مدیرعامل 

همراه با مهر شرکت معتبر خواهد بود.

آگهی تغییرات شرکت فرانه سپهر گیتی 
سهامی خاص به شماره ثبت 346813 

و شناسه ملی 10103952855

اداره ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

طب��ق صورتجلس��ه مجم��ع 
م��ورخ  ع��ادی  عموم��ی 
مزب��ور  ش��رکت   92/1/17
 92/3/11 تاری��خ  در  ک��ه 
واصل گردید م��وارد ذیل به 
تصویب مجمع مزبور رس��ید: 
تدبیر  حسابرس��ی  موسس��ه 
ملی  ش��ماره  آریا  محاس��ب 
10103875490 به س��مت 
ب��ازرس اصل��ی و عبدالمحد 
غی��اث یگان��ه ش��ماره ملی 
5579880936 ب��ه س��مت 
بازرس علی‌البدل برای مدت 
یک س��ال انتخاب گردیدند. 
اعضاء هیئت مدیره به مدت 
دو س��ال بقرار ذی��ل انتخاب 
گردیدن��د. احم��د مقصود به 
 3255629349 کدمل��ی 
بس��مت مدیرعام��ل و نایب 
و  مدی��ره  هیئ��ت  رئی��س 
ب��ه کدملی  مقصود  محم��د 
بس��مت   0071596291
و  مدی��ره  هیئ��ت  رئی��س 
علیرض��ا مقصود ب��ه کدملی 
0060139791 ب��ه س��مت 
و  مدی��ره  هیئ��ت  عض��و 
کدملی  ب��ه  ش��ریفی‌فر  هما 
بس��مت   0041594762
عض��و هیئت مدی��ره تعیین 

گردیدند.

اداره ثبت شرکتها 
و موسسات 

غیرتجاری
سازمان ثبت 
اسناد و املاک 

کشور

آگهی 
تصمیمات 

شرکت
 جرثقیل پولاد 
سهامی خاص
 به شماره 

ثبت 84671  
و شناسه‌ملی 
10101291462

به استناد صورتجلس��ه هیئت مدیره مورخ 1392/1/6 
تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

1- سمت اعضاء هیئت مدیره به قرار ذیل تعیین گردید:
آقای محمد خان‌بیگی به ش��ماره ملی 0589626620 
به س��مت رئیس هیئت مدیره و آقای س��ینا خان‌بیگی 
به ش��ماره ملی 0589960180 به س��مت نائب رئیس 
هیئت مدیره و آقای علیرضا خان‌بیگی به ش��ماره ملی 
0589696297 به س��مت عضو هیئ��ت مدیره و آقای 
علیرضا خان‌بیگی به ش��ماره مل��ی 0589696297 به 

سمت مدیرعامل.
2- کلیه اوراق و اسناد بهادار و تعهدآور شرکت به امضا 
مشترک محمد خان‌بیگی و علیرضا خان‌بیگی همراه با 

مهر شرکت معتبر می‌باشد.
در تاری��خ 1392/2/23 ذی��ل دفت��ر ثبت ش��رکتها و 
مؤسس��ات غیرتجاری ثبت و م��ورد تأیید و امضاء قرار 

گرفت.

آگهی تغییرات شرکت پارس 
تحکیم‌پی شاهین سهامی خاص 

به شماره ثبت 396289
 و شناسه ملی 10320471982

اداره ثبت شرکت‌ها و مؤسسات غیرتجاری 
واحد ثبتی تهران

به موجب صورتجلس��ه مجم��ع عمومی عادی به طور 
فوق‌العاده و هیئت مدیره مورخ 92/1/28 آقای جلال 
ش��ریف‌زاده به ش��ماره ملی 2511200694 و خانم 
مریم طایفی به شماره ملی 0044123817 به ترتیب 
به س��مت بازرس اصلی و علی‌البدل برای یک س��ال 
مالی انتخاب گردیدن��د اعضای هیئت مدیره به مدت 
دو سال به قرار ذیل انتخاب گردیدند: آقای سیدمحمد 
شهاب خانیان به شماره ملی 0055312047 به سمت 
رئیس هیئت مدیره، آقای مجید مرافق به شماره ملی 
0034989455 به س��مت نایب رئیس هیئت مدیره، 
آقای هوش��نگ دلشاد به شماره ملی 2296416421 
به س��مت مدیرعامل و عضو هیئت مدیره. کلیه اسناد 
و اوراق به��ادار و تعهدآور ش��رکت با امضای دو نفر از 
اعض��ای هیئت مدیره مذکور در بند الف همراه با مهر 
شرکت دارای اعتبار می‌باشد. سایر مکتوبات با امضای 

مدیرعامل همراه با مهر شرکت معمول خواهد شد.

آگهی تصمیمات شرکت پخش
 گاز مایع سهامی خاص
 به شماره ثبت 14096 

و شناسه ملی 10100530310

اداره ثبت شرکتها و موسسات غیرتجاری
 سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

اولين نشريه مخصوص بانوان
 با مطالب متنوع و خواندني شنبه‌ها بصورت سراسري

 منتشر مي‌گردد 


