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واژه حراجی هر نوع کالا در ذات خود جذاب 
و احساس آرامش  بخش�ی توزیع می کند. این 
حس خوب در وهله نخست به سبب پایین بودن 
قیم�ت کالای مورد حراج و ص�د البته کیفیت 
جنس حراج ش�ده اس�ت. کالای ح�راج همان 
کالایی اس�ت که در فروش عادی به قیمت های 

گوناگون به فروش می رسند.
روی دیگرفعل حراجی که مطرح می شود، برای 
برخی از مردم دلپذیر نخواهد بود و این شامل کسانی 
اس��ت که از خرید کالای حراجی احس��اس خوشی 
نداشته اند. دلیلش می تواند این باشد که مثلًا کفش 
خریده ش��ده ظرف چند هفته پاش��نه اش شکسته، 
پیراهن در شستن اول رنگ باخته، پارچه خوشرنگ 
پرده ای از آفتاب، بی رنگ و کهنه نما شده و ده ها نوع 
کالای مصرفی دیگر مثل گرمکن، کاپش��ن، پوشاک 
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* »حسنخانی« کارمند: آنان که ته مانده جنس فصل پیش را حراج می کنند اگر 
از اول فصل به نرخ متعادل به مردم می فروختند، هم  جنس ها را زودتر به پول تبدیل 

می کردند و هم به دلیل سود کم به واسطه فروش زیاد، بیشتر منفعت می کردند.

* »مرادی« تحصیلکرده اقتصاد: 
حراجی کالا نقش مثبتی در گردش 

پول و سرمایه گذاری تولیدی و 
خرده فروشی دارد. هم چنین در 

حراجی خرید کالای باکیفیت و نرخ 
پایین در اقتصاد خانواده اثر

 به صرفه دارد.

سبک اما باز همه این موارد دلیل قاطع و همیشگی 
نمی تواند باشند که حراج را از رونق بیندازد؟

... ب��ا این مطالب که هر ی��ک نقل قول مردمی 
اس��ت، حراج پاییزه پیش روی عموم اس��ت. اگرچه 
پوش��اک حراج همان پوش��اک فصل قبل اس��ت اما 
با همان ش��کل و جنس ولی با تخفیف. با تغییر هر 
یک از فصول سال، نوع بافت و تازگی پوشاک عوض 
می شود. عموم مردم هم متناسب با شرایط آب و هوا 
به تکاپوی تهیه و استفاده از لباس فصل می افتند. در 
این موقعیت، چرخه تولید، عرضه و مصرف پوشاک 
فصل گذشته راکد می شود. همین دگرگونی ها سبب 
می شود فروشندگان پوشاک در پایان هر فصل سال، 
لباس ه��ای مانده از فصل رفته را به حراج می گذارند 
که کم و بیش مورد استقبال اقشار مردم واقع می شود. 
فرآین��د این نوع رویدادهای دارای تاریخ مصرف، آن 
می شود که گردش پول محور داد و ستدها بر اقتصاد 
بازار عرضه و نیازهای سرمایه ای چه در بخش فروش 
و چه در تولید تأثیر مناس��ب می گذارد. حراج پاییزه 

در چنین فضای مقطعی کلید می خورد.
حراجی با برگشت سریع پول

چند خیابان و محله معروف بورس انواع پوشاک 
ب��ه مناطق مختلف ش��هر س��ر زده و جویای وضع و 
چگونگی بازار حراج پوش��اک می شوم. در گفت وگو 
با فروشندگان و مردم نظرشان را درخصوص حراج، 
کیفیت و قیمت ها می پرسم. دیدگاه ها متفاوت و بعضاً 
موافق هستند. مغازه داری از حراج مشروط می گوید. 
دیگ��ری بازار زمس��تان رابه پایی��ز ترجیح می دهد. 

مضمون کلام یک مغازه دار آن اس��ت که بازار فروش 
گرم باش��د جنس روی دست فروشنده نمی ماند که 
به حراج رود. همکارش بر این باور است که کارهای 
ناقص به حراج گذاشته می شوند. شهروندی که از یک 
فروشگاه بیرون می آید ختم نظرش چنین است: »هیچ 
ارزانی بی علت نیس��ت و...« ش��هروند دیگری تجربه 
کرده برخی کالای حراجی خوب اس��ت ولی جنس 
غیرحراجی نامرغوب بوده است. برخی از فروشندگان 
نیز می گویند حراج مقدار »کار« مانده به دلیل تسریع 

در برگشت پول مغازه دار و تولیدکننده است.
»رشیدی« فروشنده پوشاک مردانه و زنانه، دلیل 

برقراری ثبات و پایداری بازار و قیمت از چرخه تولید 
تا دستیافت مصرف کننده، تأکید می کند.

به گفته »سلیمی«، ضعف ثبات و کسادی بازار، 
باعث شده اجناس تک مانده و دارای ایراد بعضی کارها 
به حراج گذاش��ته شود و مشتری احتمالاً متوجه آن 
نمی شود. او می گوید: »بعضی مواقع یک گونی جنس 
روی دست فروشنده مانده است درحالی که سررسید 
تاریخ پرداخت چک، قس��ط بانک و... دارد. در همین 
زمینه نیز یک تولیدکننده نیازمند به پول، نرخ اصلی 
)پایه( یک نوع تی ش��رت 18هزار تومانی را 14هزار 
تومان می دهد و من فروش��نده آن جنس را 15هزار 

فروشنده و مصرف کننده از فعالیت و کارشان احساس 
آرامش و لذت می کنند. در بازار خوب و متعادل من 
فروش��نده هم جنس مرغوب می آورم و با سود کم، 
می فروشم. او اضافه می کند برای رفع مشکلات، نیازبه 
اقتصاددان مجرب است که عمق مسائل اقتصادی را 

درک کند.
بخار دادن پارچه

یک لباس دو تا می شود!
»س��لیمی« در آخر صحبتش از تأثیر بخار دادن 
پارچه در افزایش پوش��اک می گوی��د: »پارچه ارزان 
قیمت در دس��تگاه بخار گذاشته شود باعث افزایش 
پهنای پارچه می شود. مثلًا عرض پارچه 90 سانت در 
اثر بخار دادن به 110سانتی متر افزایش می یابد و در 
نتیجه نهایی آن پارچه تبدیل به دو پیراهن می شود. 
او یک پیراهن زنانه را می آورد و اثر کشش بخشی از 

پیراهن را نشان می دهد.«
»محمدرضا آقازاده« پس از صحبت و خداحافظی 
از فروشنده مغازه مانتوفروشی بیرون می آید. او خود 
را فروشنده معرفی می کند اگرچه مضمون گفتارش 
چنان می نمود شناختی از روند تولید تا عرضه پوشاک 
دارد. او می گوی��د در طول هر فصل، کار )پوش��اک( 
خوب، به فروش می روند. اما بعد از آن، کارهای ناقص 
باقی مانده است که در پایان هر فصل به حراج گذارده 
می شود. در این حالت، شلوغی این خریدن ها در کنار 
کارهای تازه ویژه فصل جدید به علت نرخ های بالای 
آن ها، قیمت ها در برخی حراجی های پوشاک مانده از 
فصل گذشته هم افزایش داده می شود و تولیدکننده 

هم به حراج و فروش توس��ط فروشنده تمایل نشان 
می دهد چون می خواهد به طلبش برس��د، در حالی 
که کلا در حراجی، فروشنده هیچ گاه ضرر نمی کند.
برگش��ت پول و سرمایه و نماندن جنس از مدافتاده 

دلیل حراج پوشاک است.
این هم نظر »عبادی« فروش��نده انواع پوش��اک 
تریکو و ... در خصوص حراجی های مرس��وم است. او 
میزان س��ودبری در حراجی را 5 درصد و در اجناس 
جدید متناس��ب فصل را 20-15 درصد می خواند و 
در این ارتباط می افزاید دست فروشنده در حراج باز 
است و می پرسم: شما حراج نمی کنید؟ او انبوه پوشاک 
آویخته به حلقه گردان فلزی پایه دار بیرون مغازه که 
روی ش��ان قیمت ها با خط درشت نوشته شده است 
را نش��ان می دهد و می گوید: »این پوشاک ها با نرخ 

حراج فروخته می شوند.«
از این فروش��نده پوش��اک درباره مجوز رسمی 
اتحادیه برای حراج س��ؤال می کنم، پاس��خ می دهد: 
»در صورت��ی که حراج طولانی مدت باش��د باید از 

اتحادیه مجوز گرفت.«
دست خالی از یک فروشگاه پوشاک بیرون می آید.
خ��ود را »تابیدان��ی« و کارمندی که حدود یک 
ماه بازنشس��ته ش��ده معرفی می کند. نظرش��ان در 
خصوص حراج پوشاک این است:  حراجی ها معمولا 
جنس هایی که از اول فصل س��ال مانده، در آخر هر 
فصل به فروش می رسانند. اگر چه قیمت شان مقداری 
مناسب می باشد. لکن جنس های مانده بعضا تک سایز 
و آفتاب خورده در قالب حراجی عرضه می شود. او با 

لبخندی می افزاید: »از قدیم گفته اند هر ارزانی بی علت 
نیست، هر گرانی بی حکمت.«

اگر سود مناسب بود به حراج نمی رسید
»حدود چند سال پیش یک شلوار جنس پارچه 
از یک فروشگاه غیرحراجی ولی ارزان فروش خریدم 
هفت هزار تومان. طی این چند سال در تمام فصل ها 
پوش��یده و شسته شد و تا الآن نه رنگش رفته، نه از 
قیافه افتاده، به راحتی استفاده می کنم. جالب تر این 
که پس از شست  وشو در ماشین لباسشویی خانگی 
نیاز به اطوکشی هم ندارد. این جنس را داشته باشید! 
چند بار روپوش و مانتو بیشتر به رنگ های مشکی و 
یشمی و کرم رنگ برای دختر محصلم از مغازه هایی 
به قیمت معمول��ی خریده ایم. اما پس از چند دفعه 
شست وشو رنگ باخته اند. برای روپوش مشکی، رنگ 
مشکی خریده و آن را درون آب گرم آمیخته با رنگ 
مش��کی قرار داده و سپس بدون چلاندن روپوش در 
معرض آفتاب خش��ک و اس��تفاده ش��ده که پس از 

دوسه هفته، باز رنگش پریده است. حالا...«
این قضیه را »حس��نخانی« شاغل در یک واحد 
فرهنگی تعریف و اضافه می کند: »... حالا می پرسید 
چه نظری درزمینه حراجی دارم؟ ... نظرم این است: 
همیش��ه از بزرگ تر می شنیدم هر چقدر پول بدهید 
همان ان��دازه آش می خورید و یا اینکه جنس ارزان 

علت دارد.
نظرم این است آنان که ته مانده جنس فصل پیش 
را حراج می کنند اگر از اول فصل همین اجناس را به 
نرخ متعادل به مردم می فروختند هم جنس ش��ان را 
زود تبدیل به پول می کردند و هم آن که با سود کم 
به واسطه فروش زیاد، بیشتر منفعت می کردند. این 
که می بینی��م برخی مغازه  دارها از 20-10 درصد و 
بعضا تا 50 درصد متاع شان را به حراج می گذارند و 
یک چنددرصد سود نسبت به نرخ می برند بهتراست 
در طول هر فصل مقداری قیمت ها را تعدیل کنند. در 
نظرشان هم باشد رعایت حال و وسع مردم کم درآمد 
موجب رضایت دائمی مش��تریان می ش��ود. خدا هم 

برکت می دهد.«
حراج؛ فرصت ویژه در چرخه اقتصاد

حراج اجناس به مناسبت هایی در کشورهای دیگر 
برگزار می ش��ود و تقلیل نرخ ها برای انبوه خریداران 
نوع��ی صرفه جویی اقتصادی و برای برگزارکنندگان 
هم به علت فروش کلان و نقدینگی فراتر از روزهای 
معمول رضایتمند می باش��د. در جامعه ما هم کالای 
حراجی طرفداران کثیری دارد. منتها اعتمادس��ازی 

هرچه بیشتر در کیفیت و نرخ های فصل حراج رونق 
و استقبال فراتر از آنچه الآن در حراجی ها می بینیم، 

خواهد شد.
این مطالب را »رضا مرادی« تحصیلکرده اقتصاد 
صنعت��ی اظه��ار می کند. او این ب��اور را نیز دارد که 
صرف حراج کالا چه پوشاک و کفش، مواد خوراکی 
و مصارف خانگی، به تنهایی ممکن است چندان کافی 
در  جهت جذب و اس��تقبال نباشد اگرچه در حراج، 
جمعیت فراوان حضور یابند. این را هنگام دیدن خرید 
و زمان خروج می توان شاهد شد که چقدر کالا خریده 
شده است. این نظر دو علت محسوس دارد: یکضعف 
توان قشر حقوق بگیر و روزمزد، دوم آن که به اصطلاح 
اندرز قدیمی که جنس ارزان بدون دلیل نبوده است، 
ناخواس��ته کم و بیش در اذهان مانده است که البته 
همیش��ه چنان نبوده و کالا مطمئن هم هست. وی 
در ادامه صحبت خود، می گوید: »معمولا کالایی در 
بازار حراجی عرضه می شود که قبلا خریدار نداشته و 
دلایلی هم داشته است. مثلا کفش تک سایز، پوشاک 
تک س��ایز، و یا کفش و کیف دمده شده، رنگ رفته 
بوده اند. لذا خریدار باید در این نوع کار بیش��تر دقت 
کند.  از این اقتصاددان می پرسم: جمع بندی نظرتان 
از حراج چیست، می گوید: »در کل قضیه، منظور این 
است که کالای حراجی که شخص خریداری می کند 
و می خواهد از آن استفاده کند، هیچ نوع نقص نداشته 
باشد و نرخ ها مدیریت شده باشند. اما از طرف دیگر، 
فص��ل حراجی، فرصت خیلی مناس��ب برای فروش 
اجناس اس��ت. چرا که با اس��تقبال توده های مردم، 
فروش به حد کلان می رسد و به همین نسبت سود 
بیشتر می شود و مهم تر آن که نقش مثبت گردش پول 
در س��رمایه گذاری چه تولیدی و خرده فروشی است 
و نگرانی ایش��ان از بدهی و مطالبات تجاری، از این 
فرصت حراج کاسته و یا مرتفع می شود. حراجی برای 
مردم مصرف کننده هم موقع مناسبی برای خرید کالا 
که با کیفیت و نرخ پایین صورت بگیرد است، این نوع 
خرید در اقتصاد خانواده نیز اثر به صرفه می گذارد.«

گشت  وگذاری در بازار حراجی های پاییزه       بخش نخست

حراج پاییزه
تلنگری به نرخ های پوشاک

حراج لباس در آخر فصل گذش��ته را ناقص بودن )از 
نظر سایزبندی( جنس می خواند که زیر قیمت فروش 

معمول، فروخته می شود.
وی اضاف��ه می کند: »در حراج��ی، جنس روند 
نیست وکسی این کار را نمی کند. فقط جنس مانده 
آخر فصل حراج می شود. در این حال، تولید کننده هم 
راضی به حراج کار تولیدی اش است چون می خواهد 

هر چه زودتر به پولش از طریق حراج آنها برسد.«
علل حراج و مشکل بازار عرضه

یک مغازه دار فروشنده پوشاک زنانه نگاه متفاوتی 
به حراج پوش��اک دارد و در بین ابراز نظرات خود به 

تومان می فروشم.« او سپس یک بلوز را نشان می دهد 
و می گوید: »نرخ این پوشاک پارسال 14هزار تومان 
بود و امس��ال 26هزار تومان است. این نوع تغییرات 
روی قدرت خرید مردم کم درآمد تأثیر می گذارد.«

این فروش��نده پوش��اک در ادامه نظ��رات خود، 
پیرامون آنچه که به زعم او مشکل ساز بازار می شود، 
کمب��ود توان پولی را نیز مش��کل برای خرید جنس 
مرغ��وب می دان��د ناچ��ار جن��س ارزان خری��داری 
می شود که بدون کیفیت و رنگ است که سودش را 
تولیدکننده و خرده فروش می برد. درحالی که پایداری 
ثبات بازار س��بب آن خواهد ش��د ک��ه تولیدکننده، 

افقی:
 1- کنای��ه از اوضاع نابس��امان- دورتر از این 
س��و 2- در کودت��ای اخی��ر وادی نیل جایش��ان 
را ب��ه غربگرایان سرس��پرده داده ان��د 3- ورزش 
پرهزینه- لازمه ورزش- ذبح شتر- همه، تمام 4- از 
ضمایر- پرتابگر سنگ- آشفته و شوریده 5- ساقه 
خش��ک گندم و جو- نوعی نمای ساختمان- این 
صمغ را برای خوشبو کردن اماکن می سوزانند 6- 
جانشین مادر- پرگو، وراج- شکل دیگر کلمه هیاهو 
7- پهلوانی در شاهنامه- جایگاه واعظ- رهبر سوریه 
8- ران��دن مزاحم- قط��ب قالیبافی در آذربایجان 
ش��رقی- اقیان��وس پهناور- مای��ه زندگی 9- گاو 
پرمو- ایام جوانی- چیرگی، تسلط 10- زیوری برای 
دس��ت زنان- پرورنده قهرمان- مسلط 11- انواع 
ایرانی این حش��ره زهر آگین نیستند- زینت ابنیه 
مذهبی تاریخی- گاه با منال می آید 12- شبکه ای 
ایمن برای سفر- دراز- حشره ای خون خوار 13- آب 
عرب- جایگزین زرع و گز- نوعی موتورس��یکلت- 
س��قف دهان 14- ویژگی فراماسون های حاکم بر 
ممالک به اصطلاح دموکراتیک 15- نوعی مبدل 
جری��ان برق- هزینه ش��دن یا ات��لاف معنای این 

ترکیب است.

عمودی: 
1- نوعی نان فانتزی- معاون دادس�تان- 
کم�ک 2- پایتخت ن�روژ- بهانه جویی، مانع 
ایج�اد ک�ردن 3- م�وی بلن�دی ک�ه چهره 
را بپوش�اند- ش�یرینی جش�ن ها- کشوری 
در ش�رق آفریق�ا- ترک اس�تخوان 4- یک 

روی یک- تارک دنیای مس�یحی- شاکی 
5- وص�ف اس�ب فراری- آلی�اژی از مس، 
روی و نی�کل- آینده 6- ش�هر تاج محل- 
حس�ابگر- اع�راب جریان ب�رق را چنین 
می نامن�د 7- خجلت زده- نظم و ترتیب- 
طمع 8- آشکار، برملا- ساغر و پیاله- تکه 
و قطع�ه- خوردن�ی دردن�اک 9- نوع�ی 
خط کش- عمق و گودی- جریان نه س�یخ 
بس�وزد نه کباب 10- شهرمقر حکومت در 
ویتن�ام- از حروف اضافه- ب�ردوام کفش 
می افزاید 11- سوره زنبور- وحشت- جناح 
چپ لش�کر 12- ق�اره جدی�د- پارچه ای 
پنب�ه ای- مرواری�د درش�ت 13- قان�ون 
صری�ح- مزرعه آخرت- موی گردن ش�یر 
نر- چنته ای برای مردان و زنان 14- کنایه 
از کینه قدیمی- فیلسوف خردگرای آلمانی 
15- چاهی در جهنم- قطب تولید زیتون در 

ایران ما- مخفی شدن برای حمله.

شماره 9835 جدو    ل
ب��ه اس��تناد صورتجلس��ه هیئ��ت مدی��ره م��ورخ 

1392/2/16 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

1- س��مت اعضاء هیئت مدیره ب��ه قرار ذیل تعیین 

گردید:

ش��رکت گروه عمران و مس��کن س��ازه پایدار قرن 

س��هامی خاص به نمایندگی آقای رحیم شاکی باهر 

به س��مت رئیس هیئت مدیره و ش��رکت مهندسی 

عمران و تولیدی نیرو س��هامی خ��اص با نمایندگی 

آقای جمش��ید یارقلی به س��مت نائب رئیس هیئت 

مدیره و ش��رکت گروه عمران و مسکن سازه پایدار 

آذر مهد اس��تان آذربایجان ش��رقی س��هامی خاص 

ب��ا نمایندگی آق��ای نصیر عظیمی زواره به س��مت 

عض��و هیئت مدیره و ش��رکت ماش��ین آلات همیار 

نیرو گس��تر یگانه س��هامی خاص با نمایندگی آقای 

یوسف غفوری به سمت عضو هیئت مدیره و شرکت 

انبوه سازان سبز اندیشان سهامی خاص با نمایندگی 

آقای محمد کش��اورز به س��مت عضو هیئت مدیره 

و آق��ای محمد کش��اورز ب��ه نمایندگی از ش��رکت 

انبوه س��ازان سبزاندیشان س��هامی خاص به شماره 

ثبت 236078 به سمت مدیرعامل.

2- کلی��ه اوراق و اس��ناد بهادار و تعهدآور ش��رکت 

از قبیل چک ، س��فته ، ب��روات و قراردادها و عقود 

اس��لامی با امض��ای ثاب��ت مدیرعام��ل ومدیرمالی 

ش��رکت )رحیم بصی��ری( به اتفاق یک��ی از اعضای 

هیئت مدیره همراه با مهر ش��رکت معتبر اس��ت و 

س��ایر نامه های اداری با امض��ای مدیرعامل منفردا 

همراه با مهر شرکت معتبر است.

در تاری��خ 1392/2/29 ذیل دفتر ثبت ش��رکتها و 

موسسات غیرتجاری ثبت و مورد تأیید و امضاء قرار 

گرفت.

اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری
واحد ثبتی تهران

آگهی تغییرات شرکت عمران و مسکن سازه پایدار 
بافت فرسوده پارسیان سهامی خاص به شماره 

ثبت390286و شناسه ملی 10320410186

به اس��تناد صورتجلسه مجمع عمومی فوق العاده 
و ع��ادی بط��ور فوق العاده م��ورخ 1391/12/2 

تصمیمات ذیل اتخاذ شد:
1- ماده 31 اساسنامه بشرح صورتجلسه اصلاح 

گردید.
2- اعضاء هیئت مدیره تا تاریخ 1393/12/2 به 

قرار ذیل انتخاب گردیدند:
خان��م محبوبه ب��ذری هارونیه به ش��ماره ملی 
0059684755 و آقای علی فرحان اس��دی به 

شماره ملی 1829242385.
3- سمت اعضاء هیئت مدیره به قرار ذیل تعیین 

گردید:
خان��م محبوبه ب��ذری هارونیه به ش��ماره ملی 
رئی��س هیئ��ت  ب��ه س��مت   0059684755
مدی��ره و آقای علی فرحان اس��دی به ش��ماره 
مل��ی 1829242385 ب��ه س��مت نائب رئیس 

هیئت مدیره و آقای س��امان دانشمند به شماره 
مل��ی 2121320709 ب��ه س��مت عضو هیئت 
مدی��ره و آق��ای حس��ین میثم��ی خ��رازی به 
ش��ماره ملی 0938655752 )خ��ارج از اعضاء 
هیئ��ت مدیره( به س��مت مدیرعام��ل تا تاریخ 

.1393/12/2
4- کلیه اس��ناد و اوراق بهادار و تعهدآور شرکت 
از قبیل چک س��فته، ب��روات، قراردادها و عقود 
اس��لامی با امضای مدیرعامل و یا رئیس هیئت 
مدی��ره همراه با مهر ش��رکت معتبر خواهد بود 
و همچنی��ن اوراق ع��ادی و اداری ب��ا امض��ای 
مدیرعامل و یا رئیس هیئت مدیره همراه با مهر 

شرکت معتبر خواهد بود.
در تاریخ 1392/3/25 ذیل دفتر ثبت شرکتها و 
مؤسس��ات غیرتجاری ثبت و مورد تأیید و امضاء 

قرار گرفت.

اداره ثبت شرکت ها و مؤسسات غیرتجاری
واحد ثبتی تهران

آگهی تغییرات شرکت آلتون ترابر سهامی خاص 
به شماره ثبت 391729 و شناسه ملی 

10320427873

به اس��تناد صورتجلس��ه مجمع عمومی عادی بط��ور فوق العاده 
مورخ 1391/12/26 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

اعضاء هیئت مدیره تا تاریخ 1393/12/26 به قرار ذیل انتخاب 
گردیدند:

شرکت انبوه سازان سبزاندیشان س��هامی خاص به شماره ثبت 
236078 ب��ا نمایندگ��ی آق��ای محم��د مولا بیگی و ش��رکت 
ماش��ین آلات همیار نیرو گستر یگانه س��هامی خاص به شماره 
ثب��ت 382861 با نمایندگ��ی آقای محمدرض��ا رزاقی مدبر و 
شرکت مهندسی عمران و تولیدی نیرو سهامی خاص به شماره 
ثب��ت 91408 ب��ا نمایندگی آقای امیر ابریشم فروش��ان اصل و 
ش��رکت عمران ومسکن س��ازه پایدار نارین دژ مهرازی سهامی 
خاص به ش��ماره ثبت 391521 با نمایندگ��ی آقای میریونس 
محم��دی و ش��رکت گروه عمران و مس��کن س��ازه پایدار قرن 
س��هامی خاص به ش��ماره ثبت 83950 با نمایندگی آقای علی 

خان محمدی.
در تاری��خ 1392/2/29 ذیل دفتر ثبت ش��رکتها و مؤسس��ات 

غیرتجاری ثبت و مورد تأیید و امضاء قرار گرفت.

آگهی تغییرات شرکت عمران و مسکن 
سازه پایدار فضاکار قرن سهامی خاص 

به شماره ثبت 399682 
و شناسه ملی 10320496591

اداره ثبت شرکت ها و مؤسسات غیرتجاری
واحد ثبتی تهران

آگهی تصمیمات شرکت توسعه 
مبادلات بازرگانی بین المللی ره رشد 

سهامی خاص به شماره ثبت 93476 
و شناسه ملی 10101375839

طبق صورتجلس��ه مجمع عمومی ع��ادی بطور فوق العاده 
مورخ 91/12/11 ش��رکت مزبور ک��ه در تاریخ 92/2/21 
واصل گردید موارد ذیل به تصویب مجمع مزبور رس��ید: 
ترازنامه وحس��اب سود و زیان س��ال مالی 90 به تصویب 
رس��ید. مؤسس��ه حسابرس��ی اندیش��مند تدبیر به ش م 
10100608069 به سمت بازرس اصلی و ولی اله کریمی 
به ک م 0040847691 به سمت بازرس علی البدل برای 
مدت یک س��ال انتخاب گردیدند. روزنامه کثیرالانتش��ار 

کیهان جهت نشر آگهی های شرکت تعیین گردید.

اداره ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

  كیهان ورزشي قدیمي ترین مجله ورزشي ایران 

شنبه هر هفته بصورت سراسري  منتشر مي شود

ب��ه اس��تناد صورتجلس��ه مصوب��ه هیئت مدی��ره مورخ 

1392/4/1 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

ناصر باباخانی تیموری کدملی 0038590573 به سمت 

رئیس هیئت مدیره و مدیرعامل و مانی باباخانی تیموری 

کدملی 0068301812 به سمت نایب رئیس هیئت مدیره 

و معزالدین باباخانی تیم��وری کدملی 0060339691 و 

معین الدین باباخانی تیموری کدملی 0070980233 به 

سمت عضو هیئت مدیره انتخاب گردیدند.

کلیه اوراق و اس��ناد بهادار و تعهدآور با امضای مدیرعامل 

منفردا همراه با مهر ش��رکت معتبر میباش��د و در غیاب 

مدیرعام��ل با امضای نایب رئیس هیئ��ت مدیره همراه با 

مهر شرکت معتبر میباشد.
اداره ثبت شرکتها و موسسات غیرتجاری

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

آگهی تغییرات شرکت ساختمان 
ایران ستون خاص سهامی خاص

 به شماره ثبت 9982
 و شناسه ملی 10100409130 

صنای�ع دریایی ش�هید تمجی�دی در نظر دارد، نس��بت به 
تامین سیم بکسل نرم با هسته فولادی از جنس استنلس 
اس�تیل به متراژ تقریبی 3500 متر و ب�ا قطر 5/8 اینچ را 
در سریع ترین و کوتاه ترین زمان ممکن از طریق مناقصه عمومی 
اقدام نماید. لذا از ش��رکت هایی ک��ه در این زمینه فعالیت دارند 
دعوت به عمل می آید برای دریافت اس��ناد مناقصه، پس از واریز 
مبلغ 200/000 ریال به شماره حساب 3837/63 نزد بانک سپه 
ش��عبه مرکزی بن��در انزلی کد 36 به نام صنایع دریایی ش��هید 

تمجیدی به یکی از آدرس های زیر مراجعه نمایند:
اولوی�ت اول: بن��در انزلی- بعد از پل ولای��ت- خیابان مهدیه- 
صنایع دریایی ش��هید تمجیدی- صندوق پستی 43145/1134 

تلفن: 4210187-0181 فکس: 0181-4210053
 اولویت: دوم: تهران- خیابان پاسداران- سازمان صنایع دریایی- 
دفتر صنایع دریایی شهید تمجیدی- تلفن: 021-22771355 

فکس: 021-22771356
در صورت نیاز به کس�ب اطلاعات بیش�تر با شماره تلفن 
4210187-0181 مدیریت بازرگانی تماس حاصل فرمایید.

آگهی مناقصه عمومی
019/تمجیدی/92

بدون نقطه کور


