
گزارش روز

افقی:
 1- بزرگترین مانع پیش��رفت و تعالی انسان که مورد تنفر 
دیگران نیز قرار می‌گیرد- با پش��ت س��ر گذاش��تن آمریکا 
اولین واردکننده نفت در جهان است 2-از تخلفات رانندگی 
که متاسفانه بعضی رانندگان از رعایت آن سر باز می‌زنند- 
هوس‌ها 3-عدد اول از سمت راست- از نمازهای مستحبی- 
مرکز استان گلستان 4- فیلمی از ابوالفضل جلیلی- عروس 
زندگی که فرزندش س��عادت است- شهری که ژرمن‌ها آن 
را آتن آلمان نامیده‌اند 5-شایسته و سزاوار- شهر نبی مکرم 
اسلام)ص(- پرنده‌ای شکاری 6-جانور جزیره‌ساز- پیامبری 
که پای بر زمین زد و چش��مه‌ای شفابخش از آن جوشید- 
تکیه کلام درویشان 7-نام پسر خورشید در اوستا- فلز مورد 
علاقه کیمیاگران- دیدنی ش��هر بم- از صفات حضرت حق 
8- منطقه‌ای در اس��تان خراسان که زعفران آن از کیفیت 
بالایی برخوردار است- شهری قدیمی در کشور ترکیه- پسوند 
اتصاف و دارندگی 9-سرزمین آتشفشانها در اروپا- از ماهیان 
خلیج‌فارس 10-تیز و برا- بازاری که هر ساله به مدت چند 
روز در یک کش��ور برپا می‌شد و از کشورهای دیگر نیز کالا 
عرضه می‌گردید- سنگ نمک 11- شهری در استان لرستان 
که دارای معادن غنی س��نگهای گرانیت اس��ت- هزینه‌ای 
اس��ت که دولت برای انجام طرحها باید آن را تامین نماید 
12-دانش��گاهی معتبر در پایتخت- مرغان- الماس ش��ب 
13-پیدا نشدنی- آب‌بند- از دلبستگی‌های دنیوی 14-ورق 
روزنام��ه- این یکی را می‌زنند ت��ا آرامش یابند- از خلبانان 
ش��جاع و ش��هید دوران دفاع مقدس- چاشنی ضدسرطان 
15- دومی��ن کش��ور پرجمعی��ت جه��ان- بزرگترین رود 
کشورمان- تنها همسر رسول گرامی اسلام)ص( که پس از 

حضرت خدیجه)ص( دارای فرزند شد.

عمودی:
 1- اثری از زنده یاد جلال آل‌احمد نویس�نده متعهد 
کش�ورمان- واحد ش�مارش لامپ 2-دریاچه بزرگی 
در ق�اره س�یاه- آتش ع�رب- واحدی برای انس�ان 
3-نقاش و حکاک امپرسیونیست قرن نوزده فرانسه- 
قدیمی‌ترین کلیس�ای جهان که در کشور ارمنستان 

بن�ا ش�ده اس�ت 4-از پدیده‌های مؤث�ر و نوین در 
اقتصاد جهانی- س�اخته ش�ده از آهن- شوم‌ترین 
پدیده‌ای که از صدر اسلام تاکنون مسلمانان از آن 
رنج می‌برند 5- فلزی گرانبها- محیط مناسب برای 
زندگی و سرمایه‌گذاری- نام یکی از همسران امام 
حسن مجتبی علیه‌السلام- اسب دوم 6-شکستنی 
در مس�ابقات- س�خنی که با نی�ش و کنایه همراه 
اس�ت- پزشک زایمان 7-از امور معمول در نیروی 
انتظامی- گل خوش�بو- از این دوس�تان باید حذر 
کرد 8-دانشمند بزرگی که هم‌عصر با ابوعلی سینا 
بود- قوه درک و فهم- مادر ورزش‌ها 9- س�لطه و 
نفوذ- ش�هری که بزرگترین رود ایران از وسط آن 
می‌گذرد- نهمین رئیس‌جمهور کش�ور آمریکا 10-
شاعر می‌گوید عشقی گر پی رنگی بود، عشق نبود 
عاقبت... بود- نام قدیم کشور میانمار- معروفترین 
اثر ماکس�یم گورکی نویسنده بزرگ کشور روسیه 
11-فرار و رمی�دن- اولین حلقه زنجیره غذایی در 
طبیعت هستند- پیشوند شب و روز 12- نام جدید 
اداره تامینات- تابلویی از کمال‌الملک- ورزشی که 
به انسان آرامش می‌بخشد 13- خیابان معروف شهر 
اصفهان- مهمانی عمومی که به مناسبتی انجام شود 
14- اتم باردار- یکی از قدیمی‌ترین مش�اغلی که 
بشر به آن دست یافت و هنوز هم ادامه دارد- کفش 
روس�ی 15- طاقت و توان- اولین پایتخت شاهان 

صفوی- مگسی که خواب مرگ می‌آورد.
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13 ذیحجه1434 - شماره  20619

پوشاک به عنوان یک ضرورت حیاتی، 
نم�ادی از فرهنگ، ملیت و ش�خصیت هر 

انسان است.
صنعت پوش�اک چرخه اقتصاد کشور، 
جامع�ه و ف�رد را ب�ه گ�ردش م�ی‌آورد و 
پیش�رفت را به سهم خود توسعه می‌دهد. 
ح�راج تولیدات این صنعت بخش�ی از آن 
گردش کلان و به وسعت جغرافیای‌مان است 
و حراج پایی�زه، تنها یک بخش از صنعت 

پوشاک است که نیاز به حمایت دارد...
ام��روزه بازار حراجی در هر ش��هر و دیاری 
رونق خاص خود را دارد و مشتریان مختلفی در 

گرمی بازار حراجی‌ها می‌افزایند.
یکی از نکات مثبت در بازار حراجی این است 
که از ش��یر مرغ تا ج��ان آدمیزاد را می‌توان در 
آن پیدا کرد و با قیمت بعضا مناسب خریداری 
نمود و همین موضوع ش��اید یکی از مهم ترین 

دلایل رونق حراجی‌ها در ایران باشد.
مثلث استقبال از حراجی

یک مغازه‌دار حراج‌کننده پوشاک به این باور 
است که پوشاک خوب، ارزنده و قیمت مناسب 
باش��د مردم با اطمینان‌خاطر بیش��تر استقبال 

می‌کنند و آن را می‌خرند.
»مهدی جان‌بیگی« در ادامه، با این بیان که 
سه مقوله مزبور را در حراج رعایت کرده است، 
اتیکت نرخ و یک پوش��اک را نش��ان می‌دهد و 
می‌افزای��د: »ای��ن کار در فروش‌های عادی 38 
هزار تومان عرضه می‌شد. الان در حراج 28 هزار 
تومان فروخته خواهد ش��د در حالی که قیمت 
خرید همین پوشاک 27 هزار تومان است. حالا 

آن را با یک هزار تومان سود می‌فروشیم.«
از او درباره علت حراج کردن کالا می‌پرسم 
می‌گوید:» دلیل حراجی رد کردن جنس فصل 
گذشته است تا بتوانیم پوشاک موردنیاز مصرف 
فصل تازه را جایگزین آن کنیم.« سؤال دیگر این 
اس��ت که در این حالت، وضعیت فروش چطور 
اس��ت؟ می‌گوید: »الحمدلله فروش خوب است 

اما نسبت به بازار پارسال فرقی نکرده است.«
نگاهی دیگر به روند حراج

»جعفری« حسابدار یک فروشگاه پوشاک 
مانتو در خصوص وضعیت حراج، چنین ش��رح 
می‌دهد که حراج پاییزه مشمول پوشاک تابستانه 
باقی مانده اس��ت. جنس پارچه این نوع لباس 
مناسب استفاده در فصل تابستان است که اگر 
زیاد کار نبرده باش��د قیمت آن نس��بت به کار 

فصول دیگر سال، کمتر است.
مجموعه چنین تولیدی پس از آن که زمان 
عرضه‌اش تمام می‌ش��ود، باعث می‌ش��ود آنچه 
از پوش��اک فروش نرفته اس��ت با قیمت‌گذاری 
مدیریت یاد شده در پایان فصل گذشته به خاطر 

برگشت پول، حراج شود...«
سؤال می‌کنم کنترل بر چرخه حراج چگونه 
است؟ می‌گوید:» نظارت بر کار حراج با اتحادیه 
صنفی اس��ت. درباره قیمت‌های کالای حراجی 
می‌توان چنین گفت که یک کار تابس��تانه که 

از کلیه صاحبان س��هام شرکت ایوانیک دگوسا ایران دعوت می‌شود در 
مجمع عمومی فوق‌العاده که در س��اعت 10 صبح روز یکشنبه 12 آبان 
1392 در محل قانونی شرکت واقع در تهران خیابان شیخ بهائی جنوبی 
بلوار علیخانی خیابان گلستان پلاک 14 تشکیل خواهد شد حضور بهم 

رسانند. 
دستور جلسه:

1- الحاق مواردی به موضوع شرکت
2- سایر موارد در صلاحیت مجمع

آگهی دعوت به مجمع عمومی فوق‌العاده 
شرکت ایوانیک دگوسا ایران )سهامی خاص( 
ثبت شده به شماره 12469 و شناسه ملی 

10100482257

هیئت مدیره
شرکت ایوانیک دگوسا ایران

بدین وسیله از کلیه اعضاء محترم تعاونی دعوت می‌شود تا در مجمع عمومی 
عادی بطور فوق‌العاده نوبت اول این شرکت که رأس ساعت 8/30 صبح روز 
دوشنبه مورخ 92/8/20 در محل تالار مروارید واقع درخیابان فاطمی غربی، 
خیابان اعتمادزاده، درب ش��رق پادگان امام خمینی)ره( تالار مروارید برگزار 

می‌شود حضور بهم رسانند.
ضمنا یادآوری می‌ش��ود مجمع عمومی عادی بط��ور فوق‌العاده نوبت اول با 
حضور نصف بعلاوه یک کل اعضاء رس��میت می‌یابد و تصمیمات متخذه در 

آن برای کلیه اعضاء اعم از غایب و مخالف نافذ و معتبر است.
دستورجلسه

1- استماع گزارش هیئت مدیره شرکت.
2-استماع گزارش بازرسان شرکت.

3- رسیدگی و اتخاذ تصمیم درخصوص صورت‌های مالی سال 1391 شرکت
4- تصویب بودجه مورد نیاز سال 92 شرکت.

5- انتخاب بازرسان شرکت.
6- اتخاذ تصمیم پیرامون ساخت واحدهای تجاری قطعات 2، 10، 11، 12، 

14 شرکت.
7- بحث و اتخاذ تصمیم پیرامون واگذاری چاه و ش��بکه آبرس��انی تعاونی به 

سازمان آب و فاضلاب شهرها و شهرک‌های غرب تهران.

آگهی دعوت مجمع عمومی عادی 
بطور فوق‌العاده )نوبت اول(

شرکت تعاونی مسکن اسکان گستر امید

هیئت مدیره تعاونی مسکن

بدین وسیله از کلیه اعضاء محترم تعاونی دعوت می‌شود تا در مجمع عمومی فوق‌العاده 
نوبت اول این شرکت که رأس ساعت 8/30 صبح روز پنجشنبه مورخ 92/8/9 در محل 
تالار مروارید واقع درخیابان فاطمی غربی، خیابان اعتمادزاده، درب ش��رق پادگان امام 

خمینی)ره( تالار مروارید برگزار می‌شود حضور بهم رسانند.
ضمنا یادآوری می‌ش��ود مجمع عمومی فوق‌العاده نوبت اول با حضور دوسوم کل اعضاء 
رس��میت می‌یاب��د و تصمیمات متخذه در آن برای کلیه اعض��اء اعم از غایب و مخالف 

نافذ و معتبر است.
دستورجلسه

1- استماع گزارش هیئت مدیره شرکت.
2-استماع گزارش بازرسان شرکت.

3- اتخاذ تصمیم نس��بت به افزایش سرمایه شرکت به میزان 10٪ کل تسهیلات )وام( 
درخواستی از بانک مسکن و یا سایر بانکها و منابع مجاز مالی.

آگهی دعوت مجمع عمومی فوق‌العاده 
)نوبت اول(

شرکت تعاونی مسکن اسکان گستر امید

هیئت مدیره تعاونی مسکن
به اس��تناد صورتجلس��ه مجمع عموم��ی عادی بط��ور فوق‌العاده مورخ 

1392/2/22 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:
1-آقای حسین حسینی به شماره ملی 0041592778 بسمت بازرس 
اصل��ی و آق��ای عزت اله فراهان��ی به کدملی 5449739613 بس��مت 

بازرس علی‌البدل شرکت برای مدت یکسال مالی انتخاب گردیدند.
2-روزنامه کثیرالانتش��ار کیهان جهت درج آگهی‌های ش��رکت تعیین 

شد.

آگهی تغییرات شرکت فناوران آسمان رسا 
سهامی خاص به شماره ثبت 379932 

و شناسه ملی 10320295788 

اداره ثبت شرکتها و موسسات غیرتجاری
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

نوبت دوم

5/2133 م/ الف

شرکت ملی حفاری ایران در نظر دارد کالاهای مشروحه ذیل را در چهار گروه جداگانه از طریق برگزاری مزایده عمومی 
به فروش برساند. متقاضیان شرکت در مزایده جهت خرید اسناد هر مزایده می‌توانند در هر مورد به صورت جداگانه با در دست داشتن 
رس��ید بانکی مبنی بر واریز مبلغ یکصدهزار )100/000( ریال به حس��اب سیبا شماره 0105054040006 نزد بانک ملی ایران شعبه 
اهواز به نام ش��رکت ملی حفاری ایران و از تاریخ 92/7/27 لغایت 92/8/7 در اوقات اداری جهت دریافت اس��ناد مزایده و بازدید اقلام 
مورد مزایده به دفتر مرکزی این شرکت واقع در اهواز- بلوار پاسداران بعد از میدان فرودگاه اداره قراردادها اتاق 106 مراجعه نمایند.

الف: گروه‌بندی و مشخصات کالاهای مورد مزایده:

ب: شرایط شرکت در مزایده
1. متقاضی در مورد هر مزایده توانایی ارائه ضمانتنامه ش��رکت در مزایده به میزان 5٪ نرخ پیش��نهادی بصورت ضمانتنامه بانکی و یا واریز نقدی به حس��اب س��یبا شماره 

0105054040006 به نام شرکت ملی حفاری ایران و همچنین تضمین حسن انجام تعهدات به میزان10٪ کل مبلغ قرارداد در صورت برنده شدن.
2. متقاضی شرکت در مزایدات می‌بایستی ضمانتنامه شرکت در هر یک از مزایده‌ها را به صورت جداگانه ارائه نماید.

WWW.NIDC.ir .3. ضمنا متقاضیان می‌توانند متن آگهی و لیست اقلام مورد مزایده را در پایگاه اینترنتی شبکه اطلاع‌رسانی شرکت ملی حفاری ایران به نشانی ذیل ملاحظه نمایند

آگهی مزایده عمومی

شرکت ملی حفاری ایران- اداره قراردادها

شرکت ملی نفت ایرانشرکت ملی حفاری ایران )سهامی خاص(

آخرین مهلت ارائه موضوعشماره مزایدهگروه
پیشنهاد نرخ مزایده

تاریخ گشایش 
پاکات نرخ

1392/8/181392/8/19فروش تعداد 3238 قلم قطعات گروه حفاری مازاد4225-33/6-ت ک/192
1392/8/181392/8/19فروش هفده قلم انواع لوازم صوتی و تصویری، اداری و غیر اداری مستعمل4226-33/6-ت ک/292
1392/8/181392/8/19فروش 700 عدد بشکه 200 لیتری خالی فلزی مستعمل )400 عدد حاوی مواد شوینده فاسد(4227-33/6-ت ک/392
1392/8/181392/8/19فروش سه دستگاه ماشین تراش و یک دستگاه پرس کارگاهی مستعمل4228-33/6-ت ک/492

مجم��ع  صورتجلس��ه  طب��ق 

مورخ  س��الیانه  عادی  عمومی 

92/2/3 ش��رکت مزبور که در 

گردید  واصل   92/2/21 تاریخ 

آرم��ان رس��ولی‌روزی به ک‌م 

1376530171 بسمت بازرس 

اصلی و یونس باقرزاده کیهان 

به ک‌م 1376766663 بسمت 

بازرس علی‌الب��دل برای مدت 

یک س��ال انتخ��اب گردیدند. 

اعضاء هیئت مدی��ره به مدت 

2 س��ال به قرار ذی��ل انتخاب 

گردیدن��د: س��یامک صولت��ی 

 1377170081 ک‌م  ب��ه 

س��عید فرهنگی قواقلو به ک‌م 

2971753840 وفا صولتی به 

ک‌م 1361959622 و باب��ک 

ودیعی به ک‌م 1374099759 

ک‌م  ب��ه  ودیع��ی  به��رام  و 

.1374099740
اداره ثبت شرکتها 

و موسسات 
غیرتجاری
سازمان

 ثبت اسناد 
واملاک کشور

آگهی 
تصمیمات 

شرکت
 آمول فولاد 
سهامی خاص 

ثبت شده 
به شماره 
 249597

و شناسه ملی 
100200159359

مناقصه‌گزار: ش�رکت ملی پخ�ش فرآورده‌ه�ای نفتی منطقه 
آبادان

موضوع مناقصه: بازسازی ساختمان اداری ستاد منطقه )92/13(
تاریخ، مهلت، نش�انی محل دریافت و تحویل استعلام ارزیابی 
کیفی مناقصه‌گران: تا پایان روز 92/8/1 قابل برداشت از سایت‌های

و   http://monaghese.niopdc.ir و   http://iets.mporg.ir  
تحوی��ل فرم‌های تکمیل ش��ده تا پایان وق��ت اداری روز 92/8/15 به 

آدرس ذیل
ن�ام و نش�انی مدیر طرح: آق��ای عبدالحمید مش��ایخی به آدرس: 
آبادان- ایس��تگاه 8- بلوار پتروش��یمی- تاسیس��ات گاز مایع آبادان- 

خدمات مهندسی تلفن: 3334097 -0631
پس از ارزیابی کیفی، اس��ناد مناقصه بین مناقصه‌گران پذیرفته شده 

توزیع خواهد شد.
در صورت بروز ابهام با ش��ماره تلف��ن 8-3337196-0631 داخلی 

129 و 09358455101 آقای اوشایی تماس حاصل شود.
الف( شرایط عمومی مناقصه‌گران:

1- اح��راز امتی��از قابل قب��ول براس��اس معیارهای ارزیاب��ی کیفی و 
توانمندی بهداشتی، ایمنی و زیست‌محیطی

2- دارا ب��ودن حداق��ل رتبه 5 ابنیه از معاون��ت برنامه‌ریزی و نظارت 
راهبردی ریاست‌جمهوری

3- دارا بودن تجربه کافی و مرتبط با موضوع مناقصه و ارائه سه نمونه 
از کارهای انجام شده طی 5 سال اخیر
4- داشتن توان مالی جهت انجام کار

5- میزان سپرده شرکت در مناقصه 16300000 ریال می‌باشد.

روابط عمومی شرکت ملی
 پخش فرآورده‌های نفتی منطقه آبادان

م الف 1/851

شرکت ملی پالایش و پخش
 شرکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی ایران

منطقه آبادان

آگهی
 ارزیابی کیفی

ت اول
نوب

شرکت معدنی و صنعتی گل‌گهر در نظر دارد جهت »پروژه بهینه‌سازی، نوسازی و یکپارچه‌سازی سیستم اعلام و 
اطفاء حریق در کل مجتمع« از مشاوران ذیصلاح دعوت به همکاری نماید، لذا از کلیه مشاورانی که سوابق کاری مرتبط 
با پروژه فوق را دارند دعوت بعمل می‌آید مدارک و رزومه کاری خویش را حداکثر 2 هفته پس از تاریخ درج آخرین آگهی 
به نشانی: کیلومتر 50 جاده سیرجان- شیراز، مجتمع معدنی و صنعتی گل‌گهر، صندوق پستی 78185/111 به دبیرخانه 
کمیسیون معاملات ارسال نمایند. همچنین اطلاعات تکمیلی مربوط به کارفوق و شیوه‌نامه ارزیابی کیفی را می‌توانید از 

سایت شرکت به نشانی:‌www.golgohar.com دریافت نمائید.

آگهی فراخوان مشاور 
پروژه بهینه، نوسازی و یکپارچه‌سازی  

اعلام و اطفاء حریق

دبیرخانه کمیسیون معاملات شرکت معدنی و صنعتی گل‌گهر

ت اول
نوب

شرکت معدنی و صنعتی گل‌گهر
GOL GOHAR

IRON ORO CO.

                      

اولين نشريه مخصوص بانوان
 با مطالب متنوع و خواندني شنبه‌ها 
بصورت سراسري منتشر مي‌گردد 

گشت
‌و‌گذاری 
در بازار 

حراجی‌های 
پاییزه

 بخش پایانی

حسن آقایی

حراجی‌ها، گامی به سوی
 نرخ‌های مناسب و گردش بازار

بی
طی

رخ
ید

 ح
یار
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از 
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* »قهرودی« کارشناس: 
حراج پاییزه ورونق آن 
در فصول دیگر، حرکت 

امیدوارکننده برای 
دست‌اندرکاران پوشاک 

است. حمایت‌های اقتصادی، 
بازاریابی، تبلیغات و 

فرهنگ‌سازی به یقین اثر 
مطلوب در تولیدات
 پوشاک می‌گذارد.

فرض��ا 90 یا 100 هزار تومان ب��وده، در حراج 
حتی گاه به نصف چنان مبالغی، عرضه می‌شود.«

وی ادامه صحبتش در همین ارتباط درباره 
پوش��اک مانتو، چنین اس��ت: »قیمت مانتوی 
پاییزه از 90 هزار تومان به بالا ش��روع می‌شود، 
در حال��ی که آخرین نرخ کار تابس��تانه مثلا به 
50 ه��زار تومان تا 120 هزار تومان می‌رس��د. 
اما کارهای فصل زمس��تان به لحاظ نوع جنس، 
مقدار کاربردی و مصرف پارچه متناس��ب نیاز 
فصل س��رما، قیمت‌ش��ان در مقایسه با فصول 
دیگر سال، بالاتر است. همین کالا هم در فصل 
حراج خود با تخفیف عرضه می‌شود. قیمت‌های 
یک حراج تعیین شده حول و حوش 40 تا 45 

درصد می‌باشد.«
اما نظر »ساس��ان« فروش��نده کت و شلوار 
مردانه پیرامون حراج پاییزه چنین است: »فروش 
خوب باش��د جنس به حراج نمی رسد. آنان که 
فروش ک��م دارند مقداری از کالای‌ش��ان را به 
حراج می‌گذارند.« می‌پرس��م: کار و کسب شما 
در شرایط معمول چطور است؟ می‌گوید: »فروش 

در حال حاضر خوب است.«

ملاک زمان در فروش
»بازار فصل پاییزه خوب نیست چون زمان 
برای فروش و خرید، کم است ولی در زمستان به 
دلیل وجود مدت زیاد و نیز آن که عموما مردم 
مجبورندپوشاک مناسب فصل زمستان و خاصه 

ماه اسفند را بخرند، خوب است.«
این نظر »محمدجواد اخلاص« واردکننده 
و فروشنده پوشاک کودکان است. وی در ادامه، 
دلیل واردات را نامناسب خواندن عرضه تولید، 
کم بودن دستمزد کارگر و اشتغال کارگر ساده 
به شغل دیگر، نداشتن چرخ‌های بافت پارچه و 
نبود کارگر تولید می‌داند. می‌گویم: پیش��تر از 
یک تولیدکننده پوشاک مردانه و زنانه، شنیده‌ام 
لباس‌های داخلی به برخی کشورها حتی اروپایی 
ه��م صادر می‌ش��ود. او نیز تایی��د می‌کند:الان 
ایرانی‌های��ی هس��تند که خیلی خ��وب تولید 
می‌کنند و همی��ن طور دوزندگان خوبی داریم 
که پوشاک بزرگسال و کودک تولید می‌کنند.«

راهکارهایی برای حمایت صنعت پوشاک
»قهرودی« کارش��ناس منسوجات - بحث 
وضعیت حراج پاییزه پوشاک را از زوایای اقتصاد،  
بازاریابی و مصرف مطرح می‌کند و بر حمایت از 

تولیدات داخلی تاکید می‌ورزد.
موض��وع اقتص��اد ب��ه این معن��ی که یک 
تولیدکننده و فروشندگان جزء آن‌قدر پشتوانه 
و قدرت مالی داش��ته باش��ند که در طول سال 
نگران گرما و سرمای فصل‌های سال نباشد. اگر 
یک فصل به هر دلیل مواجه با رکود بازار شود، 
نگران بازیافت سرمایه‌اش نشوند. نگران پرداخت 
سر موعد چک پارچه و فروش نباشند. در چنان 
وض��ع، کمک صنفی آن‌ها را یاری دهد. الان از 

هر تولیدی و تک‌فروش وضعیت کاری‌ش��ان را 
بپرس��ید،  صحب��ت از بده��ی و مطالبه و چک 
می‌کنند. تولیدکننده در ش��رایط همین فصل 
س��ال چش��م به راه فروش کلان خود اس��ت و 
خرده‌فروش در انتظار بازار ولو در فصل حراجی 
اس��ت. می‌گویند جنس روی دس��ت مانده را با 
کمترین سود  نرخ به فروش برسانند تا هرچه زود 
سرمایه‌شان بازگشت شود. در این زمینه، حراج 
پاییزه و فص��ول دیگر، حرکت امیدوارکننده‌ای 
اس��ت تا اتفاق روانی کار برای دس��ت‌اندرکاران 

ص��ورت بگیرد.وی ادامه می‌ده��د: »مورد بعد، 
بازاریابی اس��ت. همه می‌بینیم برای هر جنس 
تولی��دی، از مص��ارف روزانه تا ل��وازم خانگی و 
تورهای مسافرتی همواره تبلیغ می‌شود اما یک 
صدم ای��ن نوع تبلیغات برای هر نوع پوش��اک 
نداریم. ش��ما تابلوهای تبلیغاتی در بزرگراه‌ها و 
خیابان‌ها بیننده را رها نمی‌کنند. نقش تبلیغ در 
تولید پوش��اک کشور خودمان قطعا اثر مطلوب 
دارد. در این حال تجربه کیفیت و نرخ مناس��ب 
مکم��ل تبلیغات و باعث گ��ردش مطلوب بازار 

می‌ش��ود. این موارد نیاز به فرهنگ‌سازی دارد 
ب��ا توجه به وفور واردات خارجی، این اقدام یک 
ضرورت حیاتی برای تولید داخلی می‌باشد.« او 
کمی مکث می‌کند بعد می‌گوید: »گمان می‌‌کنم 
بخش مص��رف در همان بازاریاب��ی، تبلیغات و 
فرهنگ‌سازی  مطرح شد. یک مسئله دیگر هم 
لازم اس��ت اشاره شود این که در تولید، کیفیت 
جنس و رنگ‌آمیزی در نظر باشد. هدف رضایت 
خریدار باش��د ولو اندکی هزینه بالا رود. این به 
صرف مصرف‌کننده اس��ت. مس��لما یک جنس 

ب��ادوام با کمی نرخ ب��الا، بهتر از جنس بدون 
کیفیت ارزان‌قیمت است. این ارزانی و بی‌دوام 
ب��ودن، در اقتصاد، هدر رفتن پول محس��وب 
می‌ش��ود. حرف آخر این اس��ت در تولیدی‌ها 
هم��واره از هم��کاران و کارگ��ران کارآزموده 

استفاده شود.«
کیفیت یکی است،نرخ فرق می‌کند

ح��راج در ه��ر زمان به نوع��ی حمایت از 
مصرف‌کننده است. در این کار، زنجیره‌گردان 
تولی��د تا مصرف و نیز اقتص��اد تولیدکننده و 

فروشنده به حدی فوق‌العاده، جلا می‌یابد.
»منصوری« شغل آزاد-  اضافه می‌کند: »در 
ش��رایطی که نرخ‌ها در هر بخش افزایش یافته 
است، حراج پوشاک و چه مواد مصرفی، فرصت 
مناسب برای قشر کم‌درآمد است. همان طورکه 
در حراجی ش��ب عید و بهار و زمستان و فصل 
باز ش��دن مدارس دیده‌ایم، انبوه جمعیت از راه 
دور و نزدیک به محل حراجی می‌آیند و تا حد 
امکان و وسع خود مایحتاج‌شان را تهیه می‌کنندو 

اغلب راضی هم هستند.«
از این ش��هروند می‌پرسم: »درباره کیفیت 
کالاها از جمله حراج پوش��اک چه نظری دارد؟ 
او پاسخ می‌دهد: به عقیده من و بنا به تجربه‌ام، 
ی��ک نوع جنس پیش از حراج و در زمان حراج 
هیچ فرقی با هم ندارند. این تغییر فصل است که 
جنس حراج می‌ش��ود و به نرخ پایین به فروش 
می‌رس��د. سال‌ها اس��ت که من برای خانواده‌ام 
در ه��ر زمان حراجی، نیازه��ای مصرفی‌مان را 
می‌خری��م. تا الان هیچ عیب و نقصی در جنس 

خریدمان ندیده‌ایم.«
حمایت از حراج...

»محمودی« مش��اور رئیس اتحادیه صنف 
تولیدکنندگان و فروشندگان پوشاک تهران در 
پاس��خ به این پرسشم که نظرشان درباره شیوه 
و کنترل نرخ‌های حراج پوشاک چیست؟ با این 
بیان که اتحادیه کشوری پوشاک سیاست‌های 
حمایتی خود از تولیدکننده به مصرف‌کننده و 
متناسب با اقتضا روز را در جامعه دارد، می‌افزاید: 
»ح��راج پاییزه پوش��اک بر این مبنا اس��ت که 
فروشنده بیشتر لباس‌های تابستانه که از به روز 
بودن خارج می‌شوند را بتواند در حراج بفروشد. 
در این راستا اتحادیه از این امر حمایت کرده و 

بر نرخ‌گذاری‌ها نیز نظارت می‌کند.«
آهنگ آرام حراج پاییزه

وی در ادام��ه از آهنگ آرام ب��ازار پاییزی 
می‌گوید: »پاییز به خاطر تغییر آب و هوا تا حدی 
مکم��ل اقتضای زمان فصل اس��ت. اصل تغییر 
پوش��اک گرم در زمستان است که لباس غالب 
مردم به لحاظ س��رما عوض می‌شود و پوشاک 
گرم‌کن مورد اس��تفاده قرار می‌گیرد. ولی پاییز 
ضمن حراج پوش��اک تابستانه، بازار خاص خود 

را دارد و نسبت به فصول دیگر آرام‌تر است.«
موقعیت پوشاک و بازار خرید

مش��اور اتحادی��ه صن��ف تولیدکنندگان و 
فروشندگان پوشاک- در گفت‌وگوی‌مان، اشاره‌ای 
هم به نقش صنعت پوشاک در چرخش اقتصادی 
و فرهنگ��ی دارد و می‌گوید: »پوش��اک از جمله 
کالاهایی است که با چند مقوله ارتباط مستقیم 
دارد از جمله مقوله فرهنگ است که جزو صنایع 
فرهنگی به حساب می‌آید. از طرف دیگر پوشاک 
به اقتصاد خیلی گره می‌خورد، عامل گردش در 
صنعت کشور و نیز زنجیره خیلی بزرگ از طراح 
تا مصرف‌کننده اس��ت. کلا پوشاک تأثیر آشکار 
در تبیین فرهنگ اجتماعی دارد و مولد اقتصاد 
در بخش صنایع و تولیدی کشورمان می‌باشد.«

* »محمودی« مشاور رئیس 
اتحادیه صنف تولیدکنندگان و 

فروشندگان پوشاک: پوشاک با چند 
مقوله از جمله صنایع فرهنگی، 

پیوستگی اقتصاد، گردش صنعت 
کشور و زنجیره بزرگ از طراح تا 
مصرف‌کننده ارتباط مستقیم دارد.

* »جان‌بیگی« فروشنده پوشاک: خوب، ارزنده و مناسب بودن 
قیمت پوشاک موجب اطمینان‌خاطر بیشتر، استقبال و خرید 

مردم می‌شود.
،


